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ISHLAB CHIQILGAN:

Þ Toshkent davlat iqtisodiyot universiteti

TASDIQLANGAN V° AMALGA KIRITILGAN:

O'zbeltiston Respublikasi Oliy ta'lim, fan va innovatsiyalar vazirligining
2¾2· yil Ú Y > Ð8 dagi ,íµç - sonli buyrug'i bilan

tasdiqlangan.

JORIY ETILGAN:

O'zbekiston Respublikasi Oliy ta'lim, fan va innovatsiyalar vazirligi.

Mazkur Malaka talablari "Oliy ta'lim davlat ta'lim standarti. Asosiy,] qoidalar", "Oliy ta'lim davlat ta'lim standarti. Oliy ta'lim yo'nalishlari VÐ

mutaxassisliklari klassifikatori", O'zbekiston Respublikasi Milliy vÐ tarmoq
Ft malaka doiralari (ramkasi), kasbiy standartlar çÐ kadrlar buyurtmachilari

takliflariga muvofiq ishlab chiqilgan çÐ rasmiy me'yoriy-uslubiy hujjat
hisoblanadi.

o'zbekiston Respublikasi hududida Malaka talablarini rasmiy chop etish

huquqi O'zbekiston Respublikasi Oliy ta'lim, fan va innovatsiyalar vazirligiga
F.,l tegishlidir.

2



MUNDARIJA

Tlr
1. 604]2S\|-Marketißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) bakalavriat ta'lim

ãÞ' nalishining umumiy tavsifi

1.1. Qo'llanish sohasi 4

1.1.1, Ñ0412500-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha
malaka talabining qo' llanishi

t.1,,2. Malaka talablarining asosiy foydalanuvchilari

|.2. Ñ04]2500-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar çÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha
bakalavrlar kasbiy faoliyatlarining tavsifi """"""""", 4

1.2.I. Ñ04]2500-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha
bakalavrlar kasbiy faoliyatining sohalari.. 4

\.2.2. Ñ04]25\|-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar yct .yohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha
ÌÐkÐlÐçrlÐr kasbiy faoliyatlarining ob'ektlari.,.......,, 4

|,2,×. 60412500-Marketißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha

|.2.4. Ñ0412500-¼ÐrkÕttßg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha
bakalavrlarning kasbiy vazifalari... """;"", 5

2. Ñ04]2500-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha
bakalavrlarning kasbiy kompetensiyalariga qo'yiladigan talablar...... 6

2.\, Umumiy kompetensiyalar......... 6

2.2. Kasbiy to-p"t.nriyalar...,.,... " 7

2.×, umumiy ua kasbiy kompetensiyalarni egallashni ta'minlaydigan fanlar va
amaliyotlarga qo'yiladigan talablar,.,....,.,....,. 7

2.4, Kvalifikatsiya,.,....,...., 8

Bibliografik ma'lumotlar............ 9

Kelishuv varagoi 10

bet

4

4



|. Ñ0412500-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar çÐ sohalar bo'yichcl bakalavriat ta'lim
yoonalishining tavsifi

604t2577-Marketißg (tarmoqlar çÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo',yicha

bakalavrlar tayyorlash kunduzgi, kechki, sirtqi va masofaviy ta'lim shakllarida amalga oshiriladi.
Barcha ta'lim shakllari bo'yicha o'qitish kredit-modul tizimi asosida tashkil qilinadi. Kunduzgi
ta'limda bakalavriat dasturining me'yoriy muddati 4 yil.

1.1. Qo'llanish sohasi.
1.1.1. 60412500-Marhetißg (tarmoqlar vÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi Malaka

talabining qo ¾ llanilishi.
Malaka talabi Ñ04125\|-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar vÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi

bo'yicha bakalavrlar tayyoTlovchi barcha oliy ta'lim muassasalari uchun talablar majmuini
ifodalaydi,

|.1.2, Malaka talablarining asosiy foydalanuvchilari:
- mazkur ta'lim yo'nalis¹ bo'yicha malaka talablari, o'quv reja va fan, dasturlari

(sillabus)ni ishlab chiqish va yangilash, ular asosida o'quv jarayonini samarali amalga oshirish

uchun mas'ul hamda o'z vakolat doirasida bitiruvchilarning tayyorgarlik darajasiga javob

beradigan oliy ta'lim muassasasining boshqaruv xodimlari (rektor, prorektorlar, ooquv bo'limi
boshlig' i, dekanlar va kafedra mudirlari) va professor-o' qituvchilari ;

- ta'lim yo'nalishining o'quv rejasi va fan dasturlarini o'zlashtiruvchi oliy ta'lim
muassasasining talabalari ;

- bakilavriat bitiruvchilarining tayyorgarlik darajasini baholashni amalga oshiruvchi
Davlat attestatsiya komissiyalari;

- ta'limni boshqaTish bo'yicha vakolatli davlat organlari;
_ oliy ta'lim muassasalarini moliyalashtirishni ta'minlovchi organlar;
- oliy ta'lim tizimini akkreditatsiya va siÙtini nazorä qiluvchi vakolatli davlat

organlari;
- kÐdrlÐr buyurtmachilari va ish beTuvchi tashkilot va korxonalar;
- oliy ta'lim muassasalariga o'qishga kirayotgan abiturientlar, ularning ota-onalari va

boshqa manfaatdor shaxslar.
1.2. 60412500-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar vÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yoonalishi bo'yicha

ÌÐkÐlÐçrlÐr kasbiy faoliyatlarining tavsifi.
|.2.|. 604t25\\-Marketißg (tarmoqlar vÐ sÞlÛÐlÐr bo'yicha) taolim yo'nalishi booyicha

bakalavrlar kasbiy faoliyatining sohalari:
Ñ0412500-¼ÐrkÕtißg (tarmoqlar çÐ soholar bo'yicha) * bakalavriat ta'lim yo'nalishi -

fan, ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatish sohasidagi yo'nalish bo'lib, u korxonalarda marketing

faoliyatini tashkil etish, boshqaTish, rejalashtirish, nazorat qilish, marketing kompleksi, bozorni
segmentlash va pozitsiyalashtirish, marketing tadqiqotlari o'tkazish, iste'molchilar xulq-atvorini
o'iganish, korxonalarning marketing strategiyasini ishlab chiqish, tovar, narx, sotish, siljitish
siyosatini amalga oshirish, yangi tovarlarni bozotga kiritish, korxonalarni tashqi bozorlar$a
chiqish usullari, turli mulkchilik shaklidagi korxona va tashkilotlarda marketing faoliyatini
rivälantirish istiqbolini belgilash bilan bog'liq kasbiy sohalar majmuini qamrab oladi.

L.2.2. 60412S00-Marketißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) taolim yo'nalishi booyicha
ÌÐkÐlÐçrlÐr kasbiy faoliyatlarining ob'ektlari:

- davlat çÐ nodaviat tashkilot, kÞÖÞßÐ çÐ muassasalar, kompaniyalar (firmalar), ishlab
chiqarish birlashmalari va boshqalaT;

iqtisodiyotning turli soha VÐ tarmoqlarida tashkilot, korxona va muassasalar

samaradorligi va rratijadorligini oshirish jarayonlari;
- iqtisodiyotning turli tarmoq va sohalarida marketing tamoyillarini tatbiq etish, davlat va

nodavlat korxonalarida marketing faoliyatini tashkil etish;
- tashkilot va korxonalar bozor faoliyatida zamonaviy marketing tizimini tashkil etish,



maTketing tadqiqotlari o'tkazish, marketing boshqaruvi samaradorligini oshirish, marketing
strategiyalarini ishlab chiqish..

604]25\T-Marketißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha
bakalavriat bitiruvchilari pedagogik qayta tayyorlashdan ootgandan keyin, professional ta'lim
muassasalarida ta'limning vakolatli boshqaruv organlari tomonidan aniqlanadigan umumkasbiy
çÐ ixtisoslik fanlarini o'qitish va kaspga o'rgatish faoliyatlari bilan shug'ullanish huquqiga ega
bo'ladi.

1.2,3. 604125h|-Marketißg (tarrßoqlar vÐ sohalar bo'yicha) la'lim yoonalishi bo'yicha
bakalavrlar kasbiy faoliyatlarining turlari:

. tashkiliy-b Þ shqaruv.

. ishlab chiqarish ãÐ xizmat ko'rsatish:
Þ Ðåì or ot-tahiliy faoliyat ;
. ilmiy-tadqiqot faoliyati ;
Þ tadbirkorlik.
L,2.4. 604125\|-Marketißg (tarmoqlar vÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi booyicha

bakalavrlarning kasbiy vazifalari.
604125))-Marketißg (tarmoqlar va sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi bo'yicha Milliy

malaka ramkasining 6-rnalaka darajasi hamda bakalavr kasbiy faoliyatlarining sohalari,
ob'ektlari va turlariga muvofiq bakalavriat bitiruvchisi quyidagi kasbiy vazifalarni bajarishga
qodir bo'lishi lozim:

Tashkiliy-boshqaruv hamda ishlab chiqarish çÐ xizmat ko'rsatish faoliyatida:
- tovarlar çÐ xizmatlar bozorida marketing faoliyatini va mijozlar bilan Þ'zÐl¾

munosabatlarni boshqarishni tashkil etish;
- ishlab chiqarish çÐ xizmat ko'rsatish korxonalari faoliyatini rivojlantirishda marketing

tamoyillarini tatbiq etish;
- ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatish korxonalarida maTketing faoliyatini axborot bilan

ta'minlash, bozorning jozibadorligini tahlil etish, bozorni segmentlash vositasida ehtiyojlarni
tahlil etish;

- korxonalarda marketing faoliyatini samarali boshqarish;
- zamonaviy marketing kontseptsiyalarini amaliyotga tatbiq etish, tovaT, nalx, sotish,

kommunikatsiya ÌÞ' yicha stTategik qarorlar qabul qilish;
- sanoat mahsulotlari ishlab chiqarish, iste'molchilar xulq-atvorini oorganish, marketing

tadqiqotlari o'tkazishni tashki1 etish;
- tÞçÐrlÐr çÐ xizmatlar bozorini rivojlanish tendentsiyasini o'rganish;
- marketing sohasiga oid mÕ'ãÞriã - huquqiy hujjatlarni, iqtisodiyotning rivojlanish

xususiyatlari va qonuniyatlarini bilish;
- ichki va tashqi bozor kon'yuÙtuTasini tahlil etish va prognozlash;
- maqsadli segmentni tanlash, firmaning raqobatbardoshligini tahlil etish va marketing

strategiyasini tanlash, taqsimot kanallarini belgilash;
- tovarlar raqobatbardoshligini oshirish, yangi tovarlar ishlab chiqarish, marketing

innovatsiyalarini amaliyotga joriy etish;
_ bozorni qÐmrÐÌ olish strategiyasi, ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatish korxons,,larini

rivojlantirish bo'yicha marketing rejasi, korxonaning rivojlanish strategiyasini ishlab chiqish;
- korxonalarda marketing flaoliyatini rejalashtirish, marketing nazorati çÐ auditini

o'tkazish, maTketing byudjetini aniqlash;
- tÞçÐrlÐr çÐ xizmatlar bozorida reklama faoliyatini tashkil etish;
- ishlab chiqarish va xizmat ko'rsatish korxonalarida raqamli marketing strategiyalarini

ishlab clriqislr va uni amalga oshirish;
- tovar va xizmatlar bozorida marketing faoliyati samaradorligini aniqlash.,
Axborot-tahliliy faoliyatida :

- zamonaviy axborot texnologiyalardan boshqaruvda foydalanish, ishlab chiqarish
jarayonlari monitoringi va sifatini baholash usullari va mexanizmlarini ishlab chiqish;



- ishlab chiqarish va boshqaruv qarorlarini qabul qilish uáhuß tashkilotning tashqi va
icË<i muhiti omillari to'g'risidagi ma'lumotlarni to'plash, qayta ishlash va tahlil qilish;

- qalor qabul qilish, faoliyatni rejalashtirish va boshqarish uchun ma'lumot tooplash,
tashkilotning ichki axborot tizimini yaratish va uning ishlashini boshqarish;

- tashkilotning ichki hujjat aylanishi tizimini ishlab chiqish va boshqarish, tashkilotlar :

faoliyatining turli ko'rsatkichlari bo'yicha ma'lumotlar bazasini yuritish;
- loyihalar samaradorligini baholash;

- tarmoqlar çÐ sÞhÐlÐr bo'yicha korxonalar ko'rsatkichilari o'zgarish tendensiyalari va
dinamikasini tahlil qilish;

- tarmoqlar va sohalar bo'yicha korxonalar moliyaviy va statistik hisobotlarini tuzish
hamda ularni sharhlash;

- tahliliy masalalarni hal qilishda zamonaviy ÐåÌÞrÞt texnologiyalari çÐ texnik
vositalardan foydalanish

- axborot-tahlil faoliyati natijalari bo'yicha hisobot tayyorlash.

- ilmiy tadqiqot institutlari va ilmiy markazlarda iqtisodiyotning dolzarb yo'nalishlari

'-u"o:l,:firJii#i:bi*¶L:;*:i,";XT,l1i":ij1?*Jiuaqiqot ishlari olib borishi;
- ilmiy-uslubiy va boshqa texnik ishlarni bajarish;
- ilmiy-tadqiqot va ishlab chiqarish jamoasi tarkibida (ta'lim yo'nalishi xususiyatlariga

mos ravishda) kasbiy faoliyat masalalarini yechish;
- ilmiy-amaliy seminarlar, konferensiyalarni tashkil etish hamda ilmiy, tahliliy ÞmmÐÌÞà

- 
nashrlarda m;';Yfl'J'-T,XTr'*Tlyat 

turlari bo,yicha axborot-resurs kataloglarini tuzish va
ulardan foydalanish;

- tarmoqlar va sohalar bo'yicha korxonalarda ishlab chiqarish faoliyatini tashkil etish° bo'yicha ilmiy tadqiqot ishlarini amalga oshirishda qatnashish;
- tarmoqlar çÐ sohalar bo'yicha korxonalarga tegishli mamlakatdagi çÐ xorijiy

davlatlardagi fan-texnika yutuqlari, maxsus adabiyotlar va boshqa ilmiy-texnik axborotlarni´ o'rganish;
- tÐrmÞqlÐr çÐ sohalar bo'yicha korxonalardagi muÐmmÞlÐr mavzulari bo'yicha iqtisodiy

axborotlarni yig'ish, qayta ishlash, tahlil qilish çÐ tizimlashtirish ishlarini amalga oshirish;!Æ - internet tarmog'ida eng yangi ilmiy yutuqlar haqidagi ma'lumotlaTni maqsadga
yo'nalgan holda qidirish va topish;

æ , . . ,- 
ilmiy tadqiqot ishlanmalarini tayyorlash, soha adabiyotlari ekspertizasini amalga

osh irrshda qatnashish;
- tadqiqot natijalari va ishlanmalarni tatbiq etishda qatnashish bo'yicha faoliyat olib

- yangi biznes-loyihalarni shakllantirish va amalga oshirish;
- biznesni tashkil etish, biznes-rejalarni ishlab chiqish va amalga oshirish;-l - o'zbrznesini yaratish qobiliyatiga ega bo'lishi lozim.

;l 2.60412500-Marketißg (tarmoqlar vÐ sohalar bo'yicha) ta'lim ãÞÑßÐlishi
bo'yicha ÌÐkÐlÐçrlÐrßißg kasbiy kompetensiyalariga qooyiladigan talablar

2.1. Umumiã kompetensiyalar:
- davlat siyosatining dolzarb masalalarini bilishi, ijtimoiy-iqtisodiy muÐmmÞlÐr va

µ :*"'"']HjrÆY1'il*lr11*'jl:"i'Ji"r,irish, 
to.g.ri xulosa chiqarish, matematik madaniyatni



shakllantirish;
- xorijiY tillardan birida kasbiy faoliyatiga oid hujjatlar va ishlar mohiyatini tushunishi,

tabiiy ilmiy 
-fanlar 

bo'yicha kasbiy faoliyati doirasida zaruliy bilimlarga ega bo'lishi hamda

ulÐrdÐß zamonaviy ilmiy asosda kasb faoliyatida foydalana bilish;
- axborot texnologiyalarini kasbiy faoliyatida qo'llay bilishi, axborotlarni yig'ish,

saqlash, qayta ishlash va ulardan foydalanish usullarini egallagan bo'lishi, faoliyatida mustaqil
asoslangan qÐrÞrlÐr qabul qila olish;

- yangi bilimlarni mustaqil egallay bilishi, o'z ustida ishlashi va mehnat faoliyatini ilmiy
asosda tashkil qila olish;

- sog'lom turmush tarzt yaunga ÐmÐl qilish zaruriyati to'g'risida tassavvurga ega bo'lish.
2.2. Kasbiy kompetensiyalar:
- mÕ'ãÞriã-huquäã hujjatlarni izlash, tahlil qilish çÐ ulardan kasbiy faoliyatida

foydalanish ko' nikmalariga ega ÌÞ' lish;
korxonalarda marketing faoliyatini tashkil etish, marketing faoliyatini boshqarish,

iste'molchilar xulq-atvorini o'rganish, marketingni rejalashtirish vÐ amalga oshirish
ko'nikmalariga ega ÌÞ' lish;

- rjodry filirlash, muzokaralar, uchrashuvlar, ishbilarmonlik yozishmalarini olib borish va

onlayn aloqalarni amalga oshirishni bilish;' 
- korporativ ÐåÌÊrÞt tizimlarini, bozor faoliyati tahlili va marketing tadqiqotlari natijalari

ÌÞ' yicha xulosalar tayyorlash, ma' lumotlar bazasini yuritishni biiish;
- strategik Tejalashtirish, marketing xizmatini tashkil etish, boshqarishning zamonaviY

texnologiyalarini, xodimlar j amoasiga yetakchilik qilishni bilish;
--marketing faoliyatini strategik tahlil qilish, korxonaning raqobatbardoshligini oshilishga

qaratilgan strategiyasini ishlab chiqish va amalga oshirish ko'nikmalariga ega bo'lish;
korxonaning tovar, narx, sotish çÐ kommunikatsiya siyosatini ishlab chiqish vÐ ulÐr

bo'yicha strategik qarorlar qabul qilish;
- biznes+e;alar çÐ ÊhÐrtßÞmÐlÐrßi shakllantiTish çÐ boshqaTish, ijrochilar faoliyatini

muvofiqlashtirish ko'nikmalariga ega bo'lish;
-^marketingni tashqi çÐ ichki muhitini, bozor çÐ unga xos xatarlarni, raqobat muhitini

tahlil qilish va baholash ko'nikmalariga ega bo'lish;
- marketingni faoliyatini tashkil etish, iste'molchilaT bilan munosabatlar o'rnatish,

kommunikatsiyani samarali amalga oshirish usullarini qo'llash o'quviga ega bo'lish;
- yangi bozor imkoniyatlarini aniqlash va egaliash (maqsadli bozor va maqsadli segment

bo'yicha) va ularda samarali faoliyat yuritish uchun marketing strategiyalarini ishlab chiqish
ko' nikmalariga ega ÌÞ' lish.

2.3. Umumiy va kasbiy kompetensiyalarni egallashni ta'minlaydigan fÐßlÐr va

amaliyotlarga qooyiladigan talablar.- 
âÐlÐÌÊlÐi umumiã va kasbiy kompetensiyalar, bilim va ko'nikmalarni egallashi o'quv

rejasiga mantiqiy ketma-ketligda kiritiladigan majburiy vÐ tanlov fanlarni o'zlashtiTish,
amaliyotlarni o'tish hamda boshqa o'quv mashg'ulot va akademik vazifalarni bajarish
yordamida amalga oshiriladi.

Majburiy fÐßlÐr - bakalavriat ta'lim yo'nalishi bo'yicha bevosita umumiy va kasbiY
kompetenslyalaTni egallashga qaratilgan, zarur lÐãÐßáh bilim va ko'nikmalarni ta'minlaydigan
fÐßlÐr majmuasidir.

Tanlov fanlari ta'lim yo'nalishi doirasida ixtisoslashuvdan kelib chiqib
chuqurlashtirilgan, qo'shimcha bilim berish, bevosita ixtisosligi uáhuß zarur kompetensiyalarni
kenýaytirishga xizmat qiladigan, shuningdek, talabaning shaxsiy qiziqishlari, ijodiy
yondashuvlari va iqtidorini qo'llab-quvvatlashga qaratilgan fanlar majmuasidir.

ÂÐ' lim ãÞ' nalishi ÌÞ' yicha malakaviy amaliyot Þ' tkaziladi :

malakaviy amaliyot umumkasbiy çÐ ixtisoslik fanlaridan nazariy bilimlarni
mustahkamlash va amaliY (ishlab chiqarish) jarayonlari bilan uygounlashtirish, tegishli amaliy
ko' nikmalar, kompetensiyalar va malakalarni shakllantirishga qaratiladi.
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2.×.|. 60412S77-Marketißg (tarmoqlar ãÐ sohalar bo'yicha) ta'lim yo'nalishi uáhuß

¡ ajratilgan ooquv fanlari, bloklar booyicha soatlar vÐ kreditlar:

2.×,2' 60412500-Marketing (tarmoqlar çÐ sollalar bo'yicha) bakalavriat ta'lim
yoonalishi bo'yicha ta'lim dasturining tuzilishi:

]

|ç

O'quv fanlario bloklar va faoliyat
turlarining nomlari

Kunduzgi ta'lim shakli uchun
fanlarga ajratilgan soat _

Ajratilgan kredit

Majbrrriy fanlar 4×20 |44

Tanlov fanlar 1 800 60

Malakaviy amaliyot 720 24

Yakuniy davlat atteslatsiyasi 360 12

Â.r, Fanning
malalraviy
lrodi

O'quv fanlario bloklar va faoliyat
turlarining ßÞmlÐri

Umumiy
yuklamani
ßg hajmi,
soatlarda

Kredit
miqdori

Semestri

1.00 ¼ÐiÌuriã fanlar 4320 l44
1.01 °ààÜ°â16 Amaliy matematika 1 180 6 l

1.02 µáÞâÝµÑ Iqtisodiyot nazariyasi 180 6 1

1.0× láâµáÞÑ Iqtisodiyotda axborot lcommunikatsion
texnolosivalar va tizirnlar l80 6 2

1.04 °ààt\/°â26 Amaliy matematika 2 180 6 2

1.05 FORLAN16 Å orii iy til l (ingl iz, frÐß suz, ne!]]]ý_L kgýJs)_ ×00 l0 la

1 .06 LANGUA4 O'zbek(rus) tili l20 4 l

1.07 HlSET2 lqtisodiy ta' limotlar tarixi \20 4 2

1.08 PHILOS4 Falsafa 120 4 2

1.09 MRHUZ4 O'zbekistonning eng yangi tÐriÆ 120 4 l

l .10 RELST4 Dinshunoslik 120 4 2

1,1l FUNÜ°RÑ Marketing asoslaÓi 180 6 l

1.12 âR°ÒUSÑ Biria ishi 180 6 4

l .13 ÜtáRÞµÑ Mikroiqtisodiyot 80 6 J

14 Ü°áRÞµÑ Makroiqtisodiyot 180 6 4

1.15 INâµáÞNÑ Ekonometrikaga lcirish 80 6 ×

1.16 ÒRµÜ°NÑ Brendni boshqarish 180 6 4

1.11 STATISÑ statistika 180 6 J

18 Ü°RÚµâÑ Marketing 180 6 4

19 Ü°RáÞÜÑ Marketing kommunikatsiyasi 80 6 J

20 Ü°RRµSÑ ¼ÐÓkÕtißg tadqiqotlari l80 6 5

,2\ SâRÜ°RÑ StÓategik marketing 80 6 l0|---;-
22 INNMARÑ Innovatsion mÐrkÕtißg 180 Ñ Þ

zí lNâÜ°RÑ ÅÐlqÐrÞ mÐÓkÕtißg l80 6 6

24 DIGMARÑ Raqamli marketing 180 6 5

.25 RµSÜSÑ Tadqiqot usullari va ko'nikmalari 180 6 8

2.00 Tanlov fÐßlÐr 1 800 Ñ0

2.00 ÂÐßlÞçfÐßlÐr (l0) l 800 60 ×,4,5,1

Jami Ñl 20 204
MaIaltaviy amaliyot

,720 24 6,8

Yakuniy davlat attestatsiyasi 360 \2 8

Jami 1 080 ×Ñ

HAMMASI 1200 240

2.4. Kvalifikatsiya: iqtisodchi markctolog










