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JORIY ETILGAN:

O‘zbekiston Respublikasi Oliy ta’lim, fan va innovatsiyalar vazirligi.

Mazkur Malaka talablari “Oliy ta’lim davlat ta’lim standarti. Asosiy
qoidalar”, “Oliy ta’lim davlat ta’lim standarti. Oliy ta’lim yo‘nalishlari va
mutaxassisliklari klassifikatori”, O‘zbekiston Respublikasi Milliy va tarmoq
malaka doiralari (ramkasi), kasbiy standartlar va kadrlar buyurtmachilari
takliflariga muvofig ishlab chigilgan va rasmiy me’yoriy-uslubiy hujjat

hisoblanadi.
O‘zbekiston Respublikasi hududida Malaka talablarini rasmiy chop etish

huquqi O‘zbekiston Respublikasi Oliy ta’lim, fan va innovatsiyalar vazirligiga
tegishlidir.
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1. 60412500-Marketing (reklama ishi) bakalavriat ta’lim yo‘nalishining tavsifi

60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha bakalavrlar tayyorlash
kunduzgi, kechki, sirtqi va masofaviy ta’lim shakllarida amalga oshiriladi. Barcha ta’lim
shakllari bo‘yicha o‘qitish kredit-modul tizimi asosida tashkil gilinadi. Kunduzgi ta’limda
bakalavriat dasturining me’yoriy muddati 4 yil.

1.1. Qo‘llanish sohasi.

1.1.1. 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi Malaka talabining
qo‘llanilishi.

Malaka talabi 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha takalavrlar
tayyorlovchi barcha oliy ta’lim muassasalari uchun talablar majmuini ifodalaydi.

1.1.2. Malaka talablarining asosiy foydalanuvchilari:

- mazkur ta’lim yo‘nalish bo‘yicha malaka talablari, o‘quv reja va fan dasturlari
(sillabus)ni ishlab chiqish va yangilash, ular asosida o‘quv jarayonini samarali amalga oshirish
uchun mas’ul hamda o°‘z vakolat doirasida bitiruvchilarning tayyorgarlik darajasiga javob
beradigan oliy ta’lim muassasasining boshqaruv xodimlari (rektor, prorektorlar, o‘quv bo‘limi
boshlig‘i, dekanlar va kafedra mudirlari) va professor-o‘qituvchilari;

- ta’lim yo‘nalishining o‘quv rejasi va fan dasturlarini o‘zlashtiruvchi oliy ta’lim
muassasasining talabalari;

- bakalavriat bitiruvchilarining tayyorgarlik darajasini baholashni amalga oshiruvchi
Davlat attestatsiya komissiyalari;

- ta’limni boshqgarish bo‘yicha vakolatli davlat organlari;

- oliy ta’lim muassasalarini moliyalashtirishni ta’minlovchi organlar;

- oliy ta’lim tizimini akkreditatsiya va sifatini nazorat qiluvchi vakolatli davlat
organlari;

- kadrlar buyurtmachilari va ish beruvchi tashkilot va korxonalar;

- oliy ta’lim muassasalariga o‘qishga kirayotgan abiturientlar, ularning ota-onalari va
boshga manfaatdor shaxslar.

1.2. 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha bakalavrlar kasbiy
faoliyatlarining tavsifi.

1.2.1. 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha bakalavrlar
kasbiy faoliyatining sohalari:

60412500-Marketing (reklama ishi) — bakalavriat ta’lim yo’nalishi — fan, ishlab
chiqarish va xizmat ko’rsatish sohasidagi yo’nalish bo’lib, u korxonalarda marketing faoliyatini
tashkil etish, boshqarish, rejalashtirish, nazorat qilish, marketing kompleksi, bozorni segmentlash
va pozitsiyalashtirish, marketing tadqiqotlari o’tkazish, iste’molchilar xulg-atvorini o’rganish,
korxonalarning marketing strategiyasini ishlab chiqish, tovar, narx, sotish, siljitish siyosatini
amalga oshirish, yangi tovarlarni bozorga kiritish, korxonalarni tashqi bozorlarga chiqish
usullari, turli mulkchilik shaklidagi korxona va tashkilotlarda reklama faoliyatini tashkil etish va
samaradorligini oshirish bilan bog’liq kasbiy sohalar majmuini qamrab oladi.

1.2.2. 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha bakalavrlar
kasbiy faoliyatlarining ob’ektlari:

- davlat va nodavlat tashkilot, korxona va muassasalar, kompaniyalar (firmalar), ishlab
chigarish birlashmalari va boshqalar;

- iqtisodiyotning turli soha va tarmoqlarida tashkilot, korxona va muassasalar
samaradorligi va natijadorligini oshirish jarayonlari;

- iqtisodiyotning turli tarmoq va sohalarida vaziyatli va tizimli yondoshuv tamoyillarini
tatbiq etish, davlat va mahalliy boshqaruv garorlarini amalga oshirish jarayonlari; ’

- tashkilot va korxonalarda zamonaviy boshqaruv tizimini tashkil etish, tashkiliy
tuzilmalarni optimallashtirish, boshqaruv samaradorligini oshirish, mehnatni rag‘batlantirish
jarayonlari;




- firma va kompaniyalar, shuningdek, turli mulk shaklidagi korxonalarni boshqarish,
ilmiy tadgiqot muassasalari va mahalliy davlat organlarida iqtisodiy faoliyatni ta’minlash;

- ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish jarayonlari,

60412500-Marketing (tarmoglar va sohalar bo ‘yicha) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha
bakalavriat bitiruvchilari pedagogik qayta tayyorlashdan o‘tgandan keyin, professional ta’lim
muassasalarida ta’limning vakolatli boshqaruv organlari tomonidan aniglanadigan umumkasbiy
va ixtisoslik fanlarini o‘qitish va kaspga o‘rgatish faoliyatlari bilan shug‘ullanish huquqiga ega
bo‘ladi. E
1.2.3. 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha bakalavrlar
kasbiy faoliyatlarining turlari:

o tashkiliy-boshqaruv.

e ishlab chiqarish va xizmat ko ‘rsatish:

o axborot-tahiliy faoliyat,

e ilmiy-tadqiqot faoliyati;

e (adbirkorlik.

1.2.4. 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha bakalavrlarning
kasbiy vazifalari.

60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha Milliy malaka
ramkasining 6-malaka darajasi hamda bakalavr kasbiy faoliyatlarining sohalari, ob’ektlari va
turlariga muvofiq bakalavriat bitiruvchisi quyidagi kasbiy vazifalarni bajarishga qodir bo‘lishi
lozim:

Tashkiliy-boshqaruv hamda ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish faoliyatida:

- fugarolik  jamiyatining dolzarb masalalarini bilishi, O‘zbekiston rivojlantirish
strateglyasiga asoslangan faol hayotiy nuqtai nazarga;

- dunyoqarash bilan bog‘liq falsafiy bilimlarga tizimli ega bo‘lishi, mustagqil tahlil gila
olishi, kasbiy faoliyatida ularni hisobga ola bilishi;

- Vatan tarixini bilishi, ma’naviy milliy va umuminsoniy qadriyatlar masalalari yuzasidan
o‘z fikrini bayon qila olishi va ilmiy asoslay bilishi, milliy istiglol g‘oyasiga asoslangan faol
hayotiy nuqtai nazarga ega bo‘lishi;

- xo‘jalik yurituvchi sub’ekt faoliyatini rejalashtirish, hisob-kitob va tahlil gilish bo‘yicha
uslubiy ko‘rsatmalar, huquqiy hamda me’yoriy-huquqiy hujjatlar;

- rejalashtirish ishlarini tashkil etish;

- xo‘jalik yurituvchi sub’ektini xo‘jalik-moliyaviy va ishlab chigarish faoliyati bo‘yicha
istigbolli va joriy rejalarni (dasturlarini) ishlab chiqish;

- xo‘jalik  yurituvchi sub’ektlarni iqtisodiy faoliyatini oqilona tashkil etishda
mamlakatimiz va xorij tajribasini o‘rganish;

- ishlab chiqarishni texnologik asoslarini bilish;

- xo‘jalik yurituvchi sub’ektlarni texnika-igtisodiy hisob-kitoblar va xo‘jalik faoliyati
tahlilini olib borishda axborot-kommunikatsiya vositalaridan foydalanish;

- mehnatni muhofaza qilish me’yor va qoidalariga amal qilish.

- tarmoqlar va sohalar bo‘yicha korxonalar faoliyati sifatini boshqarish jarayonlarini
ishlab chiqish va tatbiq qilish;

- tarmoqlar va sohalar bo‘yicha korxonalarda ishlab chiqarish jarayonlarini ainalga
oshirish uchun zarur bo‘lgan ishlab chiqarish jarayonlari va resurslarini rejalashtirish;

- zamonaviy axborot texnologiyalari tizimini yaratish va ulardan foydalanish bilan
bog‘liq bo‘lgan ishlab chiqarish jarayonlari monitoringi va sifatini baholash metodlari va
mexanizmlarini ishlab chiqish;

- tarmogqlar va sohalar bo‘yicha korxonalarda ishlab chiqarish samaradorligini ta’minlash
bo‘yicha ilmiy tadgiqotlar yechimlarini amaliyotga tatbiq etish;

- fikrlar har xil bo‘lgan sharoitda boshqaruv qarorini gabul qilish;

- tarmogqlar va sohalar bo‘yicha korxonalar ishini tashkil gilish va uni boshqarish;




- bajarayotgan faoliyati bo‘yicha ish rejasini tuzish va uni bajarish, nazorat gilish va
amalga oshirgan ishining natijalarini baholash;
- atrof-muhitni muhofaza qilish va mehnat xavfsizligi talablariga mos kelishi borasida

ishlab chiqarish jarayonlarini nazorat qilish;

- ishlab chiqarish jarayonlari va resurslaridan foydalanishni rejalashtirish, favqulodda
sodir bo‘lishi mumkin bo‘lgan xavf-xatarlarni tahlil qilish.

-ishlab chiqarish va xizmat ko‘rsatish korxonalariga investitsiyalarni jalb gilish
mexanizmlarini qo‘llash, investitsiya loyihalarini ishlab chiqishda ishtirok etish.

- tarmoglar va sohalar bo‘yicha ishlab chigarish va xizmat ko‘rsatish korxonalarlda
iqtisodiy xizmat bo‘linmalarini tashkil etish;

- tarmoglar va sohalar bo‘yicha korxonalarda yangi tovar ishlab chiqarish va xizmat
ko‘rsatishning namunaviy texnologik jarayonlarini ishlab chiqish va qo‘llash;

- tarmoqlar va sohalar bo‘yicha korxonalarda ishlab chigarish jarayonlarini amalga
oshirish uchun zarur bo‘lgan ishlab chigarish jarayonlari va resurslarini rejalashtirish;

- tarmoglar va sohalar bo‘yicha korxonalarda ishlab chiqarish va mehnat resurslaridan
samarali foydalanish tamoyillarini qo‘llash;

- bajarilayotgan nazariy va amaliy ishlar mavzusi bo‘yicha matematik, informatsion va
imitatsion modellarni ishlab chigish va tatbiq etish;

- pullik ta’lim xizmatlarini tashkil etish va amalga oshirish;

- ixtisoslikka mos mavzu bo‘yicha turli xizmatlarni ko‘rsatish qobiliyatiga ega bo‘lishi
lozim.

Axborot-tahliliy faoliyatida:

- zamonaviy axborot texnologiyalardan korxonalarning reklama faoliyatida foydalanish,
reklama faoliyati jarayonlari monitoringi va iste’'molchilar bilan kommunikatsiyalarni tashkil
etish;

- korxonalarda reklama faoliyatini tashkil etish bo’yicha marketing tadqiqotlarini o’tkazish,
tashqi va ichki muhiti omillari to’g’risidagi ma’lumotlarni to’plash, qayta ishlash va tahlil qilish;

- qaror qabul qilish, faoliyatni rejalashtirish va boshqarish uchun ma’lumot to’plash,
tashkilotning ichki marketing axborot tizimini yaratish va uning ishlashini boshqarish;

-iste’molchilar bilan o’zaro munosabatlarni boshqarish, iste’molchilarning turli
segmentlari bo’yicha ma’lumotlar bazasini yaratish;

- raqamli reklamadan foydalanish va ragamli reklama samaradorligini baholash;

- tarmogqlar va sohalar bo’yicha korxonalarning bozor faoliyatida o’zgarish tendentsiyalari
va dinamikasini tahlil qilish;

- tarmoqlar va sohalar bo’yicha korxonalarning bozor muhitiga moslashuvchan va
raqobatda ustunlikni ta’minlovchi strategiyalar ishlab chiqish;

- korxonalarning bozor faoliyatini amalga oshirishda reklama texnologiyalaridan
foydalanish;

- axborot-tahlil faoliyati natijalari bo’yicha hisobot tayyorlash.

Ilmiy-tadqiqot faoliyatida:

- ilmiy tadqiqot institutlari va ilmiy markazlarda iqtisodiyotning dolzarb yc‘nalishlari
yuzasidan ilmiy tadgiqot ishlarini amalga oshirishda qatnashish;

- kichik ilmiy xodim va yordamchi lavozimlarda ilmiy-tadgiqot ishlari olib borishi;

- ilmiy-uslubiy va boshqa texnik ishlarni bajarish;

- ilmiy-tadqiqot va ishlab chiqarish jamoasi tarkibida (ta’lim yo‘nalishi xususiyatlariga
mos ravishda) kasbiy faoliyat masalalarini yechish;

- ilmiy-amaliy seminarlar, konferensiyalarni tashkil etish hamda ilmiy, tahliliy ommabop
nashrlarda magqolalar bilan gatnashish;

- ilmiy va ilmiy-uslubiy faoliyat turlari bo‘yicha axborot-resurs kataloglarini tuzish va
ulardan foydalanish;

- tarmoqlar va sohalar bo‘yicha korxonalarda ishlab chigarish faoliyatini tashkil etish
bo‘yicha ilmiy tadqiqot ishlarini amalga oshirishda qatnashish;




- tarmoqglar va sohalar bo‘yicha korxonalarga tegishli mamlakatdagi va xorijiy
davlatlardagi fan-texnika yutuglari, maxsus adabiyotlar va boshqa ilmiy-texnik axborotlarni
0‘rganish;

- tarmoqlar va sohalar bo‘yicha korxonalardagi muammolar mavzulari bo‘yicha bozor
axborotlarni yig‘ish, qayta ishlash, tahlil gilish va tizimlashtirish ishlarini amalga oshirish;

- internet tarmog‘ida eng yangi ilmiy yutuglar haqgidagi ma’lumotlarni maqsadga
yo‘nalgan holda qidirish va topish;

- ilmiy tadqiqot ishlanmalarini tayyorlash, soha adabiyotlari ekspertizasini amalga
oshirishda gatnashish;

- tadqiqot natijalari va ishlanmalarni tatbiq etishda qatnashish bo‘yicha faoliyat olib
borish qobiliyatiga ega bo‘lishi lozim.

- ilmiy tadqiqot ishlanmalarini tayyorlash, mutaxassislik bo’yicha adabiyotlar
ekspertizasini amalga oshirishda gatnashish;

- tadqiqot natijalari va ishlanmalarni reklama faoliyatiga tatbiq etish.

Tadbirkorlik faoliyatida:

- yangi biznes-loyihalarni shakllantirish va amalga oshirish;

- biznesni tashkil etish, biznes-rejalarni ishlab chigish va amalga oshirish;

- 0'z biznesini yaratish qobiliyatiga ega bo‘lishi lozim.

2. 60412500-Marketing (reklama ishi) ta’lim yo‘nalishi bo‘yicha
bakalavrlarning kasbiy kompetensiyalariga qo‘yiladigan talablar

2.1. Umumiy kompetensiyalar:

- davlat siyosatining dolzarb masalalarini bilishi, ijtimoiy-igtisodiy muammolar va
jarayonlarni mustaqil tahlil gila olish;

- mantiqiy fikrlashlarni rivojlantirish, to‘g‘ri xulosa chigarish, matematik madaniyatni
shakllantirish;

- xorijiy tillardan birida kasbiy faoliyatiga oid hujjatlar va ishlar mohiyatini tushunishi,
tabiiy ilmiy fanlar bo‘yicha kasbiy faoliyati doirasida zaruriy bilimlarga ega bo‘lishi hamda
ulardan zamonaviy ilmiy asosda kasb faoliyatida foydalana bilish;

- axborot texnologiyalarini kasbiy faoliyatida qo‘llay bilishi, axborotlarni yig‘ish,
saqlash, qayta ishlash va ulardan foydalanish usullarini egallagan bo‘lishi, faoliyatida mustagqil
asoslangan qarorlar qabul gila olish;

- yangi bilimlarni mustaqil egallay bilishi, oz ustida ishlashi va mehnat faoliyatini ilmiy
asosda tashkil qila olish;

- sog‘lom turmush tarzi va unga amal qilish zaruriyati to‘g‘risida tassavvurga ega bo‘lish.

2.2. Kasbiy kompetensiyalar:

me’yoriy-huquqiy hujjatlarni izlash, tahlil qilish va ulardan kasbiy faoliyatida foydalanish
ko’nikmalariga ega bo’lish;

- korxonalarda marketing faoliyatini tashkil etish, marketing faoliyatini boshqarish,
iste’molchilar  xulg-atvorini  o’rganish, marketingni rejalashtirish va amalga oshirish
ko’nikmalariga ega bo’lish;

- turli mulkchilik shaklidagi korxonalarda reklama xizmatni tashkil etish;

- jjodiy fikrlash, muzokaralar, uchrashuvlar, ishbilarmonlik yozishmalarini olib borish va
onlayn aloqalarni amalga oshirishni bilish;

- reklama tadbirlarini ishlab chiqgish va xizmat ko’rsatishning namunaviy texnologik
jarayonlarini yaratish va qo’llash;

- strategik rejalashtirish, marketing xizmatini tashkil etish, boshqarishning zamonaviy
texnologiyalarini, xodimlar jamoasiga yetakchilik gilishni bilish;

- korxonalarda reklama faoliyatini tashkil etish magsadida marketing tadqiqotlari
o’tkazish;






















