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SOCIAL MEDIA MARKETING -INTERNET MARKETING VOSITASI

Sadikova Firuza Safarovna
*Buzora daviat universitetl Amaliy matematika va dasturlash texnologivalar kafedras:
o gitwvchisi [Buxoro, 0" zbekiston),

Mupxsinove Mehrinizo Shavkatovna
**Buxoro davlat universiteti Amaliy matematika (schalar be'yicha) mutaxassisligi
magistri (Buxoro, 0" zbekiston).

Abstract

Magolada SMM (Hhecraromit MeaMa MapKeTHED TYWIVHYAacH) va uning tamoyillar va
vazifalari hagqida ma'Tumot berilgan.

Kay wards: Social Media Marketing, internet, iftimoiy @mrmoeg, identifikarsiya, Facebook,
Instagram, Youtube, Twitter, BroxraxTe, OgHoxnaccauxs, «Moit Mups, LinkedIn-Biznes.

doi: hittp:/ /doiorg/10.15350/L_2023 02/12
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Social Media Marketing [[jamoiy tarmoglarda marketng) mahsulotlar, tovarlar va
xizmatarni ijamoiy @rmeqlarda tanitish, uni yurgizish, Sodal Media Marketing bevosita
har xil jamoalar, jamiyatar, foydalanuvchilar guruhlari bilan ishlash kam hisoblanadi,
EMM hazirda nafaqat katta kempaniyalar, o'z bozerlari faollari, balkim, o'rta va kichik
biznes vakillari ham keng migyosida fopdalanishmeqda, Uning yordamida ular, o'z mi-
jozlari bilan gayta alogani vo 1ga go yishmogda.

MM [Secial Media Marketing) — Internet marketing wositalaridan birl SEIM ning
magsadi - jimeiy tarmoglardan mijozlarmi jalb qilish, Marketing Sherpa statistikasi
bo'yicha 18 dan 34 yoshgacha bo'lgan 95% insonlar o'zlari giziggan brendlarni aynan
fjgmoiy mrmeqlar orgali kuzatadilar,

Hozirga axborot asrida esa oliy falim muassasalar talabalan misclida garagdigan
bo'lsak, ular SMM ga katta gizigish bilan garaydilar, jumladan kontent yaratish, mohil
flova va o yinlar yaratadilar va tarmeq bo ylab tarqatadilar.

Iitimpiy tarmaq - ijdmoiy grafikalar tomonidan asvirlangan ijtimedy munosabatlarni
qurish, aks ettirish va tashkil etish uchun me'ljallangan platforma, enlayn xizmat yoki
web-sayt. Axborot texmologiyalari sohasidag "ijimely Grmeg” atamasi interakior foyda-
lanuvchi web-saytiza tegishli bo'lib, uning mazmunini tarmeq a'zolarining o'zlard
to 1diradilar. Bu ta'rif sotsiclogivada go lanilganidan farg gilib, "ijtimoiy tarmoq” atamasi
odatda jjtimoiy ob'ektlar bo'lgan tugunlar guruhidan iborat ijtimedy struktura va ular
o rtasidagi bog'lanishlar tushuniladi. Sayt bir guruh foydalanuvehilarga umumiy gizigish
bilan birlashdrilgan muloget gilish imkonini beruvehi avtomatlashdrilgan ijdmoiy mu-
hitdir,

Ijtimoiy tarmoqgning asosiy tamoyillari: 1) identifikatsiva-o zingiz hagida ma'lumot
belgilash gobilivati (umume'rta ta'lim, institut va umiversitet, tug'ilgan sana, sevimli
mashguletlar, kitoblar, filmlar, ko nikmalar va boshgalar.); 2) saytda mavjudligi-saytda
kim borligini ko'rish va boshga ishtirokehilar bilan muleqotga kirishish gobilivati; 3)
munosabatiar-ikki foydalanuvehi [do’stlar, oila a'zolari va boshgalar) o rtasidagi munosa-
batni rasvirlash gobiliyati; 4] aloga-boshga armoq a'zelari bilan mulegot qilish qobiliyad
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(shasiy xabarlarni yuborish, materiallarni sharhlash); 5) puruhlar-ijdmaiy tarmag ichida
gizigish jamoalarini shakllantirish gobilivati;6) reputatsiva (cbro') - boshga ishtirckchin-
ing magomini aniglash, warning ijftimoly tarmeg ichidagl xamd-harakatlarini kuzatsh
qabiliyat; 7) almashish-muhim materiallar (rasmlar, hujjatlar, havalalar, tagdimotlar va
bashgalar] bilan bo lishish imkonivati.) boshga ishtirekechilar bilan.

Zamonaviy dunyoda o gituvchilardan o'z fanini o' gitishda ijtimedy tarmoqlar imkoni-
yadaridan foydalanish talab etiladi,

Foydalanuvchilar va talabalar fovdalanadisan ijdmeiy tarmeglar ro yxatni ko'rib
chigamiz: Facebook, [nstagram, Youtube, Twitter, BrosTasTe, Ozmoktaccsmukn, «Moi
Mipe, Linkedln-Bimes va professional ijtimaly tarmoq. Pinterest-Tasvirlarni nashr gilish
va almashish uchun platforma, Discord- Geymerlarning mulogqot gilishi uchun platforma,
Reddit-Tangiliklarga e'tibor garatilzan ijimeiy tarmog, SeundCloud-Musigachilar va

Didjerdar wchun.

Quyida eng cmmabop ijtimoiy tarmoglar foydalanuvchilarining ovlik sonini ko rish-

ngiz mumkin,

Eng mashhur ijfimoiy tarmeglar fovdalanuvchilari oylik soni
ljtimaly tarmog Faol foydalamnnchilar
Facebook 2,45 milkiard
Youtube 2 milliard
Instagram 1 milliarddan ortig
TikTok 800 million
Twitter 340 million
Pinterest 322 millian

Ijtimody media marketing katta auditoriyaga erishish uchun eng oson yo lidir. Hozirsi
kunda dunyo aholisining yarmi, 3,8 mled, kishi ijfmoiy tarmoglardan foydalanadi. Bun-
dan tashgari, bu ragam deimiy ravishda o'sib bormogda. Shuning uchun, ijtimeiy plat-
formalar magsadli auditoriyani jalb gilishi va uzog muddatli munosabatlarni o'rnatish
uchun katta imkonivatlar yaratadi,
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vintage social networking

LinkedIn

Mashhur ijtimoiy tarmoqlar.

SMMning asosiy magsadi - biznes bo’lib, ko'prog pul olib girishdir. Ta'lim uchun
SMMdan magsadli foydalanishdir. Bu magsadga turli yo'llar bilan erishadilar- Ijtimoiy
media auditoriya orasida manfaatdor foydalanuvchilar uchun qidiruv; Bir jamoa yaratish;
Muallif ishtirokisiz tarmoglar bo yicha tarqatiladigan kontentni nashr gilish. E'tiborni jalb
qilish uchun foydali magola va videolarni baham ko rish.
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