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Dasturiy qo‘mita: i.f.d., prof. O.X. Xamidov, i.f.d., dots. O.S. Qahhorov, i.f.n., dots.
D.Sh.Yavmutov, i.f.d., prof. B.N.Navro‘z-Zoda, i.f.n. H.R.Hamroyev, i.f.f.d., Z.S. Nurov, i.f.n,,
dots. N.S.Ibragimov, i.f.f.d. AJ. Abdulloyev, i.f.n., S.U. Tadjiyeva, i.f.n. S.S. Ro‘ziyev

D.B. O’roqova.

Tahrir hay’ati: i.f.d., dots. O.S. Qahhorov, i.f.n., dots. D. Sh. Yavmutov, O’.U. Rashidov,
G.T.Zaripov, i.f.f.d. Z.S. Nurov, if.n.,, dots N.S.lbragimov, E.A.Farmanov, 1.O0.Davronov,
0.0.Radjabov, K.Sh.Yuldashev, D.B.O‘roqova.

O‘zbekiston Respublikasi Vazirlar Mahkamasining 2021 yil 2 martdagi 78-F-
sonli farmoyishiga asosan Buxoro davlat universitetida 2021 yil 5-6 oktabr kuni
“Pandemiyadan keyingi davrda turizmni barqaror rivojlantirishning istigbolli
yo‘nalishlari” mavzusidagi Respublika ilmiy-amaliy anjumani tashkil etilgan,
tezislar to‘plami tayyorlangan va nashr etilgan.

To‘plam i.f.n. Ibragimov N.S. umumiy tahriri ostida chop etildi.

To‘plam Buxoro davlat universiteti ilmiy-texnik kengashi tomonidan chop
etishga tavsiya etilgan.

Mazkur to‘plamga kiritilgan maqolalar va ma'ruza tezislarining mazmunt,
undagi statistik ma'lumotlar, sanalarning to‘g‘riligiga hamda tanqidiy fikr-
mulohazalarga mualliflarning shaxsan o‘zlari mas’uldir.



® HayuHBIC M TI03HABAaTEJIbHBIE TYPUCTCKHE NPOrpaMMbl (OPHUTOJOTMYECKHE, OOTaHWYECKHE,
nmasamagpTHO-TeorpaduIecKre, apXeoIoTHIecKie U Ap. UCCIeTOBAHMS, IKOIOTHIECKHEe KOH(PEPEHITUN U
CEMUHAPHI);

® IPUKIIIOUYEHYECKHE TYPUCTCKHE MPOrpaMMBbl, KOTOpPBIE MOTYT OBITh BOJHBIMH, TIEIINMHU,
KOHHBIMH U T. [I.;

® DKOJIOTHYECKHE Typhl B paMKaX CTYICHUECKHX MPAKTHK (y4eOHBIX, O3HAKOMHTEIHHBIX,
MPOM3BOJCTBEHHBIX WM TPEAJUITIOMHBIX );

® TI0€3/IKHU C IKOJIOTUYECKUMH LIEJISIMU B Pa3kaxX TYPOB BBIXOJHOTO AHS (OTIBIX, OKCKYPCHH).

Opranu3aTopsl 3KOJIOTHUECKUX TYPOB IIJISl IPUBICYCHUSI HOBBIX CETMEHTOB TYPHCTOB CTapaloTCA
WCTIONB30BaTh Pa3ndHble HHHOBAIMH, KOTOPBIE CITIOCOOCTBYIOT MOBBIIICHUIO KAY€CTBA STOTO BUJIA TYPOB.
[Ipu 3TOM MHHOBALMK MOTYT OBITH Pa3HBIMH — KaK OOHOBJICHHBIM WJIM M3MEHEHHBIX TypHPOIYKT, TaK U
YTO-TO COBEPIIEHHO HOBOE, paHee He UCTIOIh30BAHHOE.

PaccMoTpum BapraHTHI IPUMEHEHHUS HHHOBAIIMN B 9KOJIOTHYIECKOM TypHU3Me Ha TIPUMEpPE CPEICTB
pasmemenns. B Hamedl crpaHe 3TO TMOKa elle HOBOE HampaBlieHHE, a 3a pPyOeKoM Bce OOJBLIYIO
MOMYJISIPHOCTH TMOJTy4daroT 3koroctuHuibl. B pennn ux yxe 6onee 100, Hopseruu — 50, Ounnsauauu —
20. Camblii «3eneHblit» otens B mupe — Crowne Plaza Copenhagen Towers 4* — naxoautcs B Konenrarexe.
OpnuH u3 dacanos 85 MeTpOBOTO 37aHKs 000PYIOBAaH COJIHCYHBIMU OaTapesMu.

Jns Toro, 4ToOBl TOCTUHMIA CMOTJIA TOJNYYUTh 3BAaHHE JIKOOTENs, €€ AEATENbHOCTh JOJDKHA
COOTBETCTBOBAaTh HECKOIBKHM YCIOBUSM. lIpexme Bcero XO3sMHCTBEHHAs CIy)kK0a OTelsl JOJDKHA
OpPTraHU30BaTh COPTHPOBKY OTXOJOB MO WX BUAaM, IPOBOIUTH pa0OTy MO 3KOHOMHH IJIEKTPOIHEPTUU U
BOJIbI, HE HCTIOJIb30BaTh TOKCUYHBIC MOIOIIIUE CpeicTBa. Takxke B 003aHHOCTH COTPYJHUKOB TAKOTO OTENS
BXOJTUT IPOBE/ICHNE PA3bSICHUTENBHON paOOTHI C TOCTAMH, 9TOOBI OHU 3200 THITHCH 00 OKPYKAIOIIEH cpee.

Hampumep, B cetn roctiami Novotel amst 6oiree 5KOHOMHYHOTO MCTIONB30BAHUS 3IIEKTPHUECTBA
IIPUMEHSIOT TaiMEPBI, CBETOJaTYUKH U CUCTEMY COXPAHEHUS ONTHMAJILHOM TEMIIEpATyphl B IOMEIICHUIX
JIETOM/3UMOH, HCIONB3YIOT TOJILKO XOJOAWIBHUKMA C HH3KHM IOTPEOJICHHEM OJIIEKTPOSHEPTHH, a B
KoH(epeHI-3amax — JHeBHOW cBeT. Anparopsl Hansgrohe, ycTaHOBIEHHbIE BO BCEX CMECHTEIIX,
MI03BOJISAIOT SKOHOMUTH 50% BOJIBI.

Takum 00pa3oM, OYEBHUIHO, YTO BHEIPEHHUE BhINIEYKa3aHHBIX WHHOBALWU MpU (OPMUPOBAHHU
TYPOB 10 HAIPABIEHUIO «IKOJIOTUIYECKUH TypHU3M» CIIOCOOCTBYET Pa3BUTHIO 3TOTO BHIa Typu3Ma. Kpome
TOT0, 3TOT BUJ TypH3Ma MOXKET Pa3BUBAThCS HA TEPPUTOPHSIX, PaHEE HE BOBIECUYCHHHIX B Cepy TypuU3Ma
M3-3a OTCYTCTBUA NHTCPECHBIX 00BEKTOB ITOKA3a UIIA PECYPCOB, MOJB3YIOIUXCA TPaJUITUOHHBIM CIIPOCOM,
HampuMep, Mops, o3epa W T. XI. Takum 0Opa3oM, pa3BUTHE HKOJIOTUYECKOTO TypHU3Ma MO3BOJSET
00eCneunTh CaMO3aHATOCTh MECTHOTO HACEICHHUS, YIYUIINTh HX Ka4eCTBO JKU3HU.

C moMoIIH 3TUX NHHOBAIIMOHHBIX METOJIOB MOXKHO pa3BUBATh Chepy SIKOTypU3Ma Ha TEPPUTOPHUN
CaMapKaHL[a. BHC}Z[pI/ITB 3KOJIOTUYECKHUI BUIbI TOCTUHUILI, SKOMAIIWHBI UJIU TPAHCIIOPTHBIC CPCACTBA IJIA
YITyYIIEHUS TEPEBO3KH U IOPOTH JI0 SKOOOBEKTa. ITO B CBOIO OUEPE.lb IIOMOXKET HaM OOJIbIIE TPUBIIEKATh
TYpPHUCTOB B Halll TOPO/I, K TOMY € CIIOCOOCTBYET K 3KOJIOTUYECKOH YMCTON PUPOJIE.

PANDEMIYADAN SO‘NG O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASIDA MUSTAQIL TURIZM
INFRATUZILMASINI TAKOMILLASHTIRISHNING USTUVOR YO‘NALISHLARI

K.Sh. Yuldashev BuxDU Iqtisodiyot va turizm fakulteti “Turizm va mehmonxona xo‘jaligi”
kafedrasi o‘qituvchisi

Mamlakatimizda turizm sohasi 0‘z o‘rniga ega bo‘lgan tarmoqlardan biri bo‘lib hisoblanadi. Uzoq
yillardan beri bu soha bargaror rivojlanib kelmoqda va mamlakat igtisodiyoti uchun sezilarli darajada oz
hissasini qo‘shib kelmoqda. Xorijiy sayyohlarning oqimi esa yildan-yilga soni o°sib bormoqda. Bunga
sabab oxirigi yillarda turizm sohasiga berilayotgan e’tibor kuchliligini ko‘rsatib o‘tishimiz mumkin. Biz
bilamizki O‘zbkistonda turizm sohasi mavsumiy davrga ega. Turistik mavsum kuz hamda baxor paytlariga
to‘g‘ri keladi. Shu davr mobaynida xorijiy sayyohlardan deyarli 80% G*‘arbiy Yevropa davlatlaridan tashrif
buyurishadi. Bular asosan Germaniya, Fransiya, ltaliya, Ispaniya va Angliya davlatlari hisoblanadi.
O‘zbekistonda turizm sohasiga “mavsumiy davr” ning shakllanishiga aynan ushbu omilni sabab qilib
ko‘rsatishimiz mumkin. Chunki yuqorida ta’kidlab o‘tilgan davlatlarning iqlimi iliq va nam ob-havoga ega.
Shu sababdan ular ko‘p hollarda kuz va bahor paytlarida kelishni yoqtirishadi. Bu sayyohlar esa
mamlakatdagi mahalalliy turistik firmalar orgali sharthoma asosida guruh-guruh bo‘lib tashrif buyurishadi.
Bu holat necha yillardan beri bir xil ishlab kelmoqda. Bir tarafdan bunday yondashuv mavsumiy davrning
shakllanishiga olib kelgan. Boshga tarafdan esa turizm sohasidagi infratuzilmaning yetarli darajada
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shakllanmaganligini ko‘rsatishimiz mumkin. Nomavsumiy davrda esa turizm sohasi xuvillab qolmoqda.
Nomavsumiy davr-yoz hamda qish fasllariga to‘g‘ri keladi. Mamlakatning iglimiga mos keladigan
davlatlarni (Osiyo davlatlari misolida) jalb etish va yangi yo‘nalishlarni tuzib chiqish lozim.

Yugorida ta’kidlab o‘tilgandek xorijiy sayyohlar guruh-guruh bo‘lib tashrif buyurishadi va ko‘pchilik
turistik tashkilotlar aynan shu davrda yaxshigina daromadga ega bo‘lishadi va asosiy ish faoliyatlarini
aynan shu davrga moslab yuqori darajaga olib chigishadi. Lekin koronavirus kasalligi butun dunyoga
tarqalib ketgandan so‘ng barcha sohalarda iqtisodiy jihatdan pasayish kuzatildi. Shu jumladan turizm sohasi
ham bundan katta zaralarni ko‘rdi. Birinchi navbatda deyarli barcha davlatlarda karantin ¢’lon gilingandan
so‘ng chegaralar ma’lum bir muddatgacha yopildi va odamlar sayohatga chiqishdan to‘xtashdi. Bundan
keyin turizm eski holatga gaytishi va yana guruh-guruh bo‘lib tashrif buyurishlari nomalumligicha
golmoqda. Ammo bu turizm sohasi to‘xtab qolgani degani emas. Hozirda ko‘pgina davlatlarda chegaralar
ochilgan va sayohatlar ham kam amalga oshirilmogda. Endi turizmni gayta jonlashtirish va hozirgi
zamonga moslashtirib yangi turistik xizmatlarni joriy qilish vaqti keldi. Bundan keyin odamlar guruh bo‘lib
sayohatga chiqishdan ko‘ra mustaqil ravishda sayohatga chiqishni afzal ko‘rishadi. Chunki bu birinchi
navbatda xavfsizlik bilan bog‘liq bo‘lgan omillar hisoblanadi. Hozirda meditsina talabi ham shundan iborat,
guruh-guruh bo‘lib yurmasdan, masofani saglagan holda sayohatlarni uyushtiri magsadga muvofiq deb
ta’kidlashgan.

Demak, asosiy magsadimiz O‘zbekistonga ham mustaqil turizmni yanada takommilashtirish yo‘llarini
ishlab chigish va uni amalda tadbiq etishdan iboratdir. Mustaqgil turizm nafagat sayyohlarga balkim
mamlakatdagi turizm sohasida faoliyat olib borayotgan barcha turistik tashkilotlarga erkinlikni
bag‘ishlaydi, ularni erkin ijod gilishiga undaydi va bu tashkilotlar fagatgina turistik korxonalarga bog‘lanib
golmasligiga olib keladi. Mustagil turizm — sayohatchi va turistik tashkilot o‘rtasida to‘g‘ridan-to‘g‘ri
alogani o‘rnatadi va mustaqil ravishda kelishuvga erishiladi.

Birinchi navbatda biz mustaqil turizm degani nima, ganday shakllangan va uning afzallik tomonlarini
ko‘rib chiqgishimiz lozim.

Mustagil turizm — turistlar tomonidan turoperatorlar va turagentlar ishtirokisiz mustaqil ravishda tashkil
etiladigan sayohatdir .

Mustagil turizm (shuningdek, havaskor, mustaqil, erkin, yovoyi turizm) — bu sayohat operatorlari va
sayohat agentlarining xizmatlaridan to'liq yoki gisman voz kechish bilan amalga oshirilgan sayohat, lekin
ko'p hollarda sayyohlik (agentlik emas) xizmatlaridan foydalanishdan butunlay voz kechishni nazarda
tutmaydi. Uning tashkil etilishida sayohatchi o'z sayohati yo'nalishini mustaqil ravishda shakllantiradi,
shuningdek uning barcha tarkibiy qismlarini (chiptalar, mehmonxona turar joylari, ozig-ovgat,
ekskursiyalar va boshgalarni) tanlaydi va uning xizmatlaridan foydalanadi.*

Shunga garamay, mustaqil turizm yanada kengroq tushunchadir, chunki sayohat muayyan magsad va
marshrutga ega bo'lishni nazarda tutadi, mustaqil turizm esa mustagil ravishda tashkil etilgan dam olish
maskanida statik yashashni yoki, masalan, tashkiliy masalalarni mustagil ravishda hal gilish bilan bog'lig
faol turizmning turli shakllarini nazarda tutishi mumkin. Shuning uchun, "mustaqil turizm" atamasi falsafiy
ma'nolarga ega bo'lgan sayohatdan fargli o'larog, kengroq va amaliy ahamiyatga ega.

Mustagil turizm Mustagil va ta’lim turizmning | Ta’lim turizm
o’xshash tomonlari

- Mustagil turizm (boshgacha so’z

bilan ayganda, havaskor, mustaqil, | 1. Bu turlarning asosiy | - Ta'llim turizmi (educational

erkin, "yovvoyi" turizm) — bu
sayohat turi turoperatorlar va
turagentlarining xizmatlaridan to'liq
yoki gisman voz kechish bilan
amalga oshirilgan sayohatdir, lekin
bu turistik xizmatlaridan
foydalanishdan  butunlay  voz
kechishni nazarda tutmaydi.

- Uning tashkil etilishida sayohatchi
0'z sayohati yo'nalishini mustagil

bozorini yoshlar tashkil giladi.
Chunki erkin sayohat davomida
kutilmagan vogealar ko’p sodir
bo’ladi, va bunda o’ziga xos
giyinchilik va mashaqatlardan
iborat.

2. Erkin tanlash huquqi.
Birinchisida 0o’z sayohatingizni
erkin  tanlaysiz ~ (masalan,
gayerga boorish, necha kunga

tourism) - bu boshga mamlakat
yoki shaharga sayohatdir, uning
asosiy yoki ikkinchi magsadi -

ta'lim  hisoblanadi.  Qoida
tarigasida, uni chet elda sifatli
ta'lim olishni istaganlar
tanlaydi.

- Odatda bunday sayohatlar
uchun Xorijiy tilni

takomillashtirish, oliy ma'lumot

ravishda shakllantiradi, shuningdek | boorish va har bir turistik | olish va kelajakdagi ishida
uning barcha tarkibiy gqismlarini | xizmatlarni alohida-alohida | martabasini ko'tarishga yordam
(chiptalar, mehmonxona turar | tanlash va band qilish). | beradigan maxsus fanlarni

39 Kpotos A. B. Kak mytemectoBath 63 sener? — Mocksa: Anropurm, 2017. — 400 ¢. — ISBN 978-5-906914-35-4.
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https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%BB%D1%83%D0%B6%D0%B5%D0%B1%D0%BD%D0%B0%D1%8F:%D0%98%D1%81%D1%82%D0%BE%D1%87%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B8_%D0%BA%D0%BD%D0%B8%D0%B3/9785906914354

joylari,  ozig-ovgat, transport
xizmatlari, ekskursiyalar va
boshgalarni) tanlaydi va oladi.

- Statistikaga ko'ra, dunyodagi
ko'plab yoshlar "foydali dam olish"
va erkin sayohat uslubini afzal

ko'rishadi. Safar davomida ular
an‘anaviy ekskursiya
marshrutlaridan  qochishadi  va
buning o'rniga mamlakatni

ichkaridan ko'rishga, yangi madaniy
sharoitlarga moslashishga, o'yin-
kulgilarni o'rganish yoki Xxorijiy
tillarni ko'tarish bilan birlashtirishga
harakat gilishadi.

- Mustagil turizmning ommaviy
turizmdan fargi — ikkinchisida
sayohat turoperator tomonidan
tashkil etilgan tur doirasida amalga

oshiriladi.Turoperator  tomonidan
tashkil ~etilgan sayohat (yoki
sayyohlik  mahsuloti) sayyohga

ma'lum bir narx uchun taqdim

etiladigan transport, turar joy,
ekskursiya  xizmati va hk
xizmatlarini o'z ichiga oladi.

Mustaqgil sayohat ham  xuddi

shunday xizmatlarni o'z ichiga oladi,
lekin bu xizmatlarni turist tur
maxsulot sifatida emas (ya'ni bitta
turistik mahsulot sifatida emas),
balki alohida-alohida sotib oladi.
Mustagil turizmning turlari:

Autostop-sayohat transportida
shaharlar o'rtasida to'lovsiz harakat

gilish

Autoturizm - 0z yoki ijaraga
olingan avtomobilga sayohat
Backpacking-minimal pul uchun

mavjud bo'lgan har ganday vositalar
bilan amalga oshiriladigan sayohat
(odatda, turoperatorlar
xizmatlaridan voz kechish va arzon
ko'chirish va yashash usullari
afzalligi tufayli)
Booking,  ya'ni
xizmatlaridan foydalanmasdan
sayyoh mustaqil holda vizani
tayyorlaydi, chiptalarni sotib oladi -
mehmonxonani  maxsus  Internet
xizmati orgali avvaldan buyurtma
giladi booking.com, expedia va
shunga o’xshash saytlardan;
Veloturizm-velosipedda
gilish.

turoperatorlar

sayohat

Ikkinchisida  ham  deyarli
shunday (gaysi davlat va
shaharda  o’qishni  tanlash,

chipta va turar-joylarni tanlash
erkinligi).

3. Xorijiy tilni bilish. Erkin
sayohatni tuzishda va xorijda
o’qish uchun kamida bitta chet
tilini bilish (ingliz tili). Chunki
yolg’iz sayohat qilganda tilni
bilish darajasi muhim omil
bo’lib hisoblanadi.

4. Iste’mol giladigan maxsulot
va xizmatlar. Masalan sayohat
davomida iste’mol qiladigan
maxsulotlarini 0’zi erkin
tanlaydi. Bu restoran, turli xil
ovgatlanish shaxobchalari
bo’lishi mumkin. Ommaviy
turizmda esa, turistik firmalar
tomonidan uyushtirilgan
sayohat turlariga ovgatlanish
maskanlari oldindan
belgilangan bo’ladi.  Turistik
xizmatlarni ham erkin tanlaydi.
Chiptalar, mehmonxona,
ovgatlanish maskanlari,
ekskursiya va tarjimon
xizmatlari, transport xizmatlari,
tashrif buyuradigan joylarini
0’zi tanlaydi.

Moliyaviy imkoniyatlar. Bu
turdagu turizmning  asosiy
bozorini yoshlar tashkil giladi
deb  ta’kidladik.  Mustaqil
sayohat  gilishning  asosiy
magsadlaridan biri bu
mablag’ni tejashdir. Chunki

agar siz turistik firmalar orgali
tashkil etilgan tur mahsulotlarni
sotib  olsangiz  gimmatga
tushishi tab’ily, sababi turistik
firmalar ham tur mahsulot
narxiga 0’z foizlarini
qo’shishadi. Yoshlar qatlami
ko’p  hollarda  ota-onalari
garamida bo’lishadi va ular
moliyaviy jihatdan
imkoniyatlari cheklangan
hisoblanadi. Shu sababdan
yolg’iz sayohat qilishda ham
chet elda o’qishga borganda

ham arzonroq turistik
xizmatlardan foydalansihga
intilishadi.  Buning  afzallik

tomonlari juda ko’p. Masalan,
turrizm industriyasida Kichik

o'rganish uchun fagat
rivojlangan mamlakatlar
tanlanadi.

Ta'lim turizmining asosiy
yo'nalishlari:
Professional ~ yoki  maxsus
turizm
Til turizmi
ljodiy turizm
Madaniy turizm
Sport va ta'lim turizmi
1. Professional yoki
ixtisoslashgan turizm

kompaniya xodimlari orasida
ko’proq talabga ega. Bu bir-biri
bilan tajriba almashish va kasb
hagida yangi ma'lumot olishni
maqgsad giladi. Safar
davomiyligi 1-2 kundan to bir
oygacha o'zgarishi mumkin.
Ixtisoslashtirilgan turizm
quyidagilarni o'z ichiga oladi:
ilmiy amaliyot;

kasbiy tayyorgarlik safari;
seminarlar,  konferentsiyalar,
kongresslar va boshgalarda
gatnashish.

2. Til turizmi - dunyodagi eng
talabchan turlardan biri. Bu
deyarli hech ganday
cheklovlarga ega emas, shuning
uchun o'quv sayohatlari maktab
o'quvchilari / talabalar va
kattalar uchun mos keladi.
Safarning asosiy magsadi - chet
tilini intensiv o'rganish. Bunday
tur 10 kundan olti oygacha
davom etishi mumkin.

3. ljodiy turizm birinchi
navbatda yozuvchilar,
rassomlar va  musigachilar,

shuningdek ijodiy ustaxonalar
va maktablar o'quvchilarini
gizigtiradi. Bu festivallarga yoki
ijjodiy  xizmat  safarlariga
borishni o'z ichiga oladi.

4. Madaniy turizm ko'plab
sayohatlarning ajralmas qismi
hisoblanadi. Bu har ganday
tarixiy ekskursiyalarni,
shuningdek  ta'til paytida
kurslarga  gatnashishni  0'z
ichiga oladi (masalan, Tayland
massaji  yoki jang san‘ati).
Ekskursiyalar davomiyligi 14
kundan 3 oygacha.
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bizneslarni amalga
oshirayotgan tashkilotlarga juda
foydali hisoblanadi. Zamonaviy
turizmda ragobatbardoshlik
yuqoriga ko’tarilgan bir paytda

5. Sport va ta'lim turizmi,
ba'zi sport turlari, masalan,
so’rfing, dayving, golf, tennis,
otga minib olish va boshqga
ko'plab narsalarni o'rgatishga

turizm bozorida jon saglab | garatilgan ekskursiya
qolish qiyin masa bo’lib | dasturlarini taklif etadi. Bunday
golmoqgda, aynigsa pandemiya | ta'lim safarlari nafaqgat
davrida. Katta-katta | professional sportchilar, balki
mehmonxonalar kichik | yaginda mashg boshlagan
mehmonxonalarga to’siq bo’lib | bolalar/o'smirlar uchun ham
kelmogda. Chunki  mayda | javob beradi. Safarning
mehmonxonalar  ba’zi  bir | davomiyligi sport turiga va
xizmatlarni ko’rsatishdan | dasturning Xususiyatlariga
imkoniyati cheklangan. | bog'lig.
Mustaqil sayyohlarni
ko’paytirish esa, mana shunday
kichik mehmonxolar ham o’z
faoliyatini bargaror | Ta’lim turizmining
rivojlantirishga imkon beradi. afzalliklari:

dunyoning istalgan

burchaklariga tashrif buyurish;
ta'lim olgan mamlakatning turli

diggatga sazovor joylariga
tashrif buyurish;
til bilish darajasini
mustahkamlash;
millatlararo o’rtoqlik

rishtalarini bog’lash;

ko’plab yangi do’slarni ortirish;
o’sha  mamlakatdagi yangi
texnologiyalarni o’rganish va
uni 0’z mamlakatida amalda
tadbiq etish va hokazolar.
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CPABHUTEJBHBIN AHAJIN3 PA3JIMYHBIX ITOJIXO0J0B K OIPEJAEJEHUIO IOHSTUSA
BPEHJIA
ApunoBa Maxnué CanaxuaguHOBHA
MpernoaaBareib Kapeapsl Typru3Ma U TOCTHHHYHOTO X03sIiCTBa
Byxapckoro rocynapcTBeHHOTO YHUBEPCUTETA

B XX Beke ¢ pazBuTHEM paguo U TEIEBUACHHUSA BO3MOKHOCTH KOMITAHUH IO MPE3EHTAIlMM CBOUX
MIPOAYKTOB IIUPOKOH ayAWTOPHUU CYIIECTBEHHO BbIpociu. IlosBHiack BO3MOMKHOCTH JOEMCTBOBAaTH Ha
OosblIee KOJTUYECTBO OPTaHOB YyBCTB JIIOJCH, KPacHBO MOKa3aTh TOBAP C PAa3HBIX CTOPOH M COMPOBOIUTH
pekIaMHOe cOOOIIeHNE SMOIIMOHANBHBIM ayIU0 COMPOBOXKAeHNEM. CaMbIM CTPEMHUTEIbHBIM IPOPHIBOM B
obmactu CMMU crano maccoBoe pacmnpoctpanenue Mateprera B 1990-x n 2000-x romax. MuaTEpHET 1O
cpaBHeHHIo ¢ Apyrumu CMU man orpoMHBIN TOTYOK K pa3BUTHIO OpeHA0B BO BceM mupe. C mosiBIeHueM
WnTepHeTa KOMIMaHWU TMOTYYHUIH BO3MOXHOCTh IIPOBOIUTH peKJIaMHble KaMIIaHUH, OPUEHTHPOBAHHBIE Ha
Y3KyI0 LIEJEeBYI0 ayAUTOPHIO, 3aJaB BO3PACT, IOJ, MECTO MPOXKHUBAHMUA U AK€ ONpEAETICHHBIE THUIIBI
MOBEICHUS WM MNOTpeONeHHA. ODTO HAa HECKOJIBKO IOPSOKOB COKpAaIlaeT HEOOXOAMMBIA pa3Mep
WHBECTUIIMHA 711 OTOBEIIEHUsI CYIIECTBEHHOIO YHCJA IpeJCTaBUTeNell MOTEHIMANbHBIX MOKYTNaTenen
npoaykiuu OpeHna. TeneBuIIeHHE CTOMT HECPAaBHHMO JOPOTO HM3-3a TOTO, YTO pPEKJaMy BHIHUT BCE
HaceJIeHHe, U3 KOTOPOro KOMIIaHUI0 MOXKET MHTepecoBaTh MeHee 1%. B toxxe Bpems B MHTepHETE pH
COIIOCTaBMMOI CTOMMOCTH pEKJIaMbl B pacyere Ha | dYenoBeka, BO3MOxHO obOecneunts 100%-Hoe
MoTmailaHue. DTO OTKPBUIO TOCTYI K Pa3BUTHIO COOCTBEHHBIX OPEH/IOB JJaKe COBCEM MaJIbIM KOMITAaHUSIM.

VY30ekucTan U ero TypUCTHYeCKass MHAYCTPHS B TOJHOW Mepe OLIYyTHIIM Ha ce0e HeraTHMBHOE
BiusHUe manaeMuu. C MoMeHTa oObsiBIeHH KapaHTHHa O6osee 1500 Typoneparopos u 1200 roctuHu
MPUOCTAHOBWIIA CBOIO JICSATEILHOCTD, YTO MPUBENIO K COKPAILICHUIO T0X0J0B Oosiee 250 ThICSY YeTOBEK.
WUnpyctpusa TypusMa HMMeEET CYIIECTBEHHBIH MOTEHIHAN JUIS Pa3BUTHUA M SIBISETCS CTPATErHUYECKUM
CEKTOPOM 3KOHOMMKH, a0y Typu3ma B BBII ctpanbl cocraBiser npumepHo 6%. ['ocymapcTBeHHBIN
komuteT PecnyOnuku Y30ekucTaH Mo pa3BUTHIO TypH3Ma pabOTai0T B HANPABIEHHH BOCCTAHOBICHUS
TypusmMa W paspaborana miarpopmy «Online Tourismy». [lomoOHBIC 3IeKTpOHHBIE IIAT(HOPMBI B
VY30ekucrane BIEPBbIE U CIIOCOOCTBYET MOCTEHEHHOMY BOCCTAHOBJICHHUIO JAEATENBHOCTH MPEANPHUSITUN
TOCTENIPUUMCTBA. B cBOIO ouepenp rocyapcTBO MOAJEPKUBAET CyOBEKThl OM3HECA B OOIACTH TypU3Ma,
MPEOCTABIISSt UM PSiI JIbIOT, HAJIOTOBBIX KaHHUKYJ U cyOcuauii Bo BpeMst nanaemuu. [langemus COVID-
19 ogHO3HAYHO YCKOpUIIA pa3BUTHE HOBBIX TEXHOJIOTHIA B cepe Typu3Ma. BupTyanbHbie MyTelIecTBUS B
Omkaiiiiee BpeMs CTaHyT XOPOILIMM BCIIOMOTaTeNbHBIM HHCTPYMEHTOM B BHIOOpE pealibHOM MOE31KH, HO
TOYHO HE €€ 3aMEHOW, XOTS, BO3MOXKHO, 3Ta TEXHOJOTHsI HE3HAYUTEJIHbHO YMEHBIIHT O0BEM pBIHKA
9KCKYpPCHOHHBIX TypoB. B To Bpems kak manaemuss COVID-19 npuoctaHoBuia MHpPOBON TYpHU3M,
MHJUTMOHBI HaXOJAIIMXCS Ha KapaHTHUHE JIOAEH CTPEMWJINCH MOJIYYHUTh KyJIbTYpHBIE U TYPUCTCKHE
BIIEYATIICHHU NPSAMO M3 JoMa. B 3TOT meproa BUPTyalbHBIH HOCTYN K TYPHUCTHUYECKHM OOBEKTaMm
JIOCTUT OecrpereZeHTHRIX ypoBHEW. bonpmime m3MeHeHWs, CBs3aHHBIE C BHPTyalIHM3alHed mpoiecca
MyTEIECTBUNA 4TO, TpeOyeT HOBOI'O MOAXOAa K PeKjlaMe TYPUCTHYECKHX MPOAYKTOB, OCHOBAHHOTO Ha
OpenauHre.

TypucTnyeckuii OpeHa — U3BECTHBIA 0OBEKT WIIM KOMIUIEKC 00HEKTOB IPUPOTHOTO, KYIBTYPHO-
WCTOPUYECKOTO HAclennsd, a TaKKe MapuIpyT, KOTOPBIH OXBaTBHIBAET TOCEIIEHHE TaHHBIX OOBEKTOB,
YHUKaJbHbIE COOBITHSA, pEMECIa, YCIYTH, 3aHsTHs, TPUBJIEKaoe K cede O0bIIoi MOTOK TypucToB. B
COBPEMEHHOM MapKEeTHHI'€ BCE Yallleé BCTPEYaeTcs MOHATHE «OpEeH.», OIHAKO €IWHOTO OOIIENPHHSATOTO
MTOIX0JIa K €T0 OTpeeNICHUIO HE CYIECTBYET.

Omnpenenenne OpeHA MOXKHO pPacCMOTPETh dYepe3 JiBa aclekTa: SKOHOMHYECKHH U
MICUXOJIOTMUECKUH.

IJKOHOMUYECKMIi MOIX0A:

1. Coemmammctel kommanuu «Landor Associates» cuuTaroT, 9TO OpEeHI TOJDKEH IOCIEIOBATEIHHO
00ecTeYnTh KauyeCcTBO U YAOBIETBOPEHUE MOKyNaTeIel, YTOOBI CO3AaTh NOTPEOUTENBCKUE IPEATIOUTCHNS,
0003HaYUTh OTVINYKE OT KOHKYPEHTOB, ObITh YJOOHBIM U JIETKO JOCTYIIHBIM JUISI KIMEHTOB.
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