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“Yangi Oʼzbekistonda innovatsion marketing konsepsiyalari asosida biznesni 

rivojlantirish” хalqaro ilmiy-amaliy anjuman maqola va tezislar toʼplami. TDIU., Toshkent 

2023-yil.  

 

Сборник статей и тезисов международной научно-практической конференции на 

тему «Развитие бизнеса на основе инновационных маркетинговых концепций в Новом 

Узбекистане». ТГЭУ., Ташкент 2023 г.  

 

A collection of articles and theses of the international scientific and practical conference 

"The Development of the Business Based on Innovative Marketing Concepts in New 

Uzbekistan". TSUE., Tashkent 2023. 
 

Annotatsiya. Ushbu konferensiya ilmiy maqola va tezislar toʻplamida zamonaviy marketing konsepsiyalari 

asosida biznesni tashkil etishning asosiy yoʼnalishlari va muammolari, korxonalarning innovatsion marketingning 

uslublaridan foydalanish asosida samaradorligini oshirish imkoniyatlari, Sanoat 4.0 konsepsiyasi asosida B2B 

marketingini tashkil etish muammolari va yechimlari boʻyicha ilmiy takliflar ilgari surilgan. Shuningdek, xizmatlar 

sohasida kreativ marketingni qoʼllash yoʼllari va usullari, mahalliy brendlarni shakllantirish va rivojlantirishda 

marketingdan foydalanish yoʻllari va usullari, kichik va oʼrta biznes korxonalarida marketingi samarali tashkil 

etishning kreativ yondashuvlari boʻyicha ilmiy takliflar berilgan. Korxonalarning raqamli marketing faoliyatida eng 

soʻngi strategiyalar hisoblangan sunʼiy intellekt, IoT, blokcheyn, SEO va SMM kabilardan foydalanish orqali 

samaradorlikni oshirishga qaratilgan takliflar berilgan. 

Mazkur toʻplamga kiritilgan ilmiy maqola va tezislar ilmiy tadqiqotchilar, doktorant va izlanuvchilar, 

professor-oʻqituvchi, magistr va talabalarga, professional taʼlim oluvchi mutaxassislar hamda turli mulkchilik 

shaklidagi korxona va tashkilotlar uchun moʻljallangan. 
 

 

Аннотация. В сборнике научных статей и тезисов данной конференции изложены основные 

направления и проблемы организации бизнеса на основе современных маркетинговых концепций, 

возможности повышения эффективности деятельности предприятий на основе использования 

инновационных методов маркетинга, выдвинуты научные предложения по проблемам и решениям 

организации В2В маркетинга на основе концепции Промышленность 4.0. Также даны научные предложения 

о путях и методах применения креативного маркетинга в сфере услуг, о путях и методах использования 

маркетинга в формировании и развитии отечественных брендов, о креативных подходах к эффективной 

организации маркетинга на предприятиях малого и среднего бизнеса. Даны предложения по повышению 

эффективности цифровой маркетинговой деятельности предприятий за счет использования новейших 

технологий, таких как искусственный интеллект, интернет вещей, блокчейн, SEO и SMM.  

Научные статьи и тезисы, включенные в данный сборник, предназначены для научных исследователей, 

докторантов и соискателей, профессоров-преподавателей, магистров и студентов, специалистов получающих 

профессиональное образование, а также предприятий и организаций различных форм собственности. 

 

Abstract. The collection of scientific articles and theses of the conference outlines the main directions and 

problems of organizing a business based on modern marketing concepts, the opportunity of increasing the efficiency 

of enterprises through the use of innovative marketing methods, scientific proposals on the problems and solutions of 

the organization of B2B marketing based on the concept of Industry 4.0. Also, scientific proposals were given on ways 

and methods of applying creative marketing in the service sector, the ways and methods of using marketing in the 

formation and development of local brands, creative approaches to the effective organization of marketing at small 

and medium-sized businesses. Also, scientific proposals were given on the application of creative marketing in the 

service sector, the ways and methods of using marketing in the formation and development of local brands, about 

creative approaches to the effective organization of marketing in small and medium-sized enterprises. Suggestions 

were given to improve the efficiency of digital marketing activities of enterprises through the use of the latest 

technologies, such as artificial intelligence, IoT, blockchain, SEO and SMM. 

The scientific articles and theses included in the current collection are intended for researchers, doctoral 

students and scientific applicants, professors-lecturers, masters and bachelors, specialists receiving professional 

education, as well as enterprises and organizations of various forms of ownership. 
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Annotatsiya: Ushbu maqolada Buxoro viloyatida iqtisodiy rivojlantrishda 

marketing yechimlariga bag`ishlangan bo’lib, unda  ko‘p omilli ekonometrik 

modellar asosida hududni raqamli marketing asosida yalpi hududiy mahsulotni 

oshirish istiqbollari keltirilgan.  

Kalit soʻzlar: raqamli marketing, raqamlashtirish, omil, model, hudud 

iqtisodiyoti  

Аннотация: Данная статья посвящена маркетинговым решениям 

экономического развития Бухарской области, в ней представлены перспективы 

увеличения регионального валового продукта на основе цифрового 

маркетинга региона на основе многофакторных эконометрических моделей. 

Ключевые слова: цифровой маркетинг, цифровизация, фактор, модель, 

региональная экономика. 

Abstract: This article is devoted to marketing solutions for the economic 

development of the Bukhara region, it presents prospects for increasing the regional 

gross product based on digital marketing of the region based on multifactor 

econometric models. 

Key words: digital marketing, digitalization, factor, model, regional 

economy. 

 

Datareportal.comning 2023 yil yanvardagi “Digital 2023” hisobotiga ko‘ra, 

8.01 milliarddan iborat dunyo aholisining 64.4 foizi, ya’ni 5.16 milliardi Internet, 68 

foizi (5.44 mlrd.) mobil telefonlari foydalanuvchisi sanaladi, hamda 4.76 milliard 

inson, ya’ni dunyo aholisining 59.4 foizi ijtimoiy medianing faol 

foydalanuvchisidir[7]. O‘z navbatida bu raqamlar har yili tobora ortib bormoqda. 

Shu bilan birga, Internet foydalanuvchilari turli yoshdagi, turlicha daromadli va 

ijtimoiy mavqega ega bo‘lgan odamlardir. Shunisi qiziqki, Internet resurslaridan faol 

foydalanuvchilar orasida har yili ijtimoiy tarmoqlarda muloqot qiladigan va 

ma’lumot qidirish uchun Internetdan foydalanadigan keksa yosh odamlar ko‘payib 

bormoqda. 

Jahon tendentsiyasiga hamohang ravishda O‘zbekistonda ham internet 

foydalanuvchilarining umumiy soni 31 milliondan, mobil internetdan 

mailto:o.x.xamidov@buxdu.uz
mailto:j.r.toxirov@buxdu.uz
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foydalanuvchilar soni esa 29,5 milliondan oshdi. Xalqaro internet-kanalga ulanish 

tezligi so‘nggi ikki yilda 2,6 baravarga oshib, 3200 Gbit/s ga yetdi [8].   

Mamlakatimizda zamonaviy axborot-kommunikatsiya texnologiyalarini 

rivojlantirish, elektron davlat xizmatlarini ko‘rsatishning yaxlit tizimini yaratish, 

davlat organlarining aholi bilan muloqot qilishining yangi mexanizmlarini joriy etish 

yuzasidan katta ishlar olib borilyapti.  

Buxoro viloyatida raqamlashtirish hudud ijtimoiy-iqtisodiy rivojlantirishning 

asosiy omillaridan biriga aylanib bormoqda. Raqamlashtirish biznes-jarayonlarining 

samaradorligi va mahsuldorligini oshirishi mumkin bo‘lgan iqtisodiy o‘sishning 

yangi omili hisoblanadi.  

Buxoro viloyatining raqamli iqtisodiy rivojlanish ko`rsatkichlari  

(2015 yil ma’lumotlaridan foydalanib, o`sish sur’ati foizda hisoblangan)  
№ Ko`rsatkichlar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 

1 
Yalpi hududiy mahsulot(yil 

boshida, o'sish sur'ati, % da) 
116,3 139,0 176,4 226,1 253,3 310,1 370,3 

2 
Doimiy aholi soni (yil 
boshida, ming birlik) 

1815,2 1843,5 1870,2 1894,8 1923,9 1947,1 1976,8 

3 
Internet tarmog’iga ulangan 
abonentlar soni (yil boshida, 

ming birlik) 

430,9 482,6 547,3 694 855,2 1011,2 1204,5 

4 

Internetga ulangan korxona 

va tashkilotlar ulushi (yil 

boshida, o'sish sur'ati, 

foizda)  

110,6  123,9  140,5 178,1 219,5 259,5 309,2 

5 

Optik tolali aloqa 

liniyalarining uzunligi (yil 
boshida, o'sish sur'ati, 

foizda) 

118,2  127,3  136,4 145,4 209,1 390,9 754,5 

6 

Korxona va tashkilotlarda 

shaxsiy kompyuterlarning 

(serverlardan tashqari) 
mavjudligi (yil boshida, 

o'sish sur'ati, foizda) 

106,0  114,3  118,6 131,0 148,3 161,7 162,2 

Manba: stat.uz va mitc.uz ma`lumotlari asosida mualliflar ishlanmasi 

Ekonometrik modeldagi natijaviy omil sifatida tanlangan yalpi hududiy 

mahsulot (Y)ga ta’sir etuvchi ekzogen omillar sifatida mehnatga layoqatli yoshdagi 

doimiy aholi soni (x1), Internetga ulangan korxona va tashkilotlar ulushi (x2), Optik 

tolali aloqa liniyalarining uzunligi (x3) kabi ko‘rsatkichlar tanlab olindi. 

Ajratib olingan natijaviy va unga ta’sir etuvchi omillarning barchasi 2016-2022 

yillar davomida barqaror o‘sish sur’atiga ega bo‘lgan. 

Aniqlangan ma’lumotlardan foydalangan holda yalpi hududiy mahsulot hajmi 

unga ta’sir etuvchi omillar ta’sirida o‘zgarishini ko‘p omilli ekonometrik modeli 

tuzildi. Unga ko‘ra ushbu jarayonni ifodalovchi 

Y = -1669.8483 + 16.5706X1 + 0.9857X2 + 0.01292X3  (1) 

(1)-regressiya tenglamasi tuzildi. 

Y - Yalpi hududiy mahsulot(yil boshida, o'sish sur'ati, % da) 

X1 - Mehnatga layoqatli yoshdagi doimiy aholi soni (yil boshida, o'sish sur'ati, 

% da) 

X2 - Internetga ulangan korxona va tashkilotlar ulushi (yil boshida, o'sish 

sur'ati, foizda) 

X3 - Optik tolali aloqa liniyalarining uzunligi (yil boshida, o'sish sur'ati, foizda) 

http://www.stat.uz/
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Mehnatga layoqatli yoshdagi doimiy aholi soni 1 % ga o’zgarishi, yalpi 

hududiy mahsulotni 16,6% ga o’zgarishiga olib keladi. Internetga ulangan korxona 

va tashkilotlar ulushi 1% ga o’zgarishi, yalpi hududiy mahsulotni 0,99% ga 

o’zgarishiga olib keladi.  

Determinatsiya koeffitsiyentini aniqlaymiz. 

 
Bu koeffitsiyent 1 ga yaqin bo’lgani uchun topilgan regressiya tenglamasi 

ishonchligi yuqori darajada hisoblanadi. 

Juft korrellatsiya koeffitsiyentlarni aniqlaymiz.  

 

 

 
Bu koeffitsiyentlardan ko’rinadiki, tanlangan ko’rsatkichlarning yalpi hududiy 

mahsulotga ta’siri juda yuqori ekan. 

Regressiya tenglamaning koeffitsiyentlarini ishonchligini 95% ehtimolikda 

gipotezalarga tekshirib ko’ramiz.  

 
Styudent jadvali bo’yicha tкрит(n-m-1;α/2) = (5;0.025) = 3.163 

Bundan ko’rishimiz mumkinki, tнабл > tкрит
 shart bajariladi. Demak H0 

gipotezalar bekor qilinib, H1 gipotezani qabul qilamiz. Yani aniqlangan regressiya 

tenglamaning koeffitsiyentlari statistik ahamiyatga ega. 

Regressiya tenglamasining standard ko’rinishi quyidagicha: 

ty = 0.193x1 + 0.796x2 + 0.033x3 

Bunda ko’rinadiki yalpi hududiy mahsulotni bazis davrga nisbatan o’zgarishiga 

eng ko’p ta’sir etuvchi faktor internetga ulangan korxona va tashkilotlar ulushi ekan. 

 Approksimatsiyaning o’rtacha xatoligini aniqlaymiz. Uning natijasi 

quyidagicha: 

 
Biz taklif qilayotgan ekonometrik model bo’yicha aniqlangan yalpi hududiy 

mahsulot miqdori haqiqatdagisi bilan farqning o’rtacha xatoligi kichik ekan. Bundan 

regressiya tenglamaning ishonchligi yuqoriligini ko’ramiz.  

Xulosa sifatida raqamlashtirish jarayonida Buxoro viloyatining iqtisodiy 

rivojlanishida quyidagi ustuvor yo‘nalishlarini belgilab olish maqsadga muvofiqdir: 

a) Buxoro viloyatdagi barcha korxonalarning mutaxassis va xodimlarini 

bugungi kundagi raqobatbardoshligini oshirish maqsadida, raqamli marketing, 

elektron biznes imkoniyatlari, GoogleAnalitics, Yandeks.Metrika, Ijtimoiy media, 

Facebook, Instagram, WhatsApp, Telegram imkoniyatlari, e-mail marketing, mobil 

marketing (QR kod, mobil ilova), internet reklamaning innovatsion usullari kabi 

raqamli bilimlar va zamonaviy axborot texnologiyalari bo‘yicha mahalliy soha 
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mutahassislari va xorijiy ekpertlarning o‘quv seminarlari va treninglarida muntazam 

qatnashishini ta’minlash zarur. Natijada treninglarda zamonaviy bilimlarni 

egallagan xodimlar o‘z faoliyatlaridagi kamchiliklarni aniqlab, ularni bartaraf etish 

va hamda istiqbolli amaliy tavsiya va takliflar ishlab chiqib, sohalarini yana 

rivojlantira olishadi. 

b) Raqamlashtirish jarayonida Buxoro viloyatining iqtisodiy rivojlanishi 

bo‘yicha ilmiy izlanishlar, amaliy tadqiqotlar olib borish, darslik, o‘quv qo‘llanma 

va ko‘rsatmalar yaratishni qo‘llab quvvatlash ushbu sohani yanada 

takomillashtirishga xizmat qiladi. 

c) Mehnatga layoqatli yoshdagi doimiy aholi soni 1 % ga o’zgarishi, yalpi 

hududiy mahsulotni 16,6% ga o’zgarishiga olib keladi. Internetga ulangan korxona 

va tashkilotlar ulushi 1% ga o’zgarishi, yalpi hududiy mahsulotni 0,99% ga 

o’zgarishiga olib keladi.  
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