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KONSALTING KOMPANIYALAR TOMONIDAN XORIJIY INVESTORLARNI
JALB QILISH ORQALI YANGI TURISTIK HUDUD BARPO ETISH.
K.Sh.Yuldashev BuxDU 2 — kurs magistranti

Turizm sohasi jahon iqtisodiyoti rivojlanishida muhim rol o'ynaydi. Dunyoning ko'plab
mamlakatlarida davlat farovonligining muhim gismini turistik faoliyatni tashkil etishdan tushadigan
daromadga qurdilar. Turizm noishlab chigarish sohasining bir gismi sifatida dunyodagi yetakchi
eksport sanoati bo'lish istigbollariga ega. Ushbu tendentsiya iqgtisodiy o'sish, aholining madaniy va
moddiy darajasining oshishi, transportning yaxshilanishi va bo'sh vaqgtning ko'payishi bilan bog'lig.
Mintagaviy igtisodiyotga, xususan, turizm sanoatiga investitsiyalarni jalb qilish ustuvor vazifalardan
biri hisoblanadi.

Turizmni rivojlantirishning strategik magsadi — chet ellik investorlardan foydalanish,
zamonaviy turistik xizmatlar tarmog'ini yaratishdan iboratdir. Xususan mamlakatimizda xorijiy
investorlarni jalb etish muhim vazifalardan biri bo’lib hisoblanadi. Chunki, O’zbekiston yuqori
turistik potensialiga ega bo’lgan turistik hudud hisoblanadi. Ammo shunga qaramay ba’zi bir
kamchiliklar katta hajmdagi sayyohlar ogimini gabul gilish kabi muammolar hali ham mavjud. Bunga
birinchi navbatda bir vaqtning o’zida katta hajmdagi sayyohlarni menmohxonalar bilan ta’minlash
muammosi hisoblanadi. 4* va 5* yulduzli mehmonxonalarni qurishda esa anchagina mablag’ni talab
etadi. Bu uchun esa chet ellik investorlarrni jalb etish talab etiladi. Chet ellik investor o’z kapitali
bilan birgalikda yangi texnoligiyalrni va innovatsiyalarni olib kiradi, va ular bilan uzog muddatli
investitsiyalar Kiritsh hagida bitimlarni tuzish talab etiladi. Malakatimiz raxbariyatlaridan esa bunday
ijobiy tendentsiyani go'llab-quvvatlash talab etiladi.

Investorlarni jalb etish quyidagi afzalliklarga ega: Masalan, mehmonxona qurilishida:
> o’zgacha dizaynda menmonxona qurish;
> yangicha ish modelini shakllantirish va uni targ’ib qilish;
> yugori va sifatli servisni tashkil etish;
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> yangi va yugori maoshli ish joylarini yaratish;
> malakali xodimlarni tarbiyalash.

O’z navbatida investitsiya kiritish bu kengaytirilgan ishlab chiqarishni yo’lga qo’yish, yangi
xizmat turlarini yaratish, ularning sifat darajasini oshirishdan iborat. Bu bilan xizmatlarning
jozibadorligini va raqobatbardosh muhitni yaratishga xizmat qiladi. Investror har doim o’z biznes
faoliyatini daromadi yuqori bo’lgan hududda shakllantirishga intiladi. Xuddi shunday turizm
industriyasiga sarmoya kiritmoqchi bo’lsa, birinchi navbatda sayyohlar ko’p tashrif buyuradigan
hududlarni o’rganishdan boshlaydi va shu bilan 0’sha hududni yanada jozibadorligini shakllantiradi.

Yevropa va Osiyoning turizm sohalari rivojlangan mamlakatlar tajribasi shuni ko’rsatadiki,
xozirda investorlarning aksariyati konsalting kompaniyalariga ishonch bildirib 0’z sarmoyalarni
kiritishmogda. Masalan, Turkiya davlatini tahlil gilsak, 10 yil ichida turizm sohasi juda rivojlanib
ketdi. Turkiyada 16 ta tarixiy ob’yekt YUNESKO muhofazasi tarkibiga kirgan, yana 69 tasi shu
tarkibga kirish arafasida. 2019 yil statistik ma’lumotlarga ko’ra, mamlakatga tashrif buyurgan
sayyohlar soni 52,500,000 tashkil etgan. Undan tushgan mablag’ esa US$26,616.0 million tashkil
etgan. Turkiya davlati 2019 yilda Butunjahon turistik tashkiloti (UNWTO) tomonidan tuzilgan
reytingga nisbatan sayyohlarni gabul qilsh bo‘yicha 6 o‘rinni egallagan. Shulardan 7 min Kkishi
Rossiya davlatidan sayyohlar tashrif buyurishgan. Aynan shu jihatga yaxshilab e’tibor berish kerak.
Antaliya shahrida turistik hududning tashkil etilishi sabab qilib ko’rsatish mumkin. O’zbekistonga esa
2019 yilda jami 6 748 500 sayyoh tashrif buyurgan. Shu yerda katta farqni ko’rish mumkin. Birgina
turistik hududni rivojlantirish shuncha o’zgarishlarga olib kelishi mumkin.

Birgina Buxoro shahrining 0’zida 829 dan ortiq tarixiy ob’yektlar mavjud, ammo ulardan yetarli
darajada foydalana olishmayapti. Uning atrofidagi xizmat ko’rsatish tashkilotlari esa katta hajmdagi
sayyohlarga xizmat ko’rsatishda oqsoqlanmoqda. Investorlarning jalb qilinishi orqali, 5 yulduzli
mehmonxonalarni qurish magsadga muvofig. Misol tarigasida yangi rekonstruksiya gilingan “Sahid
Zarafshon” mehmonxonasini aytib o’tishimiz mumkin. Ushbu mehmonxonani ham Indoneziyalik
investorlar va mahalliy tadbirkolar bilan sheriklik asosida qurilgan. Bu bilan yuqgori darajadagi
sifatning yangicha talginini ko’rishimiz mumkin va boshlanish nuqtasi hisoblanadi.

Shunday mehmonxonalarning eski shahar atrofida qurilishi servis sohasini yangi darajaga
ko’taradi. Mavjud bo’lgan turistik infrastrukturadan foydalanish, uni turistik hudud, turistik kvartal
yoki turistik ovulga aylantirish magsadga muvofiq bo’ladi. Bugunga qadar joylardagi davlat organlari,
tegishli vazirliklar va turizm sohasidagi vakolatli davlat organi o‘rtasida turizmga investitsiyalarni
jalb qilish bo‘yicha hamkorlikning aniq mexanizmi yo‘qligi respublikada zarur turistik infratuzilma
yaratish va sohani tezkor rivojlantirish yo‘lidagi to‘siglardan biri bo‘lib kelgan. Konsalting
kompaniyalar xorijiy investorlarga aniq tizimni taqdim eta olmasligi ham bunga sabab bo’lmoqda.
Ammo bunga javoban gator gabul qgilingan Prezident farmonlari, ushbu yo’nalishda ham anchagina
ish ijobiy olib borayotgani ko’rinib turibdi.

Xususan, O’zbekiston Respublikasi Prezidentining 2019 yil 19 avgustdagi “O‘zbekiston
Respublikasida turizmni jadal rivojlantirishga oid qo‘shimcha chora-tadbirlar to‘g‘risida” gi PF 5781
sonli qarorida turizm sohasiga investitsiyalar jalb etish bo‘yicha investorlar bilan muzokaralar olib
borish, ular bilan investitsiyaviy kelishuv va shartnomalarni imzolash, shuningdek, investorlar
tomonidan loyihani amalga oshirish bo‘yicha majburiyatlar qabul qilingan holda ularga yer
uchastkalarini o‘rnatilgan tartibda «E-IJRO AUKSION» elektron savdo maydonchasi orqali tagdim
etish masalasini ko‘tarish. Bu qarorlar albatta kelajakda xorijiy investorlarga o’z mulklarini mamlakat
turizmiga sarflashga undaydi.

Xullas, O zbekiston turizmiga Kiritilgan har bir investitsiya,

e turizm gullab yashnashiga;

e zamonaviy turistik hududlar, kvartallarni shakllantirishga

e 5 yulduzli va osmono’par mehmonxonalarning qad ko’tarishiga;
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e yuqori va sifatli, rang-barang xizmatlarning xorijdan kirib kelishiga;

e turizmda konsalting korxonalarini ko payishiga;

e mutaxassis kardlarni ko payishiga;

e bo'sh ish o’rinlarini yaratilishi va boshga ijobiy yutuglarni qo’lga kiritishimiz uchun turtki
bo'la oladi.
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HPOBJIEMBI PASBUTUSA TYPUZMA B Y3BEKUCTAHE
Hcomos b.C.
K.3.H., npenonasarens kadenpsl « Typu3ma u rocTHHHYHOIO X03s1iicTBa». byxapckuii
roCcyJ1apCcTBeHHbIl YHUBEPCUTET

AnHoTtanmsi. B nmaHHOW craThe aHamM3upyercs cocTtosiHue cdepsl TypusMa B PecmyOnmke
VY30ekucran. M3yueHsl ypoBHH HHPPACTPYKTYpHI TypU3Ma yIIPaBICHUS TYPU3MOM B JaHHOU CTpaHe.
CdopmynrpoBaHbl IyTH PELIEHUs CYHIECTBYIOMUX NPOOIeM pa3BUTHs HHPPACTPYKTYphl TypU3Ma.

KitoueBble croBa: TypusM, MaHAEMHUs, TYpycllyra, CpeiCTBa pa3MEIleHUs, TPaHCIOPTHas
UHPPACTPYKTYpPA, TYPUCTCKUHN TTOTOK.

PROBLEMES DU DEVELOPPEMENT DU TOURISME EN OUZBEKISTAN

Candidat en sciences économiques, maitre de conférences au département du tourisme et de
I'hotellerie. Université d'Etat de Boukhara République d'Ouzbékistan Courriel: relinter @ mail. ru

Annotation. Cet article analyse 1'état de l'industrie du tourisme en République d'Ouzbékistan.
Les niveaux d'infrastructure touristique de la gestion du tourisme dans un pays donné sont étudiés.
Les moyens de résoudre les problémes existants de développement des infrastructures touristiques
sont formulés.

Mots clés: tourisme, pandémie, service de voyage, installations d'hébergement, infrastructures
de transport, flux touristiques.

V30eKuCcTaH OCTaeTcsi MAJOM3BECTHBIM HANpaBICHUEM Uil OOJBIIMHCTBA WHOCTPAaHHBIX
TYPUCTOB M3-3a OTCYTCTBHS MHOTOLIEJIEBOI MUAp-CTPATETUH B TYPOTPACIIH.

Cpenu HEX pOCT MHPOBOTO CIIpOca Ha SKOTYPHU3M U KYJbTYPHO-TIO3HABATENbHBIA Typu3M. B
CBSI3U C 3TUM pecIyOJMKa HaMepeHa ClelaTh ynop Ha 3TO HAaIpaBJieHHE, a TaKkKe Ha pa3BUTHE
BHYTPCHHETO M BBE3JAHOTO TypH3Ma, HMaJloMHHWYeckne Typbl. Ocoboe BHMMaHUE OyAeT yIeneHO
YHU(UKAMU KayecTBa YCIYTr, a TAaKXKe CO3JaHHI0 W Pa3BUTHIO KOMQPOPTHOM HHPOPMAIMOHHOU
TYPUCTHUYECKOU CPEIBI.

Jis  TpOJBMXKEHUS TYpPUCTUYECKOro OpeHJa CTpaHbl aKTHBHas paboTra Benercss B
IUTIOMAaTHYECKUX BEIOMCTBaX Y30EKHCTaHa B Pa3HBIX CTpaHaXx. B 4acTHOCTH, mociaMm MopydeHo
KOOPJAMHUPOBATH pabOTy U CIOCOOCTBOBATH MPUBJICUEHHIO TYPUCTOB B CTPaHy, KpOME TOT'0, 10 KOHIIA
roga B Poccun MOXeT MOSBUTHCA CHEUUANbHBIA TYpUCTHUYECKUNH OMOYACMEH, KOTOpBIM Mpu3BaH
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