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MARKETINGNING ZAMONAVIYLASHUVI VA TURIZM

Saidova Firuza Kamolovna
f k.saidova@buxdu.uz
Buxoro davlat universiteti

Annotatsiya: Magolada marketingning zamonaviylashuvi va turizm hagida
fikrlar bayon etilgan. Marketing iqtisodiy va biznes bosimi ortiga garshi rivojlangan.
Bu bosim iste’molchilar talabini qondirishga asoslangan turli boshgaruv o'lchovlari
qabul qgilishga muhtojlik oshdi. Turizmda marketing muhimligi igtisodiy o'sish
darajasi keyingi hayot standartlari yaxshilanishiga, aholining ko'payishiga va bo’sh
vaqtning oshishiga olib keldi.

Kalit so'zlar: marketing, igtisodiyot, turizm, Internet, internet marketing

Qisqa vaqt ichida turizm indusrtiyasi iqtisodiy jihatdan dunyoning emg muhim
industriyalaridan biriga aylandi. Ushbu rivojlanish sabablari turizm sanoatida katta va
kichik tashkilotlarga alohida e'tibor bera boshlandi. Bunday tashkilotlar
iste'molchilar didi va ehtiyojlari kabi dastlabki bilimlar yetishmovchiligidan hosil
bo'lgan, boshqaruv aparati hamda xaridorlar orasidagi ortib borayotgan uzulishni
kamaytirishlari kerak.

Marketing rivojlanish xuddi ijtimoiy va biznes bosimi oqibati kabi
zamonaviydir. Adabiyotga ko'z tashlaydigan bo'lsak, marketing tarixi va zamonaviy
biznes amaliyoti hisobi 3 aniq bosgich sifatida namoyon bo'ladi:

1. Ishlab chigarish davri. Bu mahsulot yetarlicha arzon narxda bo’lsa, ular sotib
olinadi degan ishonch bo’lgan vaqtda yuz bergan. Shuning uchun ham mahsulotni
urg'u berilgan izchil pasaytirilgan narx bilan bozorga yetkazish muhim bo’lgan.
Boshqgaruv markazida tashqi, bozor yo'naltirilgan e’tibor emas, balki ichki, mahsulot
yo'naltirilgan e’tibor jalb qilish ishlab chiqarish samaradorligini oshirdi. menejment
uchun muhimroq magsad bozoriga eng past baho taklif qilish mumkin bo'lgan
standartlashtirilgan mahsulot ishlab chiqish edi.

2. Sotuv davri. Bu kompaniyalar ular yomon shakllantirish mahsulotlarini
sotishga uringan evolyutsion bosgich hisoblanadi. Bu sotish yanada samarali
vositalarini izlanishiga olib keldi. Ragobat kuchayganda, kompaniyalar turli xil
bozorlar va ularning savdo texnikalarini takomillashtirish hagida ko'proq bilmasdan
yashay olomasliklarini tushunishdi. Shuning uchun ular talabiga ta’ sir qilish va oddiy
savdo yo'li bilan ulaming ta‘'minoti qoniqtirishga moslashtirishga urunishdi

3. Marketing davr. Bu davr oldingi falsafalarga qarama-qarshi usul bo'lib,
korxonalar nima ishlab chiqargan mahsulotni emas, sotish mumkin bo'lgan
mahsulotlar bilan ta'minlash boshlashi bilan xarakterlanadi. Tashkilotlar iste’mol
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gmrmrﬁmam% yondashuvni gabul gilingan va marketing mix yaxshilashga e’tibor
qaratildi. Ushbu davr mijozlar ehtiyojini qondirish va iste'molchilar ehtiyojini
gondirilishini ta'minlash rejalashtirishdagi eng samarali asos bo'ldi va o'sha
tashkilotlar muvaffaqiyatga erishish uchun tashqariga e'tibor berishlari kabilar bilan
samarali e'tirof etildi.

Biroq, marketingning eng muhim jihati va har ganday ta'rifi qalbida bolishi
kerak bo'lgan jihati, tashkilotning barcha harakatlarining kelib chiqishi sifatida
buyurtmachi ehtiyojlariga e"tibor qaratilganligi hisoblanadi. Marketing tushunchasi:
King Burgeming “sizning aytganingizcha bo'lsin” dan boshlab, to United
Airlinesning “Siz xo"jayinsiz” gacha kabilardan juda ko'plab gisqa yo'llar bilan izhor
etilgan. Bu zamonaviy marketing kontseptsiyasining asosi hisoblanadi,
muvaffagiyatning asosiy vositasi sifatida nafaqat iste'molchilarning turli ehtiyojlarini
aniqlash, balki taqdim etayotgan turistik mahsulotlarning raqobatchilarga nisbatan
afzalroq qondirishni ta'minlash. Bundan tashqari, bu qondirilishlar iqtisodiy
tomondan samarali bo’lishi kerak, madomiki marketing uning xarajatlar
samaradorligiga asosan baholanishi lozim.

Internet marketing rivojlanish tarixi 1969 yil oxirida AQSh Xavfsizlik vazirligi
harbiy bo'limning ARPANET (Advanced Research Projects Agency Network) nomli
kompyuterlar tarmogini yaratishidan boshlangan. Bunday tarmoqning foydaliligini
tez orada anglagan universitet va kollej olimlari ma'lumot almashinuvi uchun
o'xshash tarmoq yaratdilar. Sekin-sekin 0'zaro bog'langan yangidan-yangi lokal
tarmoglar paydo bo’la boshladi. Shunday gilib, XX asming 80 yil oxirlariga kelib,
Internet deganda xalgaro "tarmoglar tarmog'i" tushunila boshlandi. Internet
rivojlanishi davomida individual va korporativ foydalanuvchilar elektron aloqalari
shakllandi. Bu esa axborotni ancha giymatga ega va topish ancha oson bo'lgan yangi
elektron sohaning yaratilishiga asos bo'lgan. Internet-bunday yangi iqtisodiyot
ko'rinishi paydo bo'lishining ham sababi, ham natijasi, fundamental texnologik va
igtisodiy o'zgarishlar mahsuli hamda uning muhiti va bozori hisoblanadi. Bulamning
hammasi iqtisodiyotda sezilarli o' zgarishlarni keltirib chiqardi. Biznes yuritishning
asosiy munosabatlari va modellari 0'zgardi:

o ishlab chiqaruvchi yoki xizmat ko'rsatuvchilarning ustunligidan, dallolning
keyin iste’molchining etakchi roligacha;

e ommaviy ishlab chigarishdan buyurtmaga ishlab chiqarishgacha;

e material resurslar va aktivlar muhimligidan axborot, bilim, salohiyat
muhimligigacha.

1990 yil boshlarida Internetning faol tijoratlashuvidan yangi atamalar paydo
bo'ldi: internet biznes, elektron tijorat va internet marketing. Axborot texnologiyalari
biznes muvaffagiyatida ilgari hech qachon bunday muhim rol o'ynamagan edi.
Hagiqatdan ham, bugungi kunda istalgan sohani axborot texnologiyalaridan xoli
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tasavvur etib bo’lmaydi. Axborot texnologiyalari rolining o'sib borishi barcha
faoliyat turlariga ta'sir ko'rsatyapti. Etakchi mamlakatlar Internetni ishlatish va

internet marketing rivojlanishida yuqori yuksalishga erishishmoqda.
Internet marketing - marketing faoliyatini internet, axborot texnologiyalari va

telekommunikatsion tizimlar orqali amalga oshirilishidir. Internet marketing -
elektron marketing, web marketing, online marketing yoki digital marketing ham deb

ham ataladi.

Foydalanilgan adabiyotlar
1. Bayazovna G. N. Marketing communication strategy and its

essence //Bonpockl HayKH i 06pa3oBanus. — 2020. — Ne. 1 (85).
2. Muhammedrisaevna T. M. S., Bayazovna G. N., Kakhramonovna D. A. Goal

and objectives of integrated marketing communications //Economics. — 2020. — Ne. 2
(45).
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QARAQALPAQ TILINDE ANTROPONIMLERDIN LEKSIKALIZACIYA
USILINDA JASALIWI

Sarbinaz Nurimbetova
sarbinaznurimbetova0l@gmail.ru
Ajiniyaz atindagi NMPI

Annotaciya: Bul teziste qaraqalpaq tilinde s6z jasaw usillari, sonm ishinde
leksikalizaciya usili him qaraqalpaq antroponimlerinii us1 usil arqah jasaliwina
toqtap 6tildi. Qalaberse, tildegi bunday adam atamalarimi jasaliwinii  kérkem

shigarmalarda qollaniliwina aynigsha itibar berildi.
Tayamsh sézler: séz jasaw usili, leksika-sintaksislik usil, leksikalizaciya,

antroponim.

Qaraqalpaq til iliminde burinnan bar sozlerden sol tildifi ishki nizamhglarina
sdykes jania manidegi sézlerdin jasaliwin s6z jasaw tarawi izertleydi.

Leksikalizaciya — sézlerdin leksika-sintaksislik usil arqali jasaliw1 bolip, onda
sozdin déslepki komponenti gilegen s6z shagabinan, al ekinshi komponenti feyil s6z
shagabinan jasalad: hdm ekewi bir ménini anlatip keledi. [1:7] Qaraqalpaq tilinde
leksikalizaciya usilinda jasalgan sézler kép him olar jémiyettii tarli tarawlarinda
qollaniladi.

Somif menen birge, qaraqalpaq tilinde antroponimler de leksikalizaciya usilinda
jasaladi.

Athq + feyil (geldi, keldi): Hajigeldi biy 6giz minip juredi eken, 6zi jida iri
adam bolgan. Ozimnin Ajigeldi, Xojageldi, Sultangeldi ath ish uhmd: qatarga qosiw
ushin aytpadim, qorurat ushin ayttim. [7:73]

Athq + feyil (bergen): Jaraqpan Allambergendi onnan an balditley almadi.
Qudaybergen menen Jabbarbergen bolganda ma, qatirar edi-aw. [5:301] Sen Bul
sézdi esitiwden Ubbiniyazov Jumanazar menen Embergen keyin qaray juwira ketti.
[4:35] Tagabergen seyis juwap beriwge Glgermey atirip, seyisxanaga erejep kirip
keldi. [6:22) Rasbergen inim, qonaqtini aldinda qulagyma sibirlap meni qisindirma,
gépin bolsa ashiq ayta ber. [6:218] ..Ilgeri zamanda Shimkent degen alatta
Panabergen degen baydifi shanaraginda izli-izinen eki ul perzent tuwilads. [4:64]

Athig + feyil (berdi, durdi): Xiywa soramindag: tuwisqanlardan ne xabar bar,-
dep sézge aralasti saqali kokiregin jawip turgan Jymanberdi axun. [6:51] Qayirberdi,
beri kel, sen qayta tuwildm, somfi ushm ulli déstirdi buzip, senifi menen kérissek
heshtefiemiz ketpes! [6:341]

Atlig + feyil (jaw): Bir kesa shay ishimdey waqit bolgan joq, ézimizdin
avtobazanif dirckton Qarjawbay aga entigip jetip keldi. [8:11]
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