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настольнь1е компь}отерь1, ноутбуки и мобильнь1е соед инения.|{очти три четверти онлайн_потребителей в Андонезиииспользу}от мобильньте устройства для покупок.йндонезийцьт в основном пропуока}от типичнуто эвол}оци}о
от |{1( до мобильнь1х устройств, котору}о перет{или Бвропа ис1пА. [{оэтому многие потребители обрати:тись
непосредственно к мобильнь1м устройствам. Б резуль тате 70-в0% интернет-трафика проходит через мобильньте
соединения. йобильньте даннь1е, что составляет половину
стоимости аналогов в }Фго_Босточной Азии и одни из самьтхнизких в мире, так)ке доступнь1 по цене. в результате встране имеется больтшая база а6онентов мобильной связи:около 180 миллионов' причем около 106 миллионов (40%
населения) владегот смартфонами.

т{то еще интереснее, 100%о лтодей в возрасте от 16 до 24лет' которь1е представля}от молодое поколение отраньт'
использовали 14нтернет. и 9в% этих молодьтх лтодей иметотсмартфоньт. 3то цифровьте или интернет-уроя{енць1' укоторь1х нет проблем с использованием платформ
электронной коммерции'

Б течение многих лет электронная коммерц ия Андонезии
бьтла горячим рь1нком, так как многие компании
заинтересовань1 в ее огромном потенциале. {авайтепосмотрим на некоторь1е успе1пнь1е компании наиндонезийском рь1нке электронной коммерции.

?о[оре6|а является крупнейтпим онлайн-рь1нком вАндонезии, по3воляя частнь1м лицам и предг|риятиям
открь1вать и легко управлять своими собственнь1ми
интернет-магазинами. Фн получил финансирование на сумму
более 100 миллионов долларов с1пА '' ".''".*ого $о&6ап[ иизвестной американской компании венчурного капитала в
сфере технологий Бечшо1а €ар|та1

Авляясъ вах{нь1м игроком в регионе, особенно в странах'
ориентированньтх на мобильньте. устройства, $1торее 

_- 
,'',

прех{де всего, мобильньтй, диверсифицировангтьтй 
'".р".'-магазин' которьтй так)ке предоставляет возможность

совер1пать регулярньте покупки в Р1нтернете, 1{рупттая



платформа в }Фго-Босточной Азии, 5}торее так)ке
присутствует в €ингапуре, на Филипшинах, в \/\алайзии,
?аиланде, Бьетнаме, а так)ке на !айване.

Бш[а1ара1< является еще одним из ведущих интернет
площадок в Андонезии' предоотавляя платформу для
электронной коммерции для брендов и я п6|у|6ца1з легко
купить и продать в ?1нтернете. Бш[а1ара[ настаивает на
простоте и надежности электронной коммерции'
предоставляя дополнительньте финансовь1е гарантии своим
клиентам.

Фдним из самь1х вая{нь1х полоя{ительнь{х аспектов
индустрии электронной коммерции в Республике 14ндонезия
является ее вклад в развитие экономики.

Бо-первьтх, давайте посмотрим на финансовьте вь1годьт,
которь1е приносит электронная коммерция. |{о оценкам
йо1(|пвеу, йндонезия является крупнейтшим рь1нком онлайн_
торговли в }Фго-Босточной Азии, приносящим сегодня около
3 миллиардов долларов новь1х доходов от потре6ления и,
вероятно, 20 миллиардов долларов к 2022 году. Бсли
взглянуть на это с другой сторонь1, то 30о% текущей онлайьт-
торговли - это новое потребление, или покупки, которьтх бьт
не бьтло в отсутствие электронной коммерции. 3та сумма,
вероятно' увеличится по мере распроотранения онлайн-
торговли в регионах с неиспользованнь1ми потребностями в
потреблении. Ё{овь1е раоходь1' связаннь]е с онлайн-торговлей,
возмо)кно, связань1 с вь1соким уровнем сбере>кений в
Андонезии по сравнени}о со странами-аналогами:
национальньте сбере>кения достига}от з2% ввп по
сравнени+о с 30оА во Бьетнаме' 23оА в \4алайзии и 22%о в
среднем по Фрганизации. €траньт экономического
сотрудничества и развития (оэсР)' Фдним из секторов'
которьтй, похо)ке, вь1играл от роста онлайн-торговли,
явля}отся }овелирнь1е изделия. 3а последние несколько лет
экопорт вь1рос с низких уровней до 4 миллиардов долларов в
20|7 году , сопоставимь1х по стоимости с экспортом
{4ндонезии меди и бурого угля. Р1сследова:,1ия йс{(|пвеу
показь1ва}от, что увеличение бьтло вь1звано местнь1ми



ремесленниками, которь1е часто использ}тот онлайн_
платформь1 для привлечения покупателей.

1{роме того, недавно состоялооь мероприятие Рът1ьтге

€отптпегсе 1п6опез1а 2019. Б рамках те\,1ь1 <Формирова1]ие
будущего коммерции) Рц1шге €огпттегсе {п4опев|а 20|;9
объединила ведущие брендьт и розничнь1е сети из
мея{отраслевой, кросс-технологической, инновационнь1х
технологий и старташов, нтобьт разру1пить и сформировать
будущее коммерции в современной цифровой среде.
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