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ANNOTATSIY A
Mazkur magolada zamonaviy medialingvistikaning asosiy tushunchalaridan birt hisoblangan
mediamatnning lingvomadaniyatshunoslik hamda madaniyatlararo muloqot kabi sohalardagi o*mni,
ahamiyati va qo‘llanilish tamoyillari tahlilga tortiladi. Amaliy misollar yordamida keltirib otilgan
nazariy omillar asoslab beriladi. Mediamatn mazmuni va tarkibida madaniy unsurlarning mavjudligi
u yoki bu mediaxabarning asosiy ko‘rinishini belgilab berishi ishda isbotlangan.
Kalit so*zlar: assosiativ munosabatlar, madaniy-spesifik birlik, realiyalar, konnotativ kontekst,
konseptuallik.

ANALYSIS OF THE ROLE OF MEDIA TEXT IN LINGUISTICS AND INTERCULTURAL
COMMUNICATION

ABSTRACT
The article focuses on the role, importance and principles of the usages of media text, which is one
of the main concepts of modern media linguistics, besides, relation of mediatext with linguo-culture
and intercultural communication are analyzed. Theoretical factors are justified with the help of
practical examples, It has been proven that the presence of cultural elements in the content and
structure of the media text determines the main view of this or that media message.
Key words: associative relations, cultural-specific unity, realities, connotative context, conceptuality.
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AHAJIN3 POJIH MEJIMATEKCTA B JIHHI'BHCTHKE U MEKKYJIbTYPHOM
KOMMYHHKALIHH

AHHOTAILIHA
B naHHOH CTaThe aHAIH3HPYIOTCA POJb, 3HAUCHHE H TPHHLMHILL HCMONL30BAHHA MCIHATEKCTA,
KG’I'Gphlri ABIACTCH OJIHHM H3 OCHOBHBIX IIOHH'I’HFI ﬂDBpeMEHHOFI MEIHATHHIBHCTHEH, BAWHOCTE
MEIHATEKCTa B TAKHX 0OJACTAX, KAK JHHTBOKYIBTYPOJIOTHA W MEKKYJIBTYPHAA KOMMYHHKAITHA
Takke obeyknaeres. Teopernueckue dakTopbl 000CHOBAHEL ¢ TOMOLIEIO MPAKTHYCCKHX MPHMEPOR.
Hokazano, 9T0 HaJWuHe KyJIBTYPHBIX 2JIEMEHTOE B COJEDWAHWH H CTPYKTYPE MEIHATEKCTA
OnpeIenaeT OCHOBHONH 00IHE TOTO HIIH HHOTO MEIHACO00IICHHS.
Kiouesrle ciiosa: ACCOUHATHBHEIC OTHOIICHHA, I(}'.'IBT)"}'!H[]—CJ.'IBI.I,HEIJH‘-IBCI((}E CJHHHLA, PCATHH,
KOHHOTATHEHEIH KOHTEKCT, KOHIETTYaIEHOCTE.

Kirish. Medialinvistik tadgiqotlardagi eng muhim, dolzarb yonalishlardan  biri
mediamatnlarni  lingvomadaniyatshunoslik hamda madaniyatlararo mulogot nuqtai-nazaridan
o‘rganish hisoblanadi, bu zamonaviy medianutqdagi madaniy ahamiyatga ega komponentlarning
o‘ziga xos xarakterli xususivatlarini o‘rganishga shuningdek, lingvomadaniy globallashuv
sharoitlarida tillar va madaniyatlar o*rtasidagi munosabatlarning murakkab mexanizmlarini ochib
berishga imkon beradi. Ma'lumki, so‘nggi yillarda zamonaviy tilshunoslikda til va madaniyat
o°rtasidagi alogadorlik, munosabat kabi masalalarga katta e"tibor garatilmogda hamda ko*plab ilmiy
izlanishlar mazkur masalalarga bag‘ishlangan. Bu masaladagi gizigishning ortishiga sabab sifatida
global informatsion jamiyat sharoitlarida jahonning madaniy olamida sodir bo*lgan va bo‘layotgan
bir gator o‘zgarishlarni keltirib o*tish mumkin.

Asosiy qism. Jahon informatsion muhitining globallashuvi, Sharg va G*arb o*rtasidagi informatsion
to‘siglarning to‘liq bo*lmasada olib tashlanishi, mamlakatlararo alogalarning keskin ortishi
bularning barchasi til funksiyalarini madaniyat bilan bog*lagan holda o‘rganish zaruriyatini yetakchi
lisoniy dolzarb masalalardan biriga aylantirdi.

Lingvomadaniyvatshunoslik fanining predmeti sifatida madaniyat va tillning turli funksional
qo‘llanishlarida ular o'rtasidagi o*zaro alogadorlik hamda o*zaro munosabat belgilab olingan. Matnni
madaniyatni namoyon etuvchi verbal-belgili ifoda vositasi sifatida baholay ekanmiz, mediamatnlarda
madaniy ahamiyatga ega axborotni yetkazish yo'llarini chuqur o‘rganish uchun lingvomadaniy
yondashuvdan foydalanish magsadga muvofiq.

To'laligicha matnda eksplisit hamda implisit tarzda mavjud bo*lgan madaniyatga alogador
axborotni belgilash uchun ko‘plab terminologik birliklarda “kontekst” so‘zi qo'llaniladi:
sotsiokulturologik kontekst, ekstralingvistik kontekst, vertikal kontekst. Medialingvistika doirasida
esa “kulturologik kontekst™ (ya’ni, madaniyatga alogador, madaniyatga oid) termini faol tarzda
go‘llaniladi. Shunday gilib, kulturologik kontekst barcha madaniy ahamivyatga ega ma’lumotlardan
iborat matnlarda strukturalashgan deb baholanishi mumkin.

Kulturologik kontekst konsepsiyasi quyidagi darajalarda namoyon bo*ladi:

1) denotativ, madaniy ahamiyatga ega ma’lumotlar to‘g‘ridan-to*gri, eksplisit shaklda
ifodalansa;

2) konnotativ, madaniyatga oid ma’lumotlar ekspressiv-emotsional-baholovchi
konnotatsiyalarda mavjud bo‘lsa;

3) assotsiativ, madaniyatga oid komponentlar leksik va frazeologik bilriklar bilan assosiativ
munosabatlarda namoyon bo*lsa;

4) metaforik, u yoki bu til guruhiga tegishli metafora, o‘xshatish, obrazlarda namoyon etilgan
madaniyatga oid ma’lumotlarni birlashtirsa.

Denotativ kultrurologik kontekst u yoki bu madaniyatga tegishli bo*lgan realiyalarni
ifodalovehi so*z va so*z birikmalarda namoyon bo‘ladi. Bularga atoqli otlarni misol tarigasida kirita
olamiz, masalan, mashhur insonlarning ismi, siyosiy partivalarning nomlari, ko‘cha, tarixiy jovlar,
arxitektura obidalari va hokazo nomlar denotativ kulturologik kontekstual birliklar sifatida
qo‘llanilishi mumkin. Shuningdek, u voki bu madaniy-spesifik birlik yoki artefaktni ifodalovchi
leksik birliklarni yugoridagi kontekstga misol sifatida tagdim eta olamiz: backbencher, fish-and-
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chips, kilt, car-boot sale (ingliz madaniyatiga xos birliklarga misollar). O*zbek milliy madaniyatiga
x0s denotativ kulturologik kontekstual birliklarga misol tarigasida choyxona palov, xonatlas,
Registon kabilarni keltirishimiz mumkin. Denotativ darajadagi madaniy-spesifik birliklarning
ma’nolari odatda lingvomamlakatsunoslik lug‘atlarida beriladi.

Bunday madanivatga alogador birliklarning ko®p sonlarda mavjudligi ommaviy axborot
vositalari matnlarining o‘ziga xos xarakterli xususiyatlaridan biri hisoblanadi. Ular u yoki bu
jamivatda sodir bo‘layotgan voqea-hodisalarga alogador bo‘lgan birliklar sanaladi. O°z davlatida
hamda xorijda sodir bo*layotgan vogealar tasnifi, tahlillar, izohlar, features guruhidagi materiallarda
hodisalarning batafsil in’ikosi, reklamalar — bular o‘z-o*zidan, tabiiy ravishda ma’lum bir madaniy
asos, poydevorda shakllantiriladi va u yoki bu til  jamiyatidagi realivalar hamda konkret hayot
faktlarini namoyon etishadi.

Ko‘rib chigilayotgan mediamatnlarning barcha to‘rttala kontekst turlari o‘z tarkibida u yvoki
bu xalg, madanivatga tegishli bo‘lgan ko‘plab unsurlarni mujassamlashtirgan so'z va so‘z
birikmalarga ega. Ulardan ayrimlarini anglab olish oson kechsa, ayrimlari bilan ma’lum bir darajada
murakkabliklar ko‘zga tashlanishi mumkin. Masalan, jahon matbuotida Buyuk Britaniyada sodir
bo‘layotgan ma’lum bir vogea-hodisalar hagida ko*p to'xtalib o‘tilganda ular oddiy birliklar kabi
jamiyat a’zolari ongiga singib ketgan bo‘lishadi, misol uchun, Tories, Labour, Westminster, Downing
Street 10, Brexit kabi atogli otlar butun dunyo matbuotida bot-bot muhokama qilinadi va ularni
tushunishda muammo yuzaga kelmaydi. Biroq asosan inglizlarning o‘z matbuotlarida muhokama
gilinadigan mediamatnlardagi ba’zi birliklarni anglashda muammolar yuzaga kelishi mumkin, misol
uchun, Shadow minister, frontbenchspokesman, backbencher, Privy Purse va hokazo.,

Konnotativ kontekst darajasida esa madaniyatga oid komponentlar so*zning denotativ emas
balki konnotativ ma'nosida mavjud bo‘ladi. Konnotativ darajadagi madaniyatga oid birliklar odatda
barcha madanivatlar uchun xos bo*lgan predmet va tushunchalarni ifodalaydi va shu sababdan ham
lingvomamlakatshunoslik lugatlariga kiritilmaydi. Ba'zi hollarda tarjima jarayonida madaniyatga
oid konnotatsiyalarning semantik jihatdan boshga ma’noni anglatish kabi holatlar ham uchrab turishi
mumkin. Shu sababdan ham, har ganday tushuncha u voki bu madanivatga moslab, tarjima qilinishi
ma’qul.

Kulturologik kontekstning assotsiativ darajasi esa u yoki bu til guruhlaridagi realiyalarni
ifoda etadigan turg‘un assotsiativ alogalarga ega leksik birliklarda namoyon bo‘ladi. Ma’lum bir
uslub, obraz va hokazolar bilan assotsialanadigan madanivatga oid birliklar features guruhiga tegishli
informatsion-analitik matnlarda baho berish, tasvirlab berish, tagqoslashda qo*llaniladi. Misol uchun,
BBC (British Broadcasting Corporation) mediakompaniyasi britaniyaliklar orasida doimo o*zining
o‘ta professional ish uslubi bilan hurmat gozongan, uning dasturlari, bahs-munozara shoulari doimo
yuqori reytinglarga ega yoki Buyuk Britaniyaning estrada musiga madaniyatida “Beatles” musigiy
guruhi o*zining shonli shuhrati bilan 80-90 yillarda butun dunyoga mashhur bo*lgan, hozirgi kunda
u Britanivada “o*ta mashhur bo‘lish™ tushunchasi bilan assotsialanadi. Shu o‘rinda O'rta asrlarda
Anglivada Uyg'onish davrida yashab ijod etgan Uilyam Shekspir galamiga mansub shoh asarlardan
biri hisoblanadigan “Hamlet™ dan olingan “To be or not to be™ jumlasi oradan shuncha asrlar o*tgan
bo‘lsada, inglizlar madaniyatidan, lug*at boyligidan o‘chgan emas, balki u boshga tillarda ham,
hoshqa madaniyatlarda ham qo‘llanila boshlandi. Yoki o‘zbek madaniyatida “otalar so‘zi aglning
ko‘zi” (hozirda “otalar so‘zi” shaklida nomlanadi) ko‘rsatuvi hamisha gumanizmga xos yaxshilik,
ezgulik kabi tushunchalarni o‘zida aks etuvchi, milliy madaniyatimizdagi urf-odat, qadriyatlarni
saglashga undovchi, axlog-odob, hurmat-izzat, o*zbekona milliy g*oyalarni targ‘ib giluvehi, ularni
e’zozlovchi, ota-onaga hurmatda bo‘lishni, opa-singillar, aka-ukalar o‘rtasidagi ogibat
yo‘golmasligini ta’kidlovchi, to“g'ri yvo‘lda yurish kerakligini, har ganday gqilingan yomonlik
insonning o‘ziga qaytishini eslatuvchi, kishilarga kerakli tarbiyaviy maslahatlar beruvchi,
jamiyatdagi illatlarni ochib tashlovchi, ularni qoralovehi, vijdon, insof kabi insoniy his-tuyg*ularni
uyg otuvehi, umuman insonlarni tarbivalovchi, to*g'ri yo'lga boshlovehi axlogiy institut sifatida
assotsialanadi. Shu bilan birga o‘zbek milliy madaniyatida o‘ziga xos o‘rin egallab ulgurgan “Yalla”
musigiy estrada guruhining jamiyatimizda tutgan o‘rni hagida va uning assotsiativ ma’nolari haqida
to‘xtalib o‘tsak. “Yalla” guruhi har doim o*zbek milliy madaniyatiga xos folklor, milliy go‘shig,
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laparlarni zamonaviy ko‘rinishga keltirib, milliylik hamda zamonaviylik kabi xususiyatlarni
uyg unlashtirgan institut sifatida assotsialanadi. Yoki o‘zbek adabiyotiga tegishli bo‘lgan mashhur
asarlardan olingan sitatalarning xalq orasiga kirib borishi va faol go‘llanilishiga misol tarigasida
buyuk o*zbek yozuvchisi Abdulla Qahhor galamiga mansub “O‘tgan kunlar” asarida ishlatilgan “Siz
o‘shamu?” iborasining hozirgi davrda ham, oradan bir necha yillar o*tsa ham xalg madanmyat birhg
sifatida yashab kelayotganiligini ta'kidlab o*tishimiz mumkin. Fagat o*zbek madaniyati, urf-odatlari
hagida tushunchasi bor insongina ushbu iboraning ma’nosini tushunadi va to‘g‘ri kontekstda qo‘llay
oladi. Odatda turg'un assotsiativ birliklar u yoki bu madaniyatga xos bo*lgan asosiy tushunchalarni
ifoda etib, uzoq vyillar davomida millatning umumiy g‘oyasida shakllangan o‘zini-o‘zi anglashning
milliy xususiyatlarini namoyon etadi.

Kulturologik kontekstning keyingi darajasi metaforik hisoblanib, u yoki bu milliy
madaniyatning ajralmas gismiga aylangan, matnlardan olingan madaniyatga tegishli birliklarni o‘zaro
birlashtiradi. Milliy madanivatning matnli ifodasi bo*lgan barcha birliklar — badiiy asar, filmlardan
olingan parchalar (sitatalar), mashhur insonlarning bildirgan fikrlari {gaplari), iboralar, alyuziyalar,
magollar, matallar, mashhur qo‘shiglardan olingan so‘zlar, reklamalardan olingan parchalar va
boshgalarning hammasi metaforik  kontekstual unsurlar hisoblanadi. Yangiliklarni hisobga
olmaganda boshqa barcha mediamatnlar shu turdagi birliklardan faol tarzda foydalanishadi va bu
bilan xalqga, jamiyatga, ularing madaniyatiga yanada yaqinroq ruhda axborotlarni yetkazishadi.
Misol uchun, ingliz madaniyatida “Elementary, my dear Watson™ (*Sherlok Holms sarguzashtlari™
detektiv filmidan olingan mashhur sitata) sitatasi hali-hanuz faol birlik sifatida qo‘llanib kelinmogda,
tabiivki, o*zbek madaniyatida ham bunday iboralar juda ham ko*p, “Tinib-tinchimagan odamlar-e,
nimalarni o*ylab topishmaydi-ya” (Mahallada duv-duv gap kinofilmida O*zbekiston xalq artisti
Lutfixon Sarimsoqova yaratgan obrazning mashhur gapi) sitatasi oradan nechi yil o‘tsa ham xalq
tomonidan faol tarzda qo‘llanilib kelinmogda.

Metaforik kulturologik kontekstda go‘llaniladigan madaniy leksik birliklar juda ham tez
fursatda axborotning asosiy mazmunini, g*oyasini adresantga yetkazib bera olish qudratiga ega. U
shunchalik gazeta o‘quvchisining e’tuborini o‘ziga tortadiki, bir umr esda qolishi mumkin,
Mediamatnni birgina metaforik madaniy leksik birlik bilan parafraza qilinishi asosan gazeta
diskursida sarlavhalarni nomlashda ishlatiladi. Denotativ kontekstni tushunish uchun tarixiy hamda
ijtimoiy xarakterdagi ma’lumotlarga ega bo‘lishning o*zi yetarli bo‘lsa, metaforik kontekstdagi
axborotni anglash uchun u vyoki bu xalq madaniyati, ma’rifati, tarixiga oid maxsus bilimlar
ko‘nikmasiga ega bo‘lish talab etiladi. Xalg vyoki jamiyat to'g'risidagi maxsus bilimlar,
ma’lumotlarni bilishgina ular hagidagi kinoyali, o*xshatishga oid murakkab madaniyatga oid shakl
va ma'nolarni tushunishning imkoni bo*ladi. Bejizga chet tili o*rganuvchilariga til grammatikasi,
fonetikasi, leksikasiga oid qoida va normalar bilan birga adabiyot namunalaridan o‘qish vazifasi
berilmaydi. Shu bilan birga, til o‘rganuvchilari til ishlatiladigan jamivatning o‘ziga xos madaniy,
axlogiy, ijtimoiy, tarixiy o*ziga xos xarakterli xususiyatlari hagida ham vetarli ma’lumotlar olishlari
talab etiladi.

Bugungi kunda dunyoda hech bir til yo'gki, kelib chigishi ingliz tilida bo*lgan biznes,
mengjment, marketing, broker, diler, sponsor, spiker, treyder, di-djey, drayv, shoumen, prays-list,
fayl va hokazo leksik birliklarni o*z ona tilida qo‘llamasa, jumladan, o‘zbek tili ham bu jarayonni
boshidan o*tkazmogda. Albatta, bu so‘zlarning hammasi ham aynan mediadiskursdan yangi tillarga
o°tib oldi degan fikrni bildirishdan virogdamiz, lekin baribir mediadiskursning tilga, uning tarkibiga
bo‘lgan ta'siri juda ulkanligicha qolmogda. Konseptuallik nugtai-nazaridan shuni alohida qayd etish
kerakki, leksik birliklarning bir tildan boshga tilga o*zlashishi bir xalg madaniyatida ma’lum bir soha
boshgalaridan ko*ra ko*prog rivojlangan bo‘lsa bu jarayon sodir bo‘ladi. Ya'ni, o‘sha jadallik bilan
oldinga siljiyotgan sohadan ko‘prog so‘zlar boshga madaniyatlarga kirib boradi, misol uchun o‘ziga
x0s yuqgori moda, mazali, nozik didli gastronomiya, hashamatli hayot obrazi predmetlarini
ifodalashda Britaniya matbuoti ko*proq fransuzcha birliklarni go‘llashga odatlangan: haute couture,
soiree, clientele, vin de table va hokazolar, bu holat fransuz jamivyatiga xos madaniyatning hamda
unda qo‘llaniladigan leksik birliklarning boshga madaniyatlarga mediadiskurs orqali o*tib borishiga
yorqin misoldir, bunga sabab esa azaldan Fransiyada moda, hashamatli hayot va milliy oshxona
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madaniyatning markaziy unsurlari hamda jamiyatning ustunlari bo‘lib kelgan. O‘z navbatida ingliz
tilidan boshga madanivatlar va tillarga o*zlashayotgan so‘zlar Anglivada rivojlangan savdo-solig,
sport, kompyuter texnologiyalari, pop-musiqga, yoshlar madaniyati kabi sohalarga tegishli ekanligini
go‘shimcha gilishimiz mumkin.

Madanivatlararo mulogotga alogador medialingvistik tadqiqotlarning vana bir dolzarb
yo'nalishlaridan biri bu boshga davlat hamda xalglar hayotlariga oid obrazlar hamda stereotiplarini
yaratishning lingvomediali texnologivalarini o‘rganish hisoblanadi. Ya'ni, bir davlatning voki
xalgning boshga davlat yoki xalglar hagida tarixan shakllangan turli stereotiplarni yaratish masalasi
hagida so‘z boryapti. Misol uchun, 1960-70 villar davridagi O‘zbekiston obrazi chet el davlatlari
uchun paxta yetishtirishga ixtisoslashgan agrar davlat stereotipi asosida shakllangan bo®lsa, hozirda
bu obraz to‘laligicha o‘zgargan bo‘lib, shiddat bilan har sohada rivojlanayotgan og'ir va yengil
sanoati igtisodiyotning salmogli ulushini tashkil etadigan barqgaror mamlakat sifatida baholanadi.
Albatta, bu obrazlar mediadiskursda verbal hamda noverbal elementlar yordamida shakllantiriladi.
Xulosa. Jahon informatsion olamining yanada jadallik bilan kengayib borishi, globallashuvi sodir
bo‘layotgan hozirgi davrda mediamatnlarni madaniyat bilan alogadorligi va bir-biriga o*zaro ta’sir
etishi nuqtai-nazaridan o‘rganish, vya'ni madanivatlararo mulogot kontekstida tadqiq gilish
zamonaviy medialingvistika oldida turgan dolzarb masalalardan biri hisoblanadi. Hozirgi paytda
OAVning globallushuviga sabablardan biri sifatida ingliz tilining jahon ftili miqyosida tobora
rivojlanib  borayotganligini  ko‘rsatib  o‘tishimiz mumkin, zero bugungi kunda koplab
mediadiskurslardagi yangiliklar ogimi asosan ingliz tilida tagdim etilmoqda. Bu jarayon esa o*z-
o‘zidan ingliz tilidan boshqa tillar lug‘atiga juda ham ko‘plab leksik birliklarning kirib borishiga
sabab bo‘lmogda.
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