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qiyosiy tarjimadan foydalanilgan. Negaki, ingliz tilida o*zbek tilida uchraydigan “olan so*zi mavjud
emas, semantik jihatdan to’lig ma'no ifodalaydi. Bu magol ingliz va o*zbek madanivatida uy va o'z
sharoitining inson hayotidagi o*rmi haqida bir xil ma'no anglatadi. Geografik, madaniy va lingvistik
kontekstlar fargli bo’lsada, o'zbek madanivatida an'anaviy va madaniy jihatdan yurtga, oilaga bo*lgan
mehrmi aks ettiradi. Bu magol har ikkala tilda ham uy va uydagi tinchlik, xavfsizlik, qulaylik va
baxtning asosiy manbai sifatida ko‘rsatilgan.

Ayrim maqollar (madaniy konnotatsiyalar) tarjima jarayonida ichki ma'nosini chuqurlashtiradi
va uni tushunish jarayonini yanada murakkablashtiradi. Ma’lumki, har bir xalgning tarixiy tajribasi,
diniy qarashlari, urf-odatlari va qadrivatlari maqollarda aniq aks etadi. Masalan, ingliz tilidagi "4
rolling stone gathers no moss" (Aylanuvchi toshga mox bitmaydi) maqoli doimiy harakat va
izlanishning foydali ekanligini ta'kidlaydi. O*zbek tilida esa harakatchanlik emas, bargarorlik va sabr-
togat ustuvor o‘rin egallaydi, masalan, "Sabrlilik - oltin kalit" magolida sabrning gadri ifodalanadi.
Shuningdek, diniy va tarixiy tajribalar ham madaniy konnotatsiyalarda aks etadi. Ingliz magollarida
xristianlik madaniyati, o‘zbek magollarida esa islom dini ta'siri seziladi. Masalan, "God helps those
who help themselves” (Xudo o‘ziga yordam berganlarga yvordam beradi) va "Yordam - Allohdan,
harakat - bandadan™ magqollari o*xshash gioyalarni ifodalaydi, biroq madaniy kontekstlari fargli
hisoblanadi. “All are not saint that go to the church in their collections™ magolini so’zma-so’z tarjima
qilsak, “Cherkovga borganlarning hammasi ham avliyo bo*lavermaydi™ tarjimasi kelib chigadi. Biroq
bu maqolni o’zbek tiliga ekvivalent sifatida “Eshak Makkaga borgani bilan hoji bo‘lmas™ maqolning
mazmuni ochilib, diniy mavzudan chetga chigmagan holda uslubiyati saglanib golgan [3].
Shuningdek, ayrim magollari tarjima gilishda obraz va metaforalar boshqa madanivatda bir xil
tushunilmaydi. Metaforalar ko‘p hollarda bir madaniyatdan boshqasiga tarjima gilinganda
tushunmovchiliklarga sabab  bo‘lishi  mumkin. Metaforalaming asosiy vazifasi abstrakt
tushunchalarni aniq obrazlar orgali vetkazishdir. Masalan, ingliz tilidagi "Every cloud has a silver
lining" (Har bir bulutning kumush girralari bor) magoli qiyinchiliklar ortida imkoniyatlar
vashiringanligini ifodalaydi. Ammo bu metafora o*zbek tiliga to*g*ridan-to*g ri tarjima qilinsa, ma'no
to*lig anglashilmasligi mumkin, O*zbek tilida esa "Ko'pni ko ‘rgan ko'pni biladi” maqoli hayotiy
tajriba va bilimning bog‘ligligini anglatadi. Ingliz tiliga so‘zma-so‘z tarjima qilinganda esa uning
obrazli ma'nosi yo*qolishi mumkin. Metaforik ma'nolarni tarjima qilish jarayonida tarjimon nafaqat
til, balki madaniy kontekst va obrazlamni ham hisobga olishi kerak. Metaforalar xalgning tarixiy, diniy
va madaniy tajribalarini o‘zida aks ettirgani sababli, tarjimada ularning asl ma'nosini yo‘qotmaslik
muhim hisoblanadi.

Xulosa qilib aytganda, ingliz va o‘zbek magqollarining lingvokulturologik va semantik
xususiyatlari xalgning tarixiy tajribasi, milliy mentaliteti, gadrivatlari va dunyogarashini aks ettiradi.
Maqollar tilda saglanib golgan, madaniyatni ifodalovehi boy va qudratli vosita sifatida, har bir
xalgning o‘ziga xos dunyoqarashini, urf-odatlarini, an'analarini va ijtimoiy hayotini tushunishda
muhim orin tutadi. Magollarmi chuqurroq tahlil qilish, biznmi boshga madanivatlarmi yaxshiroq
tushunishga va ularning tiliga hurmat bilan garashga undaydi.
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UO’K 81°255
MEDIAMATNNING MEDIADISKURSDAGI FUNKTSIONAL VAZIFALARI
MM, Tursanov, dots., Buxore davlat universiteti, Buxoro

Annotatsiva. Mazkur magolada muallif zamonaviv medialingvistikaning asosiy konseptlavidan
biri hisoblangan mediamatmning mediadiskursdagi funkisional vazifalarini ochib bergan. Mediamatn
tushunchasiga wnazariy hamda amaliy izohlar berilgan, uning klassifikatsivasi tahlil etilgan.
Mediadiskursning wwli tiplarida mamlarning tagdim etish yo'llari, uni ommaga vetkazish
Jaravonidagi ta sirchanligi holati, axborotni gabul gilish omillari, lisoniy mezonlari izohlangan.
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Kalit so*zlar: multimediali platformalar, funksional-uslubiy holat, madanivar makoni, kontent-
tahlil, mediamahsulot, lingvamediali xususivatlar, pragmatik usiub.

Aunnomayua. B oaunoil cmamee aemop packpull (AVHKIHOHATIBHBIE 3a0aul MeQUAMeKcma &
Meduaduckypee,  Komopeili  geigemcad  0dNuM W3 OCHOSMBIX  HONAMNL  COSpeMennol
meduanmzeucmury.  Jaemes  meopenmimeckoe W NPAKMUMecKoe  0ObACHEHNE  ROHAMUIO
Meduantexcm, awanuzupyemen ezo  kiaccughuxayun. OOwAcHANMCA chocolbl  Apedcmasienis
MEKCINOS 8 PAaziiyibly munax Meduaduckypea, cocmofnue wx ahdexmusnocnmu & npoyecce
donecenusn 0o ”)’&-‘TI-‘KH. fﬁﬂk'mﬂphi peyenyun UH!ﬁOﬂHG’HHH. JAUHHSGEUCTRUNSCKIE KPUMepi.

Kuiouesvle  croea: Myasmumveduiinete  nramdbopybl,  (hvHEGUORQIBHO-CIMUANCIINECKOE
COCMOANIE, KPTBRVPHOE NPOCMpPaNcmen, KOHMEHM-anaiis, Meduanpodykm, AuHZe0-Medulinble
OCODEHROCIIN, HPAZMAMUYECKULl CIMUAR.

Abstract. The article reveals the functional tasks of media text in media discourse, which is one
of the main concepts aof modern media-linguistics. The concept of media text is given with theoretical
and practical explanations, its classification is analyzed. The ways of presenting texis in various lypes
of media discourse, the state of their effectiveness in the process of conveying it to the public, the
fuctors of information reception, and te linguistic criteria are also explained.

Key words: multimedia platforms, fimctional-stylistic condition, cultural space, content
analysis, media product, linguistic-media features, pragmatic style.

Kirish. Medialingvistikaning umumiy nazariyasi uchun mediamatnning maxsus konsepsiyasi
[5] o‘ta muhim masala hisoblanib, u medianutqning deyarli barcha tadqigotlarida ishtirok etadi.
Mazkur konsepsiyaning hal giluvchi belgisi matnni fagatgina media olamidagi funksional faoliyatiga
alogador bo‘lmagan nutq mahsuli sifatida tushunishdan verbal hamda media darajasidagi
komponentlar o‘rtasidagi uzviy alogaga ega ommaviy axborot matni sifatida tan olish sanaladi.

Asosiy qism. Hozirgacha tilshunoslikda matn tushunchasiga juda ham ko®plab nazariy ta’riflar
berilgan albatta, ulardan eng ko‘p maq’ullangani quyidagicha: “o‘zaro bog'langanlik va yaxlit
butunlik asosiy xarakterli xususiyati hisoblanadagin matn belgi birliklari ketma-ketligi asosida ma'no
munosabati bilan bog‘langan unsurdir” [7]. O*z-o0‘zidan, masmedia sohasida matn tushunchasi verbal
daraja chegarasidan chiqib ketib, fagatgina verbal belgilar emas, balki har qanday ketma-ketlikga ega
semiotik jihatdan asoslangan shakl deb izohlanadi.

Ommaviy kommunikatsiya darajasi matnning funksional gamrovini sezilarli masshtabda
oshirib, uni yarimkodli (kreolashtirilgan, video-verbal, multimediali) shaklga aylantiradi hamda u
yoki bu OAV vositasiga xos media-texnologik unsurlarga asoslangan holda unga yangi struktur-
ma’noviy xarakterli xususiyatlarni tagdim etadi. Masalan, televediniyadagi matn bir vagining o*zida
bir nechta darajalarda namoyon bo‘ladi — u verbal, videoformat va ovoz foni yordamida keng
gamrovlilik hamda ko‘p qatlamlilik kabi xususivatlarni paydo qilib, bir umumiy, yaxlit shaklni
varatadi. Radiomatnlar esa verbal matnni muzika va audioeffektlar yordamida vaxlit bir material
sifatida tinglovchilarga taqdim etadi. Gazeta diskursidagi matnlar o‘ziga xos grafik bezaklar hamda
turli illustratsiyalarga cgaligi bilan ajralib turadi.

Mediamatnni tarkibida verbal hamda media darajasidagi elementlarni o'z ichiga olgan
yarimkodli shakl sifatida gabul gilishda yuzaga kelgan jiddiy o‘zgarishlar Internetning shiddat bilan
tarqalishi sababli yuzaga keldi. Internetning paydo bo‘lishi bilan bir gatorda yangi multimediali
platformalarning yaratilishi ham professinal ham oddiy Internet ishlatuvchilariga kontentni yaratish,
uni targatish imkoniyatini beruvchi innavatsion instrumentlarni tagdim etdi. Internet olamida mavjud
bo‘la boshlagan matnlar yoki set matnlar (Internet olamida go*llaniladigan matnlar) an’anaviy OAV
media vositalari bilan integrallashgan holda umumiy mediadiskursdagi axborot ma’lumotlar olamini
kerakli unsurlar bilan boyitdi. Internet bu jarayonm multimedia texnologivalari bilan amalga
oshirayvotganligi sababli uning mashhurligi tobora ortib bormogda. Internet olamidagi matnlarni
tasvirlashda qo*llaniladigan eng mos terminlar “multimedia™ hamda “gipertekst™ hisoblanadi [8], ular
verbal hamda media unsurlarining o°zaro birgalikda ishlashishining yangi mexanizmlarini ifodalaydi.
Multimedia hamda gipertekstlar virtual olamda matn yaratish hamda uni shakllantirish, targatishning
yangi xarakterli xususiyatlariga ishora etadi. Mashhur kanadalik sotsiolog Marshall Makklyuenning
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masmediadagi kanalning texnologik xususiyatlari hamda axborotning xarakterini baholar ekan “the
medium is the message”™ degan jumlani ishlatgan, va’ni bu fikr axborot va uni ommaga tagdim
etadigan masmedia kanali o*rtasidagi aloga uzviy, hal giluvchi ekanligiga ishora etmogda [9].

Medianutgning o°ziga xos xususiyatlarini o‘rganish asnosida xorijiy olimlar XX asrning 70-90
yillarida mediamatn tushunchasiga ilmiy asoslarni tagqdim etishdi. Teun Van Deyk, Martin
Montgomeri, Alan Bel, Norman Feyerklaf, Robert Fauler, S.I.Bernshteyn, D.N.Shmelyov,
V.G . Kostomarov, Yu.V.Rojdestvenskiy, G.Ya.Solganik, S.1.Treskova va boshga tilshunoslar turli
maktab va til nazarivasi yo‘nalishlari nugtai-nazaridan axborot vositalaridagi matnlar, mediamatnlar,
ularning nazariy asoslarini yaratilishiga hamda rivojlanishiga, tadgiq metod va usullarini
shakllantirishga o‘z hissalarini go‘shganlar. Olimlar mediamatnni sotsiolingvistika, funksional
stilistika, diskurs nazarivasi, kontent-tahlil, kognitiv tilshunoslik, ritorik tahlil kabi soha wva
yo‘nalishlar nugtai-nazaridan tadqiq etishgan. Mediamatn nazariy jihatdan asoslana boshlangan o*sha
davrda bir nechta ilmiy masalalar olimlar nigohida bo‘lgan — OAV tilining funksional-uslubiy
holatini aniglash, mediamatnning turli tiplarini tavsiflashda qo‘llaniladigan metodlarni belgilash,
medianutgga ijtimoiy-madaniy faktorlarning ta’sirini aniglash hamda medianutqning ommaga ta’sir
etishning lingvomediaviy texnologiyalarini shakllantirish. Medialingvistikaning asosiy kategoriyasi
sifatida  mediamatnning  nishatan  to‘ligroq  shakldagi  konsepsiyasi  birinchi  maria
T.G.Dobrosklonskaya tadgiqotlarida shakllantirilgan [6].

Qolaversa, mediamatnlarning asosiy kategorivalari, mediamatn tuzish tamoyillari, ommaviy
axborot vositalari tili va uslubini o‘rgangan gator yurtimiz olimlari sirasiga A, Abdusaidov, G.X.
Bakiyeva, D.M. Teshabayeva kabilarni kiritish mumkin. Shuningdek, so‘nggi villarda himoya
gilingan milliy dissertatsiyalarda ham mediamatnning lisoniy xususiyatlari alohida tahlilga
tortilmogda, ular turkumiga quyidagilami kiritish mumkin: S.A. Atkamovaning “Frazeologizm
mediamainda ifodalash va baholashning uslubiy vositasi sifatida (turli tizimli tillar gazeta matnlari
asosida)” mavzusidagi dissertatsiyasi [1], Sh.A. Usmonovaning “Mediadiskursda gazeta tili
tendensiyalari (o*zbek va ingliz tillari misolida)” nomli ilmiy ishi [2], N.5. Nasrulloyevaning “0*zbek
va ingliz tillarida kompyuter va internet jargonlarining chog®ishtirma tadgigi”ga oid izlanishlari [4],
va M. R. Artikovaning “Mediamatnda presedent fenomenining lingvomadaniy aspekti (o‘zbek va
ispan gazetalari misolida)” nomli tadqigotlari aynan mediadiskurs, mediamatnga oid lisoniy
muammolar yechimiga garatilgan [3].

Yugorida ta'kidlab o°tilganidek, mediamatn konsepsiyasining asosida verbal hamda mediaga
tegishli birliklarning o*zaro alogador shakllarri  yotadi. Ko'plab inglizzabon olimlaming
tadgiqotlarida ham mazkur g*oya barcha OAV matnlariga tegishli degan garashlar ko*p uchraydi.
Misol uchun, Alan Bell “Approaches to media discourse™ kitobida quyidagilarni vyozadi:
“mediamatnlarga beriladigan izoh shubhasiz an’anaviy garashlardan mutlago farq giladi, matn bu
qogozda vyozilgan yoki gazetada nashr etilgan so‘zlar ketma-ketligi degan qarash albatta

eskirgan. Mediamatn tushunchasi ancha keng gamrovhidir: u ovoz xususivatlari, musiga
hamda tovush effektlari, vizual obrazlarni o‘z ichiga oladi, boshgacha qilib aytganda, mediamatnlar
ularni yaratish hamda targatishda go‘llanilgan jamiki texnologiyalarni namoyon etadi. Bugungi
kunda, mediamatn verbal hamda media komponentlarining ajralmas alogadorligiga asoslangan
murakkab darajali hodisa sifatida ham xorijiy ham mahalliy olimlar tomonidan tan olinadi.

Medialingvistika nuqtai-nazaridan mediamatn bu ma’lum bir mediaformatda ifodalangan
hamda umumiy bir ma’noda mujassamlashgan verbal, media darajalardagi lisoniy birliklarming
ketma-ketlik bilan bog‘lanish jaravonidir. Zamonaviy ommaviy axborot vositalan oddiy matnlarga
misli ko‘rilmagan go‘shimcha funksiyalarni tagdim etadi, shunchaki so‘zlardan iborat matn
ommaning ¢'tiborini tortadigan, uning butun vujudini o‘ziga tortadigan qudratli qurolga aylanishi
mumkin, buni amalga oshirish uchun zamonaviy texnologiva, kompyuter grafikasi yvordamida har
qanday illustratsion, grafik ottenkalarni qo*shishning imkeni bor.

Shu o‘rinda, matnning verbal hamda media komponentlari o*zaro chambarchas bog‘lig va
alogador ekanligini ta’kidlab o‘tishimiz kerak, zero, ular turli tamoyillar asosida bir-biriga
uyg‘unlashadi: qo‘shimcha qilish, ma'noni kuchaytirish, ifoda etish, ajratib ko‘rsatish, biror bir
bildirilgan fikrga qarshi asosni izohlab berish va hokazo. Mana shu tamoyillarga asoslangan
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komponentlar bir-birini to*ldiradi va ajralmas, yagona birlikni hosil gilib, medamatn tushunchasining
asosini hosil giladi.

Medialingvistikaning nazariy asoslarini = shakllantirish uchun katta rol o‘ynaydigan
masalalardan biri shundan iboratki, matnni to*g‘ri, obyektiv tushunish, gabul gilish nafagat lisoniy
birliklar hamda til bog‘lovchilari yordamida ta’minlanadi, balki zarur umumiy bilimlar foni
(majmui), kommunikativ fon asosida ham amalga oshiriladi [7]. Medianutqlar tahlil gilinganda aynan
kommunikativ fon yoki umumiy bilimlar majmui (common background knowledge) kabi
tushunchalarga ko*prog murojaat etishga to*g‘ri keladi, zero, har bir inson u yoki bu axborot bilan
tanishar ekan, avvalambor uni o‘zida mavjud bo‘lgan bilimlar asosida tahlil giladi, ma’lum bir
xulosaga keladi. Kommunikativ fon yoki umumiy bilimlar majmui u yoki bu jamiyatga tegishli
bolgan tarixiy, ijtimoily xarakterdagi ma’lumotlar to‘plami hisoblanib, kommunikatsion
kontekstning umumiy strukturasiga tabily ravishda integrallashadi hamda mediamatnni yaratish,
targatish, uni namoyish etishga alogador barcha o*ziga xos jarayonlar, holatlarni o'z ichiga oladi,
ya'ni mediamatnning so*zga alogador barcha tamoyillari bilan bevosita va bilvosita alogadordir.

Mediamatnlarni tipologik nugtai-nazardan o‘rganish medialingvistika doirasidagi muhim
tadqiqot muammolaridan sanaladi. Mediamatnlarni tipologik jihatdan tahlil gilishning turli usullari
bu masalada ko‘plab mezonlarni hamda klassifikatsiyalarni taqdim etadi. Biroq, mediamatnlarni
tipologik jihatdan izohlashning medialingvistika doirasida shakllangan parametrlari mavjudki, ular
ushbu masalaning asosiy tushunchalariga urg‘u beradi. Quyida ushbu parametrlarni havola etamiz:

1) Biror bir materialni yaratish usuli (muallif tomonidan — korporativ, og'zaki - yozmal;

2) Biror bir materialni yaratish shakli (og*zaki, vozma);

3) Biror bir materialni tagdim etish shakli (og*zaki, yozma);

4) Biror bir materialni targatish kanali (aniq OAV vositasi, gazeta, radio, televediniya,
multimediaviy internet platformalari orgali);

5) Matnning funksional tipi, janri;

6) Qaysi universal mediatopikga tegishli ckanligi (sivosat, savdo-sotig, ta’lim olish,

madanivat, sport va hokazo hamda tematik dominant).

Yuqorida ko'rsatib o‘tilgan parametrlarga chuqurrog to*xtalib o*tadigan bo‘lsak, avvalambaor
axborotni yaratish uslubiga ko‘ra u necha kishi tomonidan tayyorlanganligiga urgu beriladi.
Informatsion mahsulotning oxirida muallif ko*rsatib o*tilishi yoki o*tilmasligi ham mazkur masalada
muhim hisoblanadi. Har ganday mediamahsulot yakka muallif tomonidan yaratilishi mumkin,
muxbirning maqolasi, jurnalistning reportajida muallif ko‘rsatib o*tiladi. Kollegial yaratilgan matnga
misol tarigasida yangiliklardan iborat axborotlarni keltirishimiz mumkin, unda bir mediamaterial
informatsion agentliklarning korporativ muallifi nomidan tarqatiladi, bularga misol tarigasida CNN,
Reuter, UZA va boshqalarni keltirishimiz mumkin. Biror bir materialni targatish shakli hagida gap
borganda bu verda dixotomik jarayon borligini ma’lum gilamiz, zero og*zaki hamda yozma shaklda
axborotni tagdim etish masalasi biroz murakkabrogdir. OAVlardagi matnlarm tipologik jihatdan
ifodalashda qo*llaniladigan eng muhim parametlardan biri bu — matnning qaysi funksiya va janrga
tegishli ekanligini aniglash masalasi sanaladi. Bugungi kunda OAV sohasida nutq go‘llashning
dinamikasi shunchalik jadalki, uning janridagi o‘zgarishlar ham juda ham ko'p sonlarda amalga
oshmogda. Medialingvistikaning nazariy asoslari doirasida OAV matnlarini tipologik jihatdan ifoda
etishning parametrlari bo*yicha aniq bir klassifikatsiyaning mavjud emasligi va bu jarayon doimiy
tarzda o‘zgarishini inobatga olish kerak, shunday bo‘lsada, quyida mediamatnning asosiy tiplarini
ajratib ko*rsatadigan klassifikatsiyvani tagdim etamiz:

- Yangiliklar

- Axborot tahlili va izohlari

- Mualliflik huqugi asosida tayyorlangan tematik matenallar (ingliz medialingvistikasida
“features” termini bilan nomlanadi)

- Reklama

Yugqoridagi klassifikatsiya tarkibidagi unsurlar akademik V.V.Vinogradovning til va nutq
uslublari tadgiqot natijalariga riova qilgan holda tilning funksional-stilistik differentsiatsiasi asosida
shakllangan va shuning uchun ham mediamatnning u yoki bu tipidagi axborotni tagdim etish, uning
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ommaga ta'siri jarayonlarida axborot funksiyalarning real alogadorligini namoyish etishga imkon
beradi. Shunday gilib, vangiliklar matnlar hisoblanib, tilning asosiy funskivalaridan birini
bajarishiga zamin yaratadi, ya'ni axborot berish, axborot yetkazish; shu bilan bir gatorda ommaviy
axborot vositalarining ham informativ missivasini amalga oshirishini ta’'minlaydi.

Axborotga beriladigan izohlar medialingvistika sohasida mediaanalitika deb ataladi. U
axborotning jamiyatda vanada ommalashishiga, targ‘ib qilinishiga, kishilarga yanada kuchliroq ta’sir
etishiga zamin vyaratuvchi unsur sanaladi, u fikr bildirish hamda baho berish kabi muhim
jarayonlardan iboratdir.

“Features” guruhiga mansub matnlar yoki publisistika asosiy OAVlar taqdim etadigan keng
qamrovli, turli tematik materiallarni o'z ichiga oladi. U badiiy-estetik shaklda ommaga ta’sir etishda
ulkan qudratga ega mediamaterial hisoblanadi. Reklama til hamda ommaviy axborot vositalari uslubi
sifatida ommaga ta’sir etish vazifasi va qudratiga ega. Birinchi jarayonda reklama tildagi ko*plab
ekpressivlik hamda emotsionallik xususiyatlariga ega bo‘lgan lingvostilistik  vositalar bilan
qurollangan holda jamiyatdagi kishilarga ta’sir etishga harakat qiladi, har ganday leksik birlikning
boshqacha kontekstda, kuchlirog shaklda, noan’anaviy pragmatik uslubda ishlatilishi kishilarning
diggatini jalb gila oladi. Bunday “lisoniy hiyla”lardan reklama unumli foydalanishga va o‘zining
asosiy maqsadi hisoblanadigan savdo-sotiq intensiyasini bajarishda davom etadi. Ikkinchi jarayonda
esa reklama u yoki bu OAV turidagi mediatexnologiyalardan unumli foydalanib, ommaga ta’sir
etishga, ularni digqatini o‘ziga tortishga harakat giladi. Reklamalar har ganday mediamatnni ifoda
etish xususiyatiga ega, bunda u ham lisoniy ham mediaviy xarakterlaridan foydalanadi.

Shu o'rinda mediamatnlarning asosiy to‘rtta tiplarining o‘ziga xos lingvamediali
xususiyatlariga ham to*xtalib o‘tishimiz zarur. Avvalambor, har bir mediamatn tipining maqsadi
axborotni ommaga yetkazish hamda u yoki bu jamiyat guruhlariga ta’sir o‘tkazish hisoblanadi.
T.Dobrosklonskaya yugorida nomlari tilga olingan mediamatn tiplarining “axborot-ommaga ta’sir
o*tkazish” funksiyasini bajarish bo*yicha shartli shkalani tagdim etadi [6]:

-sxema.; mediamamn tiplavining “axbhorot-ommaga ta'siv o ‘thazish™ funksivasini bajarish bo‘vicha
shartli shkala
Yangiliklar Informatsion-analitik matnlar Publisistika  Reklama matnlari

| | | —
Axborot Ta’sir etish

Shubhasiz, mediamatnlarning asosiy tiplaridan biri bu - yangiliklar hisoblanadi, zero. turli
mediadiskurslarda dunyo bo*yicha bir kunda minglab, millionlab axborotlar ommaga tagdim etiladi.
Lekin shu o‘rinda, ommaviy axborot vositalarida hamma sodir bo‘layotgan voqea-hodisalar ham
o‘rin olmasligini ta’kidlab o‘tishimiz kerak. Gazeta, radio. televediniyada namoyish etiladigan
vangiliklar “axborot qiymat”iga (news value, news worthiness) ega bo‘lishi zarur. Har bir ommaga
tagdim etiladigan yangilik mutaxassislar tomonidan aynan maxsus kriteriyalar asosida tahlil gilinadi
hamda eng zarur, muhim axborotlar efir yuzini ko*radi. U yoki bu axborot quyidagi faktorlar asosida
“axborot giymat™iga ega yoki ega emasligi aniglanadi: berilayotgan xabarming yangi ekanligi,
bugungi jamiyat uchun dolzarbligi, informatsiyani gabul giluvchi bilan psixologik vaqginlik borligi,
ahamiyatliligi, ommaviy auditoriya uchun uning chtimoliy ogibatlari, insonning u yoki bu
ma’lumotga  gizigishi, ziddiyatliligi. Zamonaviy gazeta o‘quvchisi, radiotinglovehi  yoki
teletomoshabin shubhasiz juda ham talabchan sanaladi, uning gizigishi, xoishi inobatga olinmasa, u
taqdim etilayotgan yangilikga nisbatan befarq bo‘ladi.

Yangilik(lar) (axborot) matnlari milliy-madaniy konteksting muhim gismi hisoblanib, u yoki
bu jamiyat a’zolarining nutqiy faoliyatining natijasi sanaladi. U milliv-madaniy xususivatga ega
ko*plab leksik birliklarning mavijudligi bilan xarakterlanadi. Bundan tashgari vangiliklar yugori
darajadagi axborotni tayyorlash va tahlil gilish vositasi bo‘lgan ideologik (g‘oyaviy) modallik
xususiyatiga egaki, ma’lum bir gadriyatlar hamda chiziglar tizimini namoyon etuvchi unsur sifatida
qabul qilinadi. Ideologik (g'oyaviy) meodallik ham ekplisit (baholash hamda izohlashda
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qo‘llaniladigan iboralar yordamida) ham implisit (turli faktlarni tanlab olish hamda yangilikning
axborot gqiymatini aniglashda) tarzda namoyon bo‘ladi.

Mazmuniga ko‘ra ham yangiliklar ma’lum bir klassifikatsiyaga ega bo‘lib, asosan ikkita
dixotomik kategorivalarga asoslanadi: hard news-soft news, home news-world news, shuningdek,
ular ma'lum bir tematik bloklarga ham bo‘linadi, bunda axborot mazmunining sohaviy, mavzuiy
bo‘linishiga urg*u beriladi: siyosat, din, madaniyat, sport, igtisod va hokazo. “Hard news-soft news”
kategoriyasidagi axborotlar bir-biriga garama-qarshi go‘yilib, gat’iy faktologik asosga cga bo‘lib,
nima, qayerda, gachon savollariga javob izlaydigan (hard news) hamda hamdardlik, hayrat, g urur
kabi hissivotlarni uyg otishga garatilgan insonning xoish-istaklari faktoriga asoslangan (soft news)
ikkinchi guruh vyangiliklaridan iborat bo‘ladi. Hard news tipidagi axborotlar har ganday
yangiliklarning asosini tashkil etsa, soft news turkumidagi ma’lumotlar umuminsoniy qadriyatlar,
his-tuyg‘ularga murojaat qilgan holda hard news xabarlaridagi murakkabliklarni yumshatishga,
yengillashtirishga harakat qilib, gandaydir bir axborot olamidagi go*shimchalarni mediamakonga olib
kiradi. Misol uchun, biror bir davlatda bo‘lib o‘tgan saylovlar natijalari ¢'lon gilinsa, hard news
turkumidagi yangiliklar, Buyuk Britaniya bosh vaziri oilasiga tegishli mushukning g*ayrioddiy
harakatlari to‘g'risidagi xabar soft newsga tegishlidir. Home news-world news kategorivasidagi
yangiliklar o‘z-0"zidan o‘z davlatida sodir bo‘layotgan xabarlar tasviri (home news) hamda xorijdagi
vogea-hodisalarning  tagdimotini  (world news) ifodalaydi. Mazkur kategoriyaning milliy
mediamakonlarda qanday darajada ishlatilishi u yoki bu jamiyatning madaniy xarakterini belgilaydi
va aynan uning kontenti u yoki bu mamlakatdagi olammning milliy-madaniy manzarasini
ifodalaydigan o*ziga xos obraz hamda xususiyatlarni tushunib olishga imkon beradi.

Xulosa. Bir so‘z bilan aytganda, mediamatn zamonaviy mediadiskurs makonida keng gamrovli
funksiyalarni bajarib, medialingvistikadagi eng muhim tushunchalaridan biridir. Ommaga turli
mediadiskurs tiplari yordamida tagdim etilishi ko‘zda tutilgan mediamatn xoh og‘zaki xoh yozma
shaklda bo‘lsin barcha lisoniy hamda nolisoniy, uslubiy talablarga javob bergan holatdagina ommaga
tagdim etiladi. Tahlillardan namoyon bho‘ldiki, mediadiskurs makonida beriladigan mediamahsulot
omma tomonidan gabul gilinishi bir nechta omillarga bog*lig. Matn ta’sirchanligi, lisoniy sofligi,
axborot hagqoniyligi va hokazolar uning OAV vositalari orqali xalqga yetib borishini osonlik bilan
amalga oshirilishini ta’minlaydi.
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