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OMMAVIY AXBOROT VOSITALARI VA BADITY MATNLARDAGI KIYIM-KECHAK
OBRAZLARI

Gadoyeva Mavlyuda Ibragimovna,

Buxoro davlat universiteti professori, (DSc)
Xayrulloyeva Azizabonu Tojiddinovna,
Buxoro davlat universiteti magistranti

Annotatsiya. Mazkur ish ommaviy axborot vositalari va badiiy matnlardagi kiyim-kechak obrazlarining
lingvomadaniy tahliliga bag ‘ishlangan. Ushbu magolada kivim-kechak leksikasining marnlardagi funksional
xususivatlari, ularning milliy-madaniy konnotatsiyasi va ijtimoiy-ta 'sirchanlik darajasi o ‘rganiladi.

Ominaviy axborot vositalarida kiyvim-kechak atamalari ko ‘pincha moda, reklama, sotsiokulturologik
Jjarayonlarni voritishda ishlatiladi va jamoatchilik ongiga ta sir ko ‘rsatish vositasi sifatida namoyon bo ladi.
Badiiy matnlarda esa kivim-kechak obrazlari gahramonlarning ijtimoiy mavgeyini, psixologik holatini yoki
vogea rivojining semantik kontekstini ochib beruvchi vosita sifatida xizmat giladi.

Kalit so’zlar: kivim-kechak leksikasi, lingvomadaniy tahlil, ommaviy axborot vositalari, badiiy mamlar,
kiyim-kechak obrazlari, semantik tahlil, stilistik xususiyatlar, milliy-madaniy konnotatsiya, tarjima
muammolari, moda va reklama tilshunosligi, identifikatsiva va kiyim, ijtimoiy-madaniy kontekst.

IMAGES OF CLOTHING IN MASS MEDIA AND LITERARY TEXTS

Abstract. This study is dedicated to the linguocultural analysis of clothing imagery in mass media and
literary texts. The article examines the functional characteristics of clothing vocabulary in texts, its national-
cultural connotations, and its level of social influence.

In mass media, clothing rerminology is often used in the coverage of fashion, advertising, and
sociocultural processes, serving as a means of influencing public consciousness. In literary texts, however,
clothing imagery functions as a tool to reveal characters' social status, psychological state, or the semantic
context of plot development.

Keywords: clothing vocabulary, linguocultural analysis, mass media, literary texts, clothing imagery,
semantic analysis, stylistic features, national-cultural connotation, translation issues, fashion and advertising
linguistics, identification and clothing, socio-cultural context.

OBPA3bI OJIEXK/IbI B CPEJICTBAX MACCOBO HHOOPMAIIMA U
XYIOKECTBEHHBIX TEKCTAX

Annomayua. [Jannoe uccredosanue NOCGAWEHO AUHSBOKYABMYPHOMY dHAIU3Y 00pazo8 00excobi €
cpedcmeax MAaccoeoll  uH(poOpMayuu 1t XVOONCECMBEHHBIX MeKemax. B cmambe  paceMampusaomcs
YHKYUOHAIbHBIE OCOOCHHOCHIU NEKCUKL, CEAZAHHON C 00EHCOOH, €¢ HAYUOHATBHO-KVABRYPHAS KOHHOMAYUR
i YPOBEHD COYURILHOO GO30CTICMEUA.

B cpedcmeax Maccoaoil uHgopmayt mepMuHoOI02Us, OMHOCIIYAICA K 00eHcoe, Yacmo Hcholb3yemcs
APU OCBEUfEHUU MOObI, PEKAAMBL U COYUOKVIBIMYPHBIX NPOYECCO8, BBICIMYNAA 8 KAYECEe CPedcmaa sauini
Ha obujecmeentoe cozHanie. B XydoicecmeenHblx Mekcmax obpazbl 00excdvl CAYICAm UHCIMPYMEHMoM 013
PACKPHIMUS COYUANBHOZ0 CIMANYCA NEPCOHAHCEH, UX RCUXOA0SUMECKO20 COCMOAHUS WAl CEMAHMUMECKO20
KOHMEKCMa Paseumiest coObImuL.

Knwueewle cnosa: aexcuka 00encobl, AUHZEOKYTIMYPHBIL QHATU3, CPEOCBa MAcCosol uHpopmayui,
XVOONUCECGEHHbIE MEKCHIbl, 00pPaA3bl 00eNCAbl, CEMAHMUYMECKUL AHAU3, CMUTLICIMUYCCKUE 0CODEHHOCII,
HAYUOHATBHO-KYIbMYPHAA KOHHOMAYUA, npodieMsl Repeeoda, A3bik MOObL 1t PEKIAMbl, UOeHMUURayus
00excod, CoYUATbHO-KYIBMYPHBII KOHMEKCM.

Kirish. Til — xalg madaniyati, urf-odatlari va dunyoqarashining aksidir. Har bir tilning lug‘aviy boyligi
o°sha jamiyatning turmush tarzi va gadriyatlarini o‘zida mujassam etadi. Shu nuqtai nazardan, kiyim-kechak
leksikasi ham lingvomadaniy tadgiqotlar uchun muhim ahamiyat kasb etadi. Chunki kiyim inson hayotining
ajralmas gismi bo‘lib, nafaqat amaliy ehtiyojlarni qondiradi, balki milliy o*ziga xoslik, ijtimoiy magom va
estetik didning ifodasi hamdir([1].

Ommaviy axborot vositalari va badily matnlarda kiyim-kechak obrazlarining go‘llanilishi muayyan
jamiyatga xos madaniy kodlarni ochib berishga xizmat qiladi. OAVda kiyim-kechak leksikasi moda va
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reklama sohalarida ko‘p uchrab, iste’molchilar ongiga ta’sir gilish vositasi sifatida namoyon bo‘ladi. Badiiy
matnlarda esa kiyim obrazi qahramon xarakterini shakllantirish, vogealar rivojiga ta’sir ko‘rsatish yoki
muayyan davr va muhitni tasvirlashda muhim rol o‘ynaydi.

Mazkur tadgigot kiyim-kechak leksikasining ommaviy axborot vositalari va badiiy matnlardagi
lingvomadaniy xususiyatlarini tahlil qilishga bag‘ishlangan. Tadgiqot ingliz va o‘zbek tillaridagi matnlar
misolida kiyim-kechak obrazlarining semantik, stilistik va pragmatik jihatlarini o‘rganishga garatiladi[2].
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o'sha jamiyatning turmush tarzi va gadriyatlarini o‘zida mujassam etadi. Shu nuqtai nazardan, kiyim-kechak
leksikasi ham lingvomadaniy tadgiqotlar uchun muhim ahamiyat kasb etadi. Chunki kiyim inson hayotining
ajralmas gismi bo‘lib, nafagat amaliy ehtiyojlarni gondiradi, balki milliy o‘ziga xoslik, ijtimoiy maqom va
estetik didning ifodasi hamdir{1].

Ommaviy axborot vositalari va badily matnlarda kiyim-kechak obrazlarining go‘llanilishi muayyan
jamiyatga xos madaniy kodlarni ochib berishga xizmat qiladi. OAVda kiyim-kechak leksikasi moda va
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reklama sohalarida ko‘p uchrab, iste’'molchilar ongiga ta’sir qilish vositasi sifatida namoyon bo‘ladi. Badiiy
matnlarda esa kiyim obrazi gqahramon xarakterini shakllantirish, vogealar rivojiga ta’sir ko‘rsatish yoki
muayyan davr va muhitni tasvirlashda muhim rol o‘ynaydi.

Mazkur tadqiqot kiyim-kechak leksikasining ommaviy axborot vositalari va badily matnlardagi
lingvomadaniy xususiyatlarini tahlil qilishga bag‘ishlangan. Tadgigot ingliz va o‘zbek tillaridagi matnlar
misolida kiyim-kechak obrazlarining semantik, stilistik va pragmatik jihatlarini o‘rganishga qaratiladi[2].

Adabiyotlar tahlili va metodologiya. Ommaviy axborot vositalari (OAV) va badiiy matnlarda kiyim-
kechak obrazlarini o'rganish lingvistika, madaniyatshunoslik va sotsiologiya sohalarining kesishgan nuqtasida
joylashgan. Ushbu mavzuga oid adabiyotlar tahlili quyidagi yo'nalishlarda amalga oshiriladi:

1. OAV va madaniyatlararo kommunikatsiya: Amanova Onorxol Choriyevna va Karimov Abdilxofiz
Abdivaxob o'g'li maqolasida OAVning madaniyatlararo hamjihatlik, tinchlik va barqaror rivojlanishdagi o'rni
tahlil gilingan. Ular media savodxonlik va moslashuvchanlikning asosiy sifatlarini ko'rib chigadilar{3].

2. OAVning yoshlar ongiga ta'siri: Sattarova Nodira magolasida OAVning yoshlar ongiga ta'siri,
axborot-psixologik xavfsizlik muammolari va ularning yechimlari muhokama qilingan. Ushbu tadqiqot OAV
orgali tarqatilayotgan kiyim-kechak obrazlarining yoshlar ongiga ta'sirini tushunishga yordam beradi[4].

3. OAV va ijtimoiy stereotiplar: Xaydarov Abror magolasida OAVning ommaviy ongga, ijtimoiy
stereotiplarga ta'siri, jamoatchilik fikriga ta'sir o'tkazish mexanizmlari tahlil gilingan. Bu kiyim-kechak
obrazlari orgali shakllanadigan ijtimoiy stereotiplarni o'rganishda muhimdir.

4. O'zbekistonda OAV faoliyati: Mutalibova Zahroxon va Xomidova Malohatoy maqolasida
O'zbekistonda OAYV faoliyatining muammolari va istigbollari tahlil gilingan. Ushbu tadgiqot mahalliy OAVda
kiyim-kechak obrazlarining aks etishini tushunishga yordam beradi.

5. Mamlakat imijini oshirishda OAVning roli: Zoxitova Nodira Xusan qizi maqolasida O'zbekiston
imijini oshirishda OAVning roli hagida so'z boradi. Bu kiyim-kechak obrazlari orgali mamlakat imijini
shakllantirish masalasini o'rganishda foydalidir.

6. Tangidiy fikrlashda adabiyot va OAVning roli; Boltaboyev Abdug'ani Mamirovich magqolasida
tanqidiy fikrlash rivojida adabiyot, san'at va OAVning roli tahlil gilingan. Bu kiyim-kechak obrazlari orgali
tanqidiy fikrlashni shakllantirishni o'rganishda muhimdir(5].

Metodologiya. OAV va badiiy matnlardagi kiyim-kechak obrazlarini o'rganish uchun quyidagi
metodologik yondashuvlar tavsiya etiladi:

1. Leksik-semantik tahlil: Kiyim-kechak leksikasining semantik tuzilishini o'rganish, ularning
matnlardagi ma'no va funksiyalarini aniglash.

2. Diskursiv tahlil: OAV va badiiy matnlarda kiyim-kechak obrazlarining qo'llanilishini, ularning
ijtimoiy va madaniy kontekstdagi rolini tahlil gilish.

3. Qiyosiy tahlil: Ingliz va o'zbek tillarida kiyim-kechak leksikasining o'ziga xosliklarini taqqoslash,
ularning madaniy va lingvistik farqlarini aniglash[6].

4. Tarjima tahlili: Kiyim-kechak terminlarining tarjima jarayonidagi muammolarini o'rganish,
ekvivalentlik va adekvatlik masalalarini tahlil gilish.

5. Korpus lingvistikasi: Korpus ma'lumotlari asosida kiyim-kechak leksikasining statistik tahlilini
o'tkazish, ularning qo'llanilish chastotasi va kontekstlarini o'rganish.

6. Pragmatik tahlil: Reklama va moda matnlarida kiyim-kechak terminlarining ishlatilishini, ularning
iste'molchilarga ta'sirini tahlil qilish[7].

Natijalar. Tadgigot natijalari ommaviy axborot vositalari va badily matnlardagi kiyim-kechak
obrazlarining lingvomadaniy xususiyatlarini aniqlashga qaratilgan. Quyidagi asosiy natijalarga erishildi:

1. OAV va badiiy matnlarda kiyim-kechak obrazlarining lingvomadaniy ahamiyati

OAVda kiyim-kechak terminlari ko*prog reklama, moda va sotsiokultural kontekstda ishlatiladi. Ular
iste’molchilarni jalb qilish va ma’lum ijtimoiy qadriyatlarni targ‘ib gilishga xizmat qgiladi.Badiiy matnlarda
kiyim obrazlari qahramonlarning xarakterini shakllantirish, ularning ijtimoiy mavqeini, ruhiy holatini va
tarixiy kontekstni ochib berish vositasi sifatida namoyon bo‘ladi[8].

2. Ingliz va o'zbek tillarida kiyim-kechak leksikasining o‘ziga xosliklari.Ingliz tilida kiyim-kechak
atamalari global moda va zamonaviy tendensiyalar bilan bog‘liq bo*lib, ko‘pincha brendlar yoki dizayner
nomlari orqali ommalashgan.O‘zbek tilida esa milliy va an’anaviy kiyim atamalarining qo‘llanilishi keng
tarqalgan bo*lib, ular tarixiy-madaniy meros bilan chambarchas bog‘liq.

3. Kiyim-kechak obrazlarining madaniy konnotatsiyalari.Ingliz tilidagi matnlarda kiyim obrazlari
shaxsiy ifoda va individuallikni ta’kidlasa, o‘zbek matnlarida ular ko‘proq jamoaviy identifikatsiya va urf-
odatlar bilan bog‘lig.Reklama matnlarida kiyim-kechak obrazlari estetika, qulaylik va status belgisi sifatida
tagdim etiladi, badiiy matnlarda esa ularning ramziy ma’nolari kengroq ochiladi[9].
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4. Kiyim-kechak leksikasining tarjima muammolari. Ingliz va o‘zbek tillarida kiyim atamalarining
to‘g‘ridan-to‘g‘ri ekvivalenti har doim ham mavjud emas, bu esa tarjima jarayonida ma’lum giyinchiliklarga
olib keladi.Badiiy matnlarda kiyim-kechak nomlarini tarjima gilishda milliy koloritni saglab qolish muhimligi
aniglandi.

5. Amaliy natijalar. Tadgiqot natijalari lingvistik tahlil, tarjima amaliyoti va xorijiy tillarni o‘qitish
jarayonida qo‘llanilishi mumkin.O‘quv materiallarida kiyim-kechak leksikasidan samarali foydalanish
bo‘yicha tavsiyalar ishlab chigildi.

Ushbu natijalar kiyim-kechak obrazlarining ommaviy axborot vositalari va badily matnlardagi
lingvomadaniy funksiyalarini chuqurroq tushunishga xizmat qiladi hamda lingvistika, tarjima va
madaniyatshunoslik sohalarida amaliy ahamiyatga ega[10].

Muhokama. Tadgiqot natijalari ommaviy axborot vositalari va badily matnlarda kiyim-kechak
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INaujalar. ladqugot natyalari ommaviy axborol vositalari va badiy matnlardagl Kiyim-kechak
obrazlarining lingvomadaniy xususiyatlarini aniqlashga qaratilgan. Quyidagi asosiy natijalarga erishildi:

1. OAV va badiiy matnlarda kiyim-kechak obrazlarining lingvomadaniy ahamiyati

OAVda kiyim-kechak terminlari ko‘proq reklama, moda va sotsiokultural kontekstda ishlatiladi. Ular
iste’molchilarni jalb qilish va ma’lum ijtimoiy qadriyatlarni targ‘ib gilishga xizmat giladi.Badiiy matnlarda
kiyim obrazlari qahramonlarning xarakterini shakllantirish, ularming ijtimoiy mavgeini, ruhiy holatini va
tarixiy kontekstni ochib berish vositasi sifatida namoyon bo‘ladi[8].

2. Ingliz va o‘zbek tillarida kiyim-kechak leksikasining o‘ziga xosliklari.Ingliz tilida kiyim-kechak
atamalari global moda va zamonaviy tendensiyalar bilan bog‘liq bo‘lib, ko*pincha brendlar yoki dizayner
nomlari orqali ommalashgan. O‘zbek tilida esa milliy va an’anaviy kiyim atamalarining qo‘llanilishi keng
tarqalgan bo*lib, ular tarixiy-madaniy meros bilan chambarchas bog‘liq.

3. Kiyim-kechak obrazlarining madaniy konnotatsiyalari.Ingliz tilidagi matnlarda kiyim obrazlari
shaxsiy ifoda va individuallikni ta’kidlasa, o‘zbek matnlarida ular ko‘proq jamoaviy identifikatsiya va urf-
odatlar bilan bog'liq.Reklama matnlarida kiyim-kechak obrazlari estetika, qulaylik va status belgisi sifatida
taqdim etiladi, badiiy matnlarda esa ularning ramziy ma’nolari kengroq ochiladi[9].
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4. Kiyim-kechak leksikasining tarjima muammolari. Ingliz va o‘zbek tillarida kiyim atamalarining
to‘g‘ridan-to‘g‘ri ekvivalenti har doim ham mavjud emas, bu esa tarjima jarayonida ma’lum giyinchiliklarga
olib keladi.Badiiy matnlarda kiyim-kechak nomlarini tarjima gilishda milliy koloritni saqlab qolish muhimligi
aniqglandi.

5. Amaliy natijalar. Tadgiqot natijalari lingvistik tahlil, tarjima amaliyoti va xorijiy tillarni o‘gitish
jarayonida qo‘llanilishi mumkin.O*quv materiallarida kiyim-kechak leksikasidan samarali foydalanish
bo‘yicha tavsiyalar ishlab chigildi.

Ushbu natijalar kiyim-kechak obrazlarining ommaviy axborot vositalari va badiiy matnlardagi
lingvomadaniy funksiyalarini chuqurroq tushunishga xizmat qiladi hamda lingvistika, tarjima va
madaniyatshunoslik sohalarida amaliy ahamiyatga ega[10].

Muhokama. Tadqiqot natijalari ommaviy axborot vositalari va badily matnlarda kiyim-kechak
obrazlarining lingvomadaniy funksiyalarini chuqurroq anglash imkonini berdi. Quyida natijalarning
muhokamasi berilgan:

1. Kiyim-kechak leksikasining ommaviy madaniyat va badiiy diskursdagi roli.

Tahlil natijalariga ko‘ra, OAV va badity matnlarda kiyim-kechak leksikasi turli funksiyalarni bajaradi:

OAVda kiyim atamalari ko‘pincha reklama, moda va ommaviy madaniyat ta’sirida shakllanadi. Bu
jarayon auditoriyani jalb qilish, iste"molga rag‘batlantirish va ijtimoiy mavqe belgisi sifatida kiyim obrazlarini
yaratishga qaratilgan[11].

Badiiy matnlarda kiyim tasvirlari gahramonlarning shaxsiyati, ijtimoiy holati va tarixiy kontekstni ochib
berishda muhim vosita sifatida ishlatiladi. Masalan, o‘zbek adabiyotida milliy kiyim turlari an’anaviy
gadriyatlarni ifodalashga xizmat gilsa, ingliz adabiyotida zamonaviy kiyim obrazlari individuallik va o‘z
ifodani namoyish etish usuli sifatida aks etadi.

2. Ingliz va o‘zbek tillarida kiyim-kechak terminlarining qiyosiy tahlili.

Ingliz tilidagi matnlarda kiyim atamalarining ko*pligi global moda industriyasi va tijorat reklamalari
bilan bog‘lig. Ingliz tilida kiyim nomlari orasida brend atamalari (masalan, "jeans", "sneakers", "trench coat")
keng tarqalgan bo‘lsa, o‘zbek tilida kiyim nomlari milliy madaniyat va an’anaviy hayot tarzi bilan bog‘liq
("do*ppi", "atlas ko*ylak", "lozim").

Ingliz va o‘zbek tillarida kiyim-kechak obrazlari turli pragmatik ma’nolarga ega. Masalan, "formal suit"
ingliz tilida biznes muhitida professionalizm belgisi sifatida gabul gilinsa, o‘zbek tilida "chopon" kiyish
ko‘proq an’anaviy hurmat ifodasi sifatida talqin gilinadi[ 12].

3. Kiyim-kechak leksikasining madaniy konnotatsiyalari va stereotiplar.

Tadgiqot shuni ko‘rsatdiki, OAVda kiyim obrazlari orgali muayyan madaniy stereotiplar
shakllantiriladi. Masalan, g*arb matbuotida qora rangli kiyim "misteriozlik" va "elegantlik" bilan bog*langan
bo‘lsa, 0‘zbek matbuotida oq rangli kiyim "poklik" va "hurmat" ramzi sifatida tasvirlanadi.

Badiiy adabiyotda kiyimlar gahramonlarning ijtimoiy maqomi va hissiy holatini anglatishda ishlatiladi.
Masalan, ingliz adabiyotida "ragged clothes" (yirtilgan kiyim) gashshoglik yoki iztirob belgisi sifatida
tasvirlansa, o‘zbek adabiyotida "kamzul" yoki "salla" kiygan gahramonlar donishmand va hurmatga loyiq
inson sifatida ko‘rsatiladi[ 13].

4. Tarjima jarayonida kiyim-kechak terminlarining o°ziga xos muammolari.

Kiyim-kechak leksikasini tarjima gilishda muayyan madaniy va semantik tafovutlar aniglangan.
Masalan, "kimono" yoki "sarafan" so‘zlari boshga tilda aniq ekvivalentga ega bo‘lmagani sababli
transliteratsiya qilinadi yoki izohli tarjima talab etiladi.Badily matnlarni tarjima qilishda milliy koloritni
saqlash muhimligi aniqlandi. Masalan, ingliz tilida "headscarf" deb tarjima qilingan so‘z o‘zbek tilida
"ro‘mol" yoki "laklak" kabi ma’lum konnotatsiyaga ega atamalar bilan ifodalanadi[ 14].

5. Tadqiqot natijalarining amaliy ahamiyati.

Tadqgiqot natijalari lingvistika, madaniyatshunoslik va tarjima tadqiqotlari sohalarida qo‘llanilishi
mumkin. O‘quv materiallari va til o‘qitish jarayonida kiyim-kechak leksikasidan samarali foydalanish
bo‘yicha tavsiyalar ishlab chiqildi. Reklama va media matnlarida kiyim-kechak obrazlarining auditoriyaga
ta’sir gilish usullarini chuqurroq o‘rganish zarurati aniglandi[15].

Xulosa. Ushbu tadgiqot ommaviy axborot vositalari va badity matnlarda kiyim-kechak obrazlarining
lingvomadaniy xususiyatlarini o‘rganishga qaratildi. Tadgigot natijalari shuni ko‘rsatadiki, kiyim-kechak
leksikasi nafaqat til birliklari sifatida, balki madaniy, ijtimoiy va psixologik konnotatsiyalarga ega bo‘lgan
semantik tizim sifatida ham ahamiyatlidir. Tadgigot shuni ko‘rsatadiki, kiyim-kechak obrazlari til va
madaniyat o‘rtasidagi murakkab o‘zaro bog'liglikni aks ettiradi. Ular shaxsiy identifikatsiya, ijtimoiy mavqe
va madaniy gadriyatlarni ifodalovehi muhim lingvistik vosita hisoblanadi. OAV va badily matnlarda kiyim-
kechak terminlarining qo‘llanilishi sotsiokulturniy jarayonlarni tushunishda muhim ahamiyat kasb etadi.
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saqlash muhimhgr amqlandi. Masalan, inghz tilida "headscart” deb tarjima qilingan so'z o'zbek tilida
"ro‘mol" yoki "laklak" kabi ma’lum konnotatsiyaga ega atamalar bilan ifodalanadi[ 14].

5. Tadgiqot natijalarining amaliy ahamiyati.

Tadqiqot natijalari lingvistika, madaniyatshunoslik va tarjima tadqiqotlari sohalarida qo*llanilishi
mumkin. O‘quv materiallari va til o‘qitish jarayonida kiyim-kechak leksikasidan samarali foydalanish
bo‘yicha tavsiyalar ishlab chiqildi. Reklama va media matnlarida kiyim-kechak obrazlarining auditoriyaga
ta’sir gilish usullarini chuqurroq o‘rganish zarurati aniglandi[15].

Xulosa. Ushbu tadgigot ommaviy axborot vositalari va badiiy matnlarda kiyim-kechak obrazlarining
lingvomadaniy xususiyatlarini o‘rganishga garatildi. Tadqiqot natijalari shuni ko‘rsatadiki, kiyim-kechak
leksikasi nafaqat til birliklari sifatida, balki madaniy, ijtimoiy va psixologik konnotatsiyalarga ega bo‘lgan
semantik tizim sifatida ham ahamiyatlidir. Tadgigot shuni ko‘rsatadiki, kiyim-kechak obrazlari til va
madaniyat o‘rtasidagi murakkab o‘zaro bog*liglikni aks ettiradi. Ular shaxsiy identifikatsiya, ijtimoly mavqe
va madaniy gadriyatlami ifodalovchi muhim lingvistik vosita hisoblanadi. OAV va badiiy matnlarda kiyim-
kechak terminlarining qo‘llanilishi sotsiokulturniy jarayonlarni tushunishda muhim ahamiyat kasb etadi.
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