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KIRISH

Ushbu o‘quv qo*llanma “Matbuot tili” fani doirasida yaratilgan bo‘lib,
60230100-Filologiya va tillarni o‘gjtish (ingliz tili) ta’lim yo‘nalishi 3-
bosqich talabalari uchun mo‘ljallangan. :
Fanni o‘qitishdan maqsad - talabalarga OAV tili, uslubi haqidagl
bilimlarning nazariy asoslarini, ommaviy kommunikasiyaning lisoniy
tushunchalari va kategoriyalarini, lisoniy tamoyillarini o‘rgatish hamda
ularni amaliyotda qo‘llay olish ko*nikmasini va malakasini hosil gilish.
Fanning vazifasi — talabalarda OAYV tili va uslubi miqyosidagi hodisg
va jarayonlarga lisoniy-uslubiy yondashuv hamda ilmiy dunyoqarashni
shakllantirish, OAV tili va uslubining o‘ziga xos jihatlari haqida amaliy
ko‘nikmalarni shakllantirishdan iborat. ,
O‘quv qo‘llanma talabalarda Ommaviy axborot vositalari tilimpg
axboriy-kommunikativ mohiyati, matnining shakllanishida 1ingvi.st1k-
uslubiy omillar, publisistik uslubning belgilari hagida tasavvur va bilimga
ega bo‘lishi; ,

OAV tilining janr xususiyatlari, standartlik va ekspressivlik
tendensiyalarini tushunish, tele va radio nutqni prosoidik tasniflash
ko‘nikmalariga ega bolishi;

OAV tili, media matn tahriri hodisasi va jarayonlarni tahlil qili;h;

usullarini qo‘llash, lingvistik muammolar bo‘yicha yechimla.rm_qabul_
qilish, OAV matnini tuzish, tahlil qilish malakasiga ega bo‘lishi kabi
ko‘nikmalarni shakllantirishda ko‘maklashadi.



