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UMKOHUSTJIIAPHHU HIITa COJUII, OUp KelraH 3uépaTud siHa KaiTa-KaiiTa Kenuira parOaTIaHTUPUII
JI03UM.

OHr aBBajJO BWJIOSTUMH3JArd MYKaJIac KaJaM>KOJAPHUHT TYPUCTHUK XapUTACHHU TY3HIII,
TypJu THUIapaa OyKJIeT Ba TapKaTMaliap Tal€piani, TapFUOOT WIUIAPWHU SXIIA HyJra KYWHII,
TPAHIIOPT THU3MMHHUHT XW3MAT KYPCATHUINWHH SIXIIWIANI, THA-Tap)KUMOHIAPHU —Taiépiiarn
Macajacura YbTHOOPHH Ky4auTHPHII 1013ap0 axaMusaT kach 3T 6opMoKa.

TURIZMDA TURMAHSULOTNING AHAMIYATI
Toyirova S.A. O’qituvchi, Buxoro Davlat Universiteti
Choriyev R.N., talaba, Buxoro Davlat Universiteti

O’zbekiston Respublikasi Prezidentining 2016 yil 2 dekabrdagi “O’zbekiston Respublikasi
turizm sohasini jadal rivojlantirishni ta’minlash chora-tadbirlari to’g’risida” gi PF-4861-sonli
Farmonining 1-bandi 2-gismining 2-qismiga muvofiq “... ichki sohani har tomonlama rivojlantirish
uchun milliy va mintagaviy dasturlarni ishlab chigish va amalga oshirish. , hududlarga yangi turistik
yo'nalishlar yaratish, ularni sertifikatlashtirish, sayyohlik yo'nalishlari va turistik saytlarning yagona
milliy reyestrini shakllantirishga garatilgan kiruvchi va chiquvchi turizm "Mamlakatimizda sayyohlik
sohasida yangi yo'nalishlarni yaratish dolzarb vazifalardan biri hisoblanadi.".

Tur - bu mijozga sotiladigan turizm mahsulotining tovar shakli, ya'ni umumiy sayohat magsadi
bilan birlashtirilgan, ma'lum bir dasturga va ma'lum narxga muvofiq taqdim etiladigan va sayohat
bilan bog'langan turistik mahsulot. aniq yo'nalish, turar joy imkoniyatlari va sanalari.

Turlar to'plami - sayyohga umumiy sayohat magsadi bilan birlashtirilgan va basys xizmatlaridan
biriga bog'langan turistga taklif etiladigan xizmatlar va tovarlarning minimal to'plami. Ushbu to'plam
tur-operator tomonidan turga kiritilgan va aynan biz ushbu xizmat turini "oddiy sayyohlik mahsuloti"
deb nomladik. Turistik mahsulotni shakllantirish - bu turoperatorning oldindan ishlab chigilgan
turistik mahsulotga kiritilgan alohida xizmatlarni tagdim etadigan va shartnomalar tuzishdagi
faoliyati, shuningdek, bozorga chigariladigan turistik mahsulotni taqdim etish (bu erda uchinchi
shaxslar turar joy binolari va boshqalar). umumiy ovgatlanish korxonalari, tashuvchilar, ko'rgazma
ob'ektlari, ko'ngilochar muassasalar va hokazolar).

Har ganday paketli turistik mahsulotni yaratish jarayonini sifat jihatidan ikki bosgichga bo'lish
mumkin: - turistik mahsulotni loyihalash va turizm mahsulotini shakllantirish. Dizayn jarayonida,
turistik mahsulotlar va ularning ishlab chigaruvchilarining bozorini tahlil gilish asosida, asl turistik
mahsulot aniglanib, u xaridorlarning talab va istaklarini aniglaydi. Keyin, ushbu ehtiyojlar va
afzalliklar asosida, shuningdek tanlangan yo'nalishning aniglangan turistik imkoniyatlaridan kelib
chiggan holda, virtual, spekulyativ turistik mahsulot yaratilib, uni shakllantirish, ya'ni amalda go'llash
magsadga muvofigligi anig bo'ladi. Ikkinchi bosgich - bu mo'ljallangan turizm mahsulotini
shakllantirish. Ushbu bosgich ushbu turistik mahsulotni yaratishda igtisodiy magsadga muvofigligi
aniglangan taqdirdagina amalga oshiriladi.

Mavjud turistik mahsulotlar har xil jihatdan bir-biridan sezilarli darajada farg gilishi mumkin.
Ushbu belgilarga ko'ra, turizm mahsulotlarini tasniflash mumkin, ya'ni alohida guruhlarga bo'linadi.
Shunga ko'ra, yaratilgan barcha turistik mahsulotlar turli xil belgilar va belgilarga ko'ra tasniflanishi
mumKkin:

- magsadga muvofiq;

- harakatlanish yo'li bilan;

- sayohatchilarning yoshiga garab va boshgalar.

Ushbu tasnif turistik mahsulotlarning har bir guruhiga xos xususiyatlarni aniglashga imkon
beradi:

- xizmatlar tarkibidagi o'ziga xosliklar;

- turlarni tashkil etishning o'ziga xos xususiyatlari;
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- turistik mahsulotning u yoki bu turini yaratish texnologiyasining o0'ziga xos xususiyatlari;

- turizm mahsulotlarini reklama qilishning o'ziga xos xususiyatlari va boshgalar. Muayyan
vazifani hal giladigan har bir mutaxassis oldidagi vazifani hal gilishga yordam beradigan tasnifdan
foydalanadi.

Turistik mahsulotlarni ikki guruhga bo'lish mumkin:

1. Mutlago yangi, ilgari turistik mahsulot mavjud emas.

2. Turoperator tomonidan mavjud turistik mahsulot asosida yaratilgan turistik mahsulot, biz uni
asl turistik mahsulot deb atadik.

Turistik mahsulotni ilgari surish - bu turistik mahsulotni sotishni rag'batlantirishga garatilgan
chora-tadbirlar majmui (reklama, ixtisoslashtirilgan ko'rgazmalar, yarmarkalarda ishtirok etish,
turistik mahsulotni sotish uchun turistik ma'lumot markazlarini tashkil etish, kataloglar, bukletlar
nashr etish va boshqalar).

Turizm turli davrlarda odamlarni birlashtiradigan tarmoq sifatida shakllangan bo'lib, nafagat
madaniyat, din, e'tiqod, tarix, tabiat, odamlarning xilma-xilligini ta'minlabgina golmay, balki
odamlarning davolanishini yengillashtiradi, balki igtisodiy o'sishni tezlashtirishga yordam beradi. .
Dunyoda turizmning barcha turlarini rivojlantirish bilan bir gatorda, ba'zi davlatlar milliy
igtisodiyotning asosini tashkil etadi.

Ta'kidlash joizki, turizm industriyasi jahon hamjamiyatining ajralmas gismi bo'lib, mamlakatlar
va mintagalar igtisodiyotini rivojlantirishda muhim rol o'ynaydi va XXI asrda global igtisodiyotning
ustuvor yo'nalishlaridan biri hisoblanadi. Turizm insoniyat tsivilizatsiyasining mahsulidir. Ushbu
tushuncha o'zining nazariy va amaliy talginiga ega. Shu munosabat bilan, uni batafsil talgin gilish
uchun uni insonning xulg-atvori, igtisodiy kategoriya, siyosiy vaziyat, tashqi faoliyat nugtai nazaridan
ko'rib chiqish va izohlash kerak. Yildan yilga yangi turizm turlari va turistik xizmatlarning yangi
turlari paydo bo'ladi.

V3BEKUCTOHJIA TYPU3MHUHT SIHTU HYHAJTUIILJIAPUHUA
IAKJIJTAHTUPUII
Mymunos X.H. - ByxJ1Y nouenru, u.¢.H.
Aoaynaaea X. - ByxJlY marucrparypa tanaéacu

Cyurru iumiapaa Typu3M COXacuaa KOHYHUWIMK Oa3acHHHU, TPAHCHOPT, MEXMOHXOHA, JaM
OJIMIII BA CTIOPT-COFJIOMIIALITUPHIL, KYHTHII 04ap MacKaHjap, Tapuxuii oouganap Ba MaJlaH|i Mebpoc
o0OBEKTIapu HMHPPATY3WIMACHHU PUBOXJIAHTUPHIL, XOPWXKUHM JaBiariap OwWiaH aloKajJapHU
PUBOXUIAHTHPHIL, BU3a OJUII TapTUOMHU COJAAJAIUTHPHUIN, Kajpiap Talépnami, caléxyimk
uH(ppaTy3uamacu o0beKTIapUHU 0apro 3TUII UITApH Kkagan 0opMokia. bupok, Typusm coxacunaru
UCIIOXOTJIap HaKazap camapaiu OYJIMacHH, KOPOHABUPYC MaHAEMUSCUHUHT calOuil TabCUPU TYpU3M
coXacH TapakKHETHUTa IOKOpHU Aapaxasa y3 upoJacuHu KypcaTau.

[Mangemust UKTUCOAMETUMUZHUHT KYTIIab TapMOKIAapW, aHUKCA, XU3MaT KypcaTHIl Ba Oy
TapMOKHHUHI TapKUOWAArd TYpU3M COXAcH PHUBOKJIAHMIIKIA KaTTa TYCHK KYWIu. XyKyMaTHMU3
TOMOHH/IaH TYPU3MHUHT UKTUCOAMN, MPKTUMOUI-MalaHui, TaOMHU MXKOOUH TabCUpIapuHH XHcoOra
ONITaH XO0JJla, MaMJakaTUMHU3[a TYPU3MHUHT SHaJa TapaKKu{ KWIMIINTA, COXAaHWHI MMJUIMNA
MKTUCOAMET/IA drajularal JapakacCHHU OLIUPUINTa KaTTa 3bTHO0p OepHiIMOKIa.

Mamnakatumus  Ilpesupentu  [I.M.Mupsuéesaunr 2020 ¥unHuHr 28  Madugaru
“KopoHaBupyc MaHJeMUSACUHUHT CAIONi TAabCUPUHU KaMaUTHPHIL YUyH TypU3M COXaCHHU KYIial-
KyBBaTJIalllla JIOMP KEYUKTHPUO OyiMaiiauran dopa-taaoupiap tyrpucuaa’ta [1D-6002-conmm
¢apmonn Ba 2020 JtwiHuHr 19 wuwiopmarum “Typu3sM COXAaCHHH CaHUTApPUsS-3IHIEMHOIOTUK
XaB(QCURMUKHUHT  Ky4yaWTHUpWITaH peXUMU Tanaljapura KaTbUM puosl KWiIraH XoJjjaa
PHUBOXJIAHTHPHUILTA JJOUP KYIIUMYa yopa-Tanoupnap tyrpucuaa’ i [1K-4755-connu kapopu Typusm
coxacuaa (aonuar kypcara€rraH Typoliepatopiiap Ba TypareHTiap (aoluATHUHU HUKTUCOIUMN
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