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UO’K 811.133.1
FRANSUZ TILIDA TIJORAT TERMINOLEKSIKASINING LINGYOMADANIY
XUSUSIYATLARI
B.Q.Akramov, o‘qituvchi, Buxoro davlat universiteti, Buxoro
J.A.Zaripov, talaba, Buxoro davlat universiteti, Buxaro

Annotasiya. Ushbu maqgolada fransuz til mavjud tijorat terminoleksikasining lingvomadaniy
o0 ‘ziga xos xususiyatlari hagida muhim ma’lumotlar hamda olimlarning ta riflari tahlilga tortilgan.

Kalit so ‘zlar: Tijorat, lingvomadanivat, savdo-sotig, terminologiya, bozor, leksika, tilshunoslik,
lug*at, atama, sheva.

Aunomanun. B oannoir cmamee anatuzupyionica axicusie ceeoeHus 0 AUH2E0K) 16MYPHbIX
0COOEHHOCINAX KOMMEPUECKON MEPMUNOTONU (PANYYICKO20 AZLIKA i ONPEOETCHUAX YUEHBIX.

Kmoueswie caoea: Kosvepyus, A3eiko8an Kyaismypa, Mopeoeis, MepMunoIoua, psilok,
NEKCUKA, AILIKOINANNE, CI0BADL, MEPMUN, OUATEKN.

Abstract. This article describes important information about the linguistic and cultural
characteristics of the commercial terminology of the French language and the definitions of scientists
are analyzed.

Key words: Commerce, linguistic culture, trade, terminology, market, vocabulary, linguistics,
dictionary, term, dialect

Kirish. Fransuz tili terminologiyasiga bag‘ishlangan ishlarning barchasida u yoki bu sohaning
muayyan tushunchalarini anglatadigan, asosan, nominativ funksiyani bajaradigan birliklar termin
hisoblanadi deb qaraladi. Hozirgi vaqtda terminologiya masalasining o*sib borishi, bir tomondan ilm-
fan, qishloq xo'jaligi, iqtisodiyotning dinamik rivojlanishi tufayli yangi tushunchalaming ko'payib
borilishi deb qaralsa, ikkinchi tomondan, terminlarning shakllanish jarayoni rivojlanishi va funksiyasi
kabi masalalarni chuqurroq o‘rganilishi zarurligi bilan izohlanadi. Bilamizki, gadim zamonlardan
beri insonlar har xil bilimlarga ega bo‘lib, o*zlarining bilim zaxiralarini to‘ldirib kelmogdalar. Termin
tushunchasini muhokama qilayotganda, atamalarning professional tilda qo*llanilishiga yana bir bor
murojaat qilinishi kerak, bilamizki bu oddiy tildan farq giladi [1]. Hozirgi tilshunoslikda yangi
terminlarning paydo bo‘lishi, ulaming hayotga tadbiq qilinishidagi to'siqlar, yasalish prinsiplari va
usullan xususida turfa g*oyalar, nuqtai nazarlar ko*zga tashlanadi.

Terminologik tizimlar fan taragqiyoti bilan birgalikda rivojlanib boradi. Terminlar
umumiste’moldagi so‘zlardan farqli ravishda joriy qilinib ulaming qo*llanishi ma’lum darajada
nazorat ostida bo‘ladi. “Terminlar paydo bo‘lib qolmaydi”, aksincha, ularning zaruriyati anglangan
holda “o‘ylab topiladi”, “ijod qilinadi”[2]. Masalan, bo‘lajak iqtisodchilarning yozma yoki og*zaki
nutqida kartel, kliring, tovar oboroti, mayda mulkchilik, mablag* ajratish, renta kabi tor doiradagina
qo‘llaniladigan terminlar ishlatilishi tabiiy bir holdir. Shu bilan birga, igtisodiyot sohasining qator
terminlari ham borki, ular muayyan til cgalarining deyarli barchasi nutgida bab-baravar
ishlatilaveradi: Bozor, mol, savdo, savdo-sotiq, pul, haridor, bozorchi, olib-sotar, chayqovchi kabilar
shular jumlasidandir. Ta’kidlash lozimki, nafaqat iqtisodiyot balki fan-texnika, ishlab chiqarishning
xilma-xil soha va terminlar majmui, ya'ni yig‘indisi terminologiya deb ataladi. Terminologiya —
terminlar hagidagi ta’limot va terminlar majmui degan ma’nolarni anglatadi[3]. Termin so‘zi o‘mida
ba’zan atama, istiloh so*zlarini ishlatish hollari uchrab turadi. Ammo bu to*g'ri emas. Atama termin
so‘ziga nisbatan tor tushunchani ifodalaydi. Istiloh so‘zi esa arabchadir. Uni xalq tushunmaydi va

meyorga aylangan emas. Terminologiya masalalari hamisha tilshunoslikning dolzarb masalalaridan
biri bo'lib kelgan.
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Metodlar. Har qanday tilning so‘z boyligi u tarixiy yoki zamonaviy tusda bo‘lmasin, insonlar
tomonidan tuziladigan rang-barang lug‘atlarda ma’lum darajada aksini topadi. Lug'at til so‘z
boyligini o*zida saqlovchi akkumulyator vazifasini bajaradi [4]. Bugun muayyan tilshunoslikning qay
darajada rivojlangani, takomil topgani ayni tilda yaratilgan lug*atlaming turi, miqdori va sifati bilan
o‘lchanmoqda. Demak, terminologiya muayyan fanning tushunchalar tizimi bilan o'zaro
munosabatda bo*lgan terminlar jami sifatida ta’riflanadiTerminlar umumiste’'moldagi so‘zlardan
fargli ravishda joriy qilinib ularning qo‘llanishi ma’lum darajada nazorat ostida bo'ladi. Terminlar
o‘zidan o'zi paydo bo‘lib qolmaydi, aksincha ulaming zaruriyatini anglangan holda “o*ylab topiladi”,
“jod  qilinadi”[5].  Masalan,  bo‘lajak  iqtisodchilarning  yozma  yoki  og'zaki
nutqida kartel, kliring, tovar aylanmasi, maydamulkchilik, mablag‘ajratish, renta kabi tor
doiradagina qo‘llaniladigan terminlar ishlatilishi tabiiy bir holdir.

O*z-o0'zidan ayonki, bu xildagi terminlar iqtisodiyotdan uzoqroq biror kasb egasining nutqida
ishlatilmaydi. Shu bilan birga, iqtisodiyot sohasining qator terminlari ham borki, ular muayyan til
egalarining deyarli barchasi nutqida bab-baravar ishlatilaveradi: Tijorat, bozor, mol, savde, savdo-
sotiq, pul, xaridor, bozorchi, olib-sotar, chaygovchi kabilar shular jumlasidandir([6)].

Termino-lcksika yoki terminologik lug*at - ma’lum bir bilim yoki faoliyat sohasida
qo‘llaniladigan maxsus lug‘at. Atamalar - bu fan, texnologiya, tibbiyot, huquq, biznes va boshqalar
kabi ma'lum bir sohada aniq va aniq ma’noga ega bo*lgan aniq so‘zlar yoki iboralar. Terminolcksika
bir qator xususiyatlarga ega:

. Aniglik: atamalar o'z ma'nosida aniq va bir ma'noli bo'lib, shu bilan noaniglik va
tushunmovchilikdan gochadi.

2. Mutaxassislik: atamalar ma’lum bir bilim yoki faoliyat sohasiga tegishli bo‘lib, shu soha
mutaxassislari tomonidan qo*llaniladi.

3. Bargarorlik: atamalarming ma’nosi vaqt o‘tishi bilan barqaror va o‘zgarmas bo‘lib,
foydalanishda bir xillikni ta’minlaydi.

4. Tizimlilik: atamalar bir-biri bilan aloqador bo‘lgan tizimni tashkil qiladi va ma’lum bilim
sohasining tuzilishini aks ettiradi.

Iqtisodiyot ya’ni tijorat sohalarining ham o*zining terminlari mavjud ekan, shulardan: Kartel -
kartel bitimlari (ital. cartelio — qog‘oz, hujjat) — ishlab chiqaruvchilar yoki iste’molchilarning
monopolistik birlashmalari shakli: bir tarmoqgdagi mustaqil korxonalar, firmalar, kompaniyalarning
ishlab chiqarish va sotishning umumiy hajmlari, narxlar, sotish bozorlari, har bir ishtirokchining
hissasi, ishchi kuchi yollash va bozor to*g'risida bitimi [7]. Kartelni tashkil ctishdan asosiy maqsad
birlashma ichida raqobatni banaraf etish, cheklash va ushbu kelishuvda gatnashmagan firmalar
tomonidan bo‘ladigan tashqi raqobatni bostirish yo'li bilan foydani oshirishdan iborat deb keltiriladi
ba'zi bir manbalarda.

Tijorat haqida gap borar ekan, shu o’rinda aytib o’tishimiz lozimki, savdo iqtisodiy o'sishni
rag‘batlantirish va gashshoglikni kamaytirishning muhim vositasidir. Biroq bozorlarning ochilishi
har bir davlatning o‘ziga xos xususiyatlari va rivojlanish darajasiga mos ravishda keng qamrovli
islohotlar bilan birga olib borilishi kerak [8]. Yuqorida sanab o'tganimizdek, tijorat sohasining ham
o‘zining shaxsiy terminlari mavjud:

» “Un bussines angel” ya'ni bu kelajakda foyda olish umidi bilan loyihada ulushga ega
bo'lgan xususiy investor deb aytiladi .

» “Investisseur/ense” (investor) - bu foyda olish uchun o‘z kapitalini ma'lum loyihalarga
qo‘ygan shaxs yoki kompaniyadir.

» Investorlar iqtisodiyotda muhim rol o' ynashadi, chunki ular uning rivojlanishi va facliyatiga
bevosita ta'sir gilishadi.

“Financement de la chaine d'approvisionnement” ya’ni ta’minot zanjiri moliyasi, bu xalqaro
va milliy savdodagi moliyaviy yechimlarning yangi yo'nalishi bo'lib, u ta’minot zanjirining barcha
ishtirokchilari — ishlab chiqaruvchi va vositachi orqali yakuniy xaridorgacha yagona moliyaviy va
texnologik vositalarni ishlab chigishni nazarda wutadi.

“ La couverture " ya’ni xedjirlash  bu mumkin bo'lgan yo*qotishlarni minimallashtirishga
qaratilgan klassik moliya bozorining keng tarqalgan mexanizmi. Oddiy qilib aytganda, to‘siq - bu
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asosiy investitsiya aktivi bilan teskari narx korrelyatsiyasiga ega bo‘lgan aktivga investitsiya (asosiy
aktivning o'sishi bilan tushadi va aksincha),

Xedjirlashning ikkita eng tipik holatlari bu risk-neytral pozitsiyani shakllantirish va halokatli
stsenariydan himoya qilish, ya'ni yo'qotish miqdori investor uchun nomagqbul bo‘ladi. Bunda xavf-
xatarsiz asosiy bitimni amalga oshirish va biznes barqarorligini ta’minlash uchun investor mumkin
bo'lgan foydadan voz kechishga tayyor bo*lishi kerak. Ta’kidlaganimizdek barcha sohaviy terminlar
fagat o'z soha tilidagi terminlar bilan yoritiladi, xuddi tijorat terminlaridek. Yana terminlarga
yuzlanadigan bo’lsak “PPC” (pay-per-click) - bu marketing taktikasi bo'lib, unda kompaniya o'z
resursini reklama qiladi va havolani har bir bosish uchun pul to*laydi [9].  Fransuz tijorat
terminlari deganda albatta “Jeyiha™ terminini ko’p uchraydi. Loyiha - yakka tartibda yoki
hamkorlikda amalga oshiriladigan, tadqiqot yoki dizaynni o‘z ichiga olgan, ma’lum bir maqsadga
erishish uchun ehtiyotkorlik bilan rejalashtirilgan har qanday tashabbusdir (Oxford Dictionaries)
Chet tillarda “PITCH” ya'ni loyihangizning qisqa. tuzilgan tagdimoti. Asosiysi, quyidagi narsalarni
aytib berish va ko'rsatish uchun vaqt topish:

¢ Probléme (muammo) bu loyihangiz bilan hal qilmoqchi bo‘lgan narsa. Demak, yechimn
ing ilgari taklif gilingan yechimdan yaxshiroq ekanligini aytish;

« Consommateur (istc’'molchi) tijoratchi o'zining magsadli auditoriyasini shaxsan bilishi
kerak, qancha iste’molchi uning yechimiga muhtoj va ular buning uchun gancha pul to’lashga
tayyorligini bilish;

« Equipe (jamoa) ta’sirchan tajriba yoki joriy gilingan loyiha natijalari ko*pincha investor
g‘oyani amalga oshirish uchun tijoratchiga pul hisob-kitobi bo’yicha ishonishi uchun hal gilingan
sababdir ;

¢ Rendement (daromad) loyiha daromad keltirmasa nega investor unga sarmoya Kiritishi
kerak.

Tijoraichi loyihasida shunday savollarga javob topib keyin biznesni boshlashi kerak degan
xulosaga kelamiz. Demak sohaviy terminlar orqali aynan o‘sha sohani yoki kasbni, uning
ko‘nikmalarini chuqur o‘rganish mumkin.

Xulosa. Tadqiqotimiz ko‘rsatiyaptiki fransuz tilining terminileksikasi ya'ni tijorat lug‘ati
ishbilarmonlik aloqasi va savdoning o'ziga xos xususiyatlarini aks ettiruvchi bir qator xususiyatlarga
ega. Ularning asosiylari sifatida quyidagilarni sanab o‘tishimiz mumkin:

Maxsus lug‘atdan foydalanish: Fransuz tilidagi tijorat terminologiyasi biznes, savdo, moliya
va marketingning turli jihatlarini aks ettiruvchi ko'plab maxsus atamalarni o'z ichiga oladi.

Rasmiylik va aniglik: Tijorat atamalari odatda rasmiy va aniq qo‘llaniladi, chunki ular
ko*pincha huquqiy hujjatlar, moliyaviy hisobotlar va shartnomalarni tavsiflash uchun ishlatiladi.

Sinonim va antonimlardan foydalanish: Fransuz savdo lug‘atida atama va tushunchalarning
ma’nosini oydinlashtirish uchun sinonim va antonimlar qo*llaniladi.

Xorijiy atamalarning importi va moslashuvi: biznesning globallashuvi tufayli chetdan
keltirilgan va moslashtirilgan xorijiy terminlarni, aynigsa, ingliz tilidan fransuz tilining tijorat
lug*atida uchratish mumkin.

Qisqartmalar va gisqartmalardan foydalanish: Qisqartmalar va qisqartmalar ko*pincha tijorat
lug‘atida tashkilotlar, jarayonlar va standartlarni aniqlash uchun ishlatiladi, bu esa matnlamni yanada
ixcham va tejamkor qiladi.

Ushbu xususiyatlar tijorat va biznes mutaxassislariga fransuz tilida samarali muloqot gilish va
ma’lumotlarni etkazishga yordam berib o'z samarasini beradi.
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