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EKISTONDA RAQAMLI MARKETING BOZORI:O’SISH SURATI VA
QONUNCHILIK MASALALARI

Rustamov Muhammadali Jo’rabek O’g’li
Buxoro davlat universiteti Iqtisodiyot va turizm fakulteti 3-bosqich talabasi
Tairova Ma’suma Muxammedrizaevna
Buxoro davlat universiteti Iqtisodiyot va turizm fakul’teti Iqtisodiyot kafedrasi dotsenti

Annotatsiya: Maqolada O‘zbekistonning raqamli iqtisodiyoti va internet-marketing sohasidagi
qonunchilik masalalari tahlil gilinadi. Internet-reklama bozorining o'sishi va shaxsiy ma’lumotlarni himoya
qilish masalalari statistik asosda ko‘rib chiqiladi. Yevropa Ittifoqi va AQShning ilg‘or tajribasi tahlil ilinib,
O‘zbekistonda raqamli marketingni tartibga solish uchun zarur chora-tadbirlar taklif gilinadi. Magola
internet-marketingni rivojlantirish uchun xalqaro standartlarga mos qonunchilik yaratishning muhimligini
ta’kidlaydi.

Kalit so’zlar: raqamli iqtisodiyot, internct-marketing, shaxsiy ma’lumotlarni himoya qilish,
qonunchilik, GDPR, reklama bozori.

Bugungi kunda ragamli igtisodiyot dunyo mamlakatlarining iqtisodiy rivojlanishining
muhim tarkibiy gismiga aylanmoqgda. O‘zbekiston ham ragamli texnologiyalarni keng joriy
etish va internet-marketing sohasini rivojlantirish orqali iqtisodiy o‘sishning yangi bosqichiga
ko‘tarilmoqda. So‘nggi yillarda, xususan, 2023-2024 yillarda internetga kirish imkoniyatlari
sezilarli darajada oshib, ragamli xizmatlarning kengayishi O‘zbekistonda ragamli iqtisodiyot
va marketingni rivojlantirishga katta imkoniyatlar yaratdi.

Shu bilan birga, ragamli iqtisodiyotning rivojlanishi qonunchilik tizimining tezkor
yangilanishini talab etadi. Hozirgi kunda, internet-marketing sohasida yuzaga kelayotgan
shaxsiy ma’lumotlarni himoya qilish, foydalanuvchilar huquglarini ta'minlash va reklama
faoliyatini tartibga solish kabi dolzarb masalalar mavjud. 2023 yilgi global texnologik
o‘zgarishlar va huqugqiy talablar nuqtai nazaridan, O‘zbekistonning ragamli marketingni
tartibga solish uchun huqugqiy bazani yangilash zarurati aniq ko‘rinmogqda.

Dunyo miqyosida, masalan, Yevropa Ittifoqi tomonidan gabul gilingan GDPR (General
Data Protection Regulation) qonuni va AQShning Federal savdo komissiyasi (FTC)
tomonidan amalga oshirilgan tartibga solish tajribalari ragamli iqtisodiyotdagi yuridik
muammolarni samarali hal gilishda o‘zining ijobiy natijalarini ko‘rsatdi. Ushbu tajribalarni
hisobga olgan holda, O‘zbekistonda ragamli marketingni qonuniy tartibga solish orqgali
sohaning barqaror rivojlanishini taminlash uchun zarur chora-tadbirlar ishlab chigish
mumkin.

O‘zbekistonning ragamli iqtisodiyoti va internet-marketing sohasidagi qonunchilik
muammolarini tahlil qilish, global tajribalarni o‘rganish va mamlakatimiz uchun amaliy
takliflar ishlab chiqishga qaratilgan. Statistik ma’lumotlar asosida internet-marketingdagi
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tahlil qilib, ularni tartibga soluvchi huqugiy mexanizmlarning ahamiyati

‘zbekistonning ragamli iqtisodiyoti oxirgi yillarda jadal rivojlanmoqda, bu esa
mlakat iqtisodiy barqarorligiga ijobiy ta’sir ko‘rsatmoqda. Internetga kirish darajasi 2023-
yilda 80% dan oshgani va foydalanuvchilar soni 17 milliondan ortgani (O‘zstat, 2023)
mamlakatda ragamli platformalar, jumladan, internet-marketing uchun keng imkoniyatlar
yaratilganligini ko‘rsatadi. Bu boradagi o‘sishning asosiy omili ijtimoiy tarmoglarni kengroq
ishlatish va reklama strategiyalarining internetga moslashuvidir. Quyidagi jadvalda dunyo
bo‘ylab eng mashhur ijtimoiy tarmogqlarning 2023-yildagi ishlatilish statistikasi keltirilgan:

1-jadval

Mashhur ijtimoiy tarmoglarning foydalnuvchilar soni va yillik o’sish darajasi.”
ljtimoiy Tarmoq Foydalanuvchilar soni(mlrd) Yillik o’sish (%)
Facebook 2.96 7%
YouTube 2.56 5%
Instagram 2.00 8%

Jadvalga ko'ra, eng ko'p ishlatiladigan ijtimoiy tarmoq Facebook bo‘lib, undan keyin
YouTube va Instagram keladi. Bu tarmoglarda reklama gilishning ko‘payishi ragamli reklama
bozorining yuksalishiga xizmat gjiladi.

Facebook, YouTube va Instagramning global ishlatilish statistikalari ragamli
marketingning o‘sish suratlarini aks ettiradi. Ushbu ijtimoiy tarmoglar oz
foydalanuvchilariga to‘gridan-to‘gri reklama taqdim qilish orqali yuqori samaradorlikka
erishmoqgda. Facebookning yiliga 7% o‘sish sur’ati uning reklama sohasidagi samaradorligini
ko‘rsatadi, shuningdek, YouTube va Instagramning o‘sish sur’ati marketing strategiyalariga
yangi imkoniyatlar yaratadi.

O‘zbekiston sharoitida ham bu tarmoglarning ishlatilishi va ularda reklama qilish
imkoniyatlari sezilarli darajada kengaygan. O‘zbekistonda internet-marketingni rivojlantirish
uchun, aynigsa, ijtimoiy tarmogqlarda reklama gilishning ahamiyati oshmoqda. Birog, reklama
bozori rivojlanishi bilan birga, bu sohani tartibga soluvchi qonunchilik tizimi ham
takomillashtirilishi lozim. Xususan, shaxsiy ma’lumotlarni himoya qilish va foydalanuvchi
huquglarini ta'minlashga oid yuridik chora-tadbirlar zarur.

Shu bilan birga, bu rivojlanish qonunchilik tizimida mavjud bo‘shliglarni ham yuzaga
chigaradi. Internet-marketingda reklama va shaxsiy ma’lumotlarni himoya qilish masalalari
nafaqat iqtisodiy o‘sishga, balki jamiyatning umumiy farovonligiga ham bevosita ta’sir
ko‘rsatadi. Internet-marketing sohasi rivojlanishi davomida shaxsiy ma’lumotlarni to‘plash va
ulardan foydalanish masalasi asosiy muammolardan biri bolib qolmogda. O‘zbekiston
qonunchiligida ushbu masalalar hali yetarli darajada tartibga solinmagan. Shaxsiy
ma’lumotlarni himoya qilish bo‘yicha xorijiy tajribalar, masalan, Yevropa Ittifogining GDPR
qonuni, O‘zbekistonga o‘rnak bolishi mumkin. Ushbu qonun ma’lumotlarning maxfiyligi va
foydalanuvchilarning huquglarini himoya qilishni nazarda tutadi. 2022-yilda GDPR sababli

50 https://mkt.uz (https://mkt.uz/)
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akatlarida internet-reklama bilan bogliq qoidabuzarliklar uchun 300 million
oshiq jarimalar qo‘llanilgan (Yevropa Komissiyasi). Bu tizim internet-marketingda
k va foydalanuvchilarning ishonchini oshirishga xizmat giladi.

O‘zbekiston marketing bozorining o‘sish surati ragamli reklama hajmidagi ijobiy
o‘zgarishlarda yaqqol ko‘zga tashlanmoqda. 2023-yilda internet-reklama bozorining hajmi 3,5
trillion so‘mni tashkil etdi (O‘zbekiston Marketing Tahlil Markazi). Bu ko‘rsatkichlar ragamli
marketing sektorining iqtisodiy salohiyatini ko‘rsatsa-da, ushbu bozorni tartibga soluvchi
normativ-huquqiy hujjatlarning zaifligi rivojlanishni sekinlashtirishi mumbkin.

Shuningdek, 2024-yilda yangi qoidalarning qabul qilinishi reklama hajmining 15% ga
oshishini prognoz gilmogda. Ammo bu o‘sishning bargaror bo‘lishi uchun qonunchilik tizimi
yaxlit va xalgaro standartlarga mos bo‘lishi lozim. Xorijiy tajriba, xususan, AQSh va Yevropa
Ittifogining yondashuvlari O‘zbekiston uchun foydali bolishi mumkin. AQShda ragamli
marketing faoliyatini tartibga soluvchi Federal Savdo Komissiyasi (FTC) samarali
mexanizmlar orqali internet-reklama va malumotlar xavfsizligini ta’'minlab kelmoqgda.
Masalan, 2023-yilda AQShda ragamli marketing bozorining hajmi 300 milliard dollardan
oshdi va ushbu soha yiliga o‘rtacha 20% o‘sish suratini namoyish gilmoqda (Statista, 2023).
Bu ko‘rsatkichlar reklama samaradorligini oshirish va ma’lumotlarning himoyalanishiga
e’tibor berish orqali yuqori natijalarga erishish mumkinligini ko‘rsatadi.
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Ragamili reklama bozori hajmi

2023 2024 (prognoz)
Yillar

I-rasm. O’zbekiston va AQSH raqamli reklama bozori o’sish prognozi!

Yuqoridagi diagrammada O‘zbekiston va AQShning ragamli reklama bozoridagi o‘sish
prognozi tasvirlangan.O‘zbekistonda 2023-yilda reklama bozori hajmi 3,5 trillion so‘mni
tashkil etgan bo‘lsa, 2024-yilda yangi qoidalar gabul qilinishi hisobiga 15% o‘sish prognoz
gilinmogqda. Bu esa bozorda 4,025 trillion so‘m hajm hosil bo‘lishini anglatadi.

AQShda esa ragamli reklama bozori 2023-yilda 300 milliard dollar bo‘lib, har yili 20%
o‘'sish surati kuzatilmoqda. 2024-yilda bu ko‘rsatkich 360 milliard dollarga yetishi
kutilmogda.Bu ma’lumotlardan shuni ko‘rish mumkin: O‘zbekistonda reklama bozori

51 https://stat.uz (https://stat.uz/)
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ik bolsa-da, o‘'sish surati ijobiy. Lekin barqaror rivojlanish uchun xalgaro
an foydalanish va qonunchilikni takomillashtirish zarur

‘zbekiston sharoitida qonunchilikni kuchaytirish nafagat soha bo‘yicha tartibni
atadi, balki xalqaro miqyosda raqobatbardoshlikni oshirishga ham xizmat giladi. Bunda
ma’lumotlar oshkoraligini ta'minlash, foydalanuvchilar roziligiga asoslangan reklama
tizimlarini joriy etish va xalqaro standartlarga moslashgan mexanizmlarni ishlab chigish
muhim oTin tutadi. Masalan, reklama va malumotlar xavfsizligini ta'minlash orqali
foydalanuvchi ishonchini oshirish, ragamli marketing sektorining rivojlanishiga qo‘shimcha
turtki beradi. Ragqamli iqtisodiyotda shaxsiy malumotlarni himoya qilish va ragamli
marketing bozorini tartibga solish bo‘yicha qonunchilikni kuchaytirish mamlakatning
iqtisodiy barqarorligi va raqamli transformatsiyasini ta'minlashda muhim o‘rin tutadi. Shu
manoda, xorijiy tajribalarni mahalliy sharoitga moslashtirish va milliy gonunchilikni
takomillashtirish orqali barqaror rivojlanishga erishish mumkin. Mazkur yondashuvlar
internet-marketing va shaxsiy malumotlar xavfsizligini ta'minlash bo‘yicha dolzarb
muammolarni hal gilishga xizmat giladi. Shu bilan birga, qonunchilikda ragamli igtisodiyot
uchun alohida e’tibor garatilishi milliy bozorning rivojlanishida ijobiy natijalar keltiradi.

O‘zbekistonning ragamli iqtisodiyoti jadal rivojlanmogda va bu rivojlanishning
barqarorligini ta'minlash uchun internet-marketing sohasi va shaxsiy ma’lumotlarni himoya
gilishga oid qonunchilikni takomillashtirish muhim ahamiyatga ega. So‘nggi yillarda
mamlakatda internet foydalanuvchilari sonining oshishi va ragamli reklama bozorining
kengayishi iqtisodiyotga sezilarli turtki bergan bo‘lsa-da, qonunchilik tizimida mavjud
bo‘shliglar bu jarayonning samaradorligini pasaytirishi mumkin. Global tajribalar, xususan,
Yevropa Ittifogining GDPR qonuni va AQShning FTC tizimlari internet-marketingni tartibga
solishning muvaffagiyatli namunalari sifatida xizmat gilmoqgda.

Ushbu yondashuvlar shaxsiy ma’lumotlarni himoya gilish va reklama faoliyatining
shaffofligini ta'minlash orqali foydalanuvchilarning ishonchini oshirib, iqtisodiy o‘sishga
zamin yaratadi. Xulosa qilib aytganda, ragamli iqtisodiyotni rivojlantirishda qonunchilik
tizimini mustahkamlash, ma’lumotlarni himoya qilishni ta'minlash va ragamli marketing
faoliyatini tartibga solish davlatning barqaror iqtisodiy rivojlanishiga hissa qo‘shadi. Shu
sababli, O‘zbekiston xalqaro standartlarga mos keluvchi va mahalliy sharoitlarga moslashgan
normativ-huquqiy tizimni yaratishga intilishi lozim. Bu esa mamlakatning global ragamli
iqtisodiyot bozorida o'z o‘rnini mustahkamlashiga xizmat qiladi.
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