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Bozor sharoitida korxonalarning muvaffaqiyatli faoliyati ko‘p
Jihatdan marketing qarorlarining sifatiga, mohir va malakali marketing
faoliyatiga bog‘liq. Marketing kommunikatsiyalari - bu marketing
munosabatlari sub'ektlari uchun muhim bo‘lgan ma'lumotlarni
qidirish, tahlil qilish, yaratish va tarqatish bo‘yicha faoliyat, vositalar
va aniq harakatlar to‘plami.

Marketing kommunikatsiyalari korxonaning ishlab chiqgarish va
sotish faoliyati tizimida alohida o‘rin tutadi, chunki ular butun
marketing kompleksining faol qismini tashkil giladi.

Hozirgi vaqtda mahsulotning muvaffaqiyatli sotilishini ta'minlash
uchun kompaniya nafagat uning mukammal sifatini ta'minlash, unga
eng past narxni belgilash yoki mahsulotni do‘kon peshtaxtalariga eng
yaxshi tarzda joylashtirishdan ko‘ra ko‘proq harakatlarni amalga
oshirishi kerak. Kompaniya o‘z mahsulotlarini asl, ma'lumotli va
jozibali xabarlar bilan birga sotishi kerak, bu ularni ushbu mahsulotlar
iste'molchilarning ehtiyojlari va istaklariga mos kelishiga ishontiradi.
Shu munosabat bilan kommunikatsiya omilining roli oshadi va
marketing kommunikatsiyalari vositalari printsipial jihatdan yangi
ma'noga ega bo‘ladi: ular zamonaviy marketingning asosiy unsuriga
nylanadi.

Ushbu o*quv qo‘llanma mualliflari o‘z vazifalarini mahalliy va

Jahon tajribasi asosida ishlab chigilgan va ushbu bilimlarni mahsulot

va xizmatlarni ishlab chiqarish va sotishning har qanday sohasida
qo‘llash uchun mo‘ljallangan marketing kommunikatsiyalarining
nazariy jihatlarini taqdim etishda ko‘rdilar. Shuningdek ushbu o‘quv
qo‘llanma har bir mavzuni bilimlarni tekshirish va mustahkamlash
imkonini beruvchi nazorat savollari va marketing
kommunikatsiyalarini rivojlantirish ko‘nikmalarini rivojlantirishga
qaratilgan testlar bilan birga, asosiy tushunchalar va qoidalarni yanada
chuqurroq tushunishga yordam beradi, xotirani o‘rgatish va mantiqiy
fikrlashni rivojlantirishga yordam beradi.

“Marketing  kommunikatsiyasi” nomli o‘quv  qo‘llanma
()*zbekiston Respublikasi Davlat ta’lim standartlari talablaridan kelib
chiggan holda tuzilgan bo‘lib, Oliy ta’lim, fan va innovatsiyalar
vazirligi tomonidan oliy ta’limning 60412500 — Marketing «tarmoglar
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