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ANNOTATSIYA
Axborotl ogimi nihoyatda kuc haygan bugungi kunda jurmalistdan, eng avvalo, materialga
shoshilinch shlov berish va umi tezkorhk bilan targatish talab etiladi, shunday bo'lsa
ham. birinchi galda yaxshi mazmunga ega bo'lgan publitsisuk matnlarga ehuyo) hamisha
katta.Yaxshi publitsistik matn varatilishi uchun esa matnga mos sarlavha tanlash ham
govatda muhim.Ommaviy axborot vositalari (OAV)da janrlar imkoniyatlaridan keng
ovdalamsh, materallarming mazmun-mundaripsin boyitish. axborotlarning ta'sirchanligini
oshunsh sohalarida mhovatda gobwy o'zganshlar yuz berds. Publnsistik matnlar va reklamalar
sarlavhalarining o'ziga xoshgim ta'minlashga, ularmmmg reklamahligini oshirishga xizmat
giluvchi til vositalanidan fovdalanishga e'ubor Kuchayvdi.Magolada OAV orgali ¢'lon
glinavotgan publitsisuk matnlar va reklamalar, ulaming o'ziga xos xususiyatlari,
shuningdek, publitsistik matn hamda reklamalarming ommalashisheda sadavhaning wugan
omi xususida s0'z boradi. Muallif safavhalaming nominauvhk. informativiik va reklamalitik
kabi vazitalandan tashgari chet tillanga qizigish uyg'otish xoripy tllami o'rganishga undash
kabi bir gator vazifalari ham mavjud ckanligi xususida fikr yuritadi.
Kalit so'zlar:ommaviy axborot vositalan.reklama, sarlavha, nominativlik, informativlik,
reklamalilik. publitsistika,matn.
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CerojiHy, Korna noTox HHQOPMALHE Y4PEIBLYARHO BLICOKO OT XYPHATHCTA B NEPBYI0
ouepell TpebyeTcs cpouno obpaboTaTh MaTEpHa H BLICTPO €10 PACNPOCTPa HUTL. Tem
He MeHee, BCeriaa cyuecTsyeT 6aibiuas noTpebHOCTL B nyO I UHCTHY eCKHY TEKCTAX ©
xopowHMH Hasepennssi, JLin toro, 4Tobul €o31aTh XOpowHit NyOAHUNCTHHECKHHA
TEKCT, BHOOP NOAXOAALETD JAra108Ka U8 TEKCTa TAKKE 0YeHs sakeH. HecoMuenno,
ponL NyGAMUKMCTHEN B NPOHHKHOBCHHN B Cepaue 1oacil HCOUCHIMA, NOCKOIBKY OHA
HANPAMYIO CHS TN C KAATTBIM TPARIAHINIOM W OCBEILaeT ero npobaembl. Ynop denaercs
H WCIHOIIOBAHHE AIMKOBLIX MHCTPYMCHTOB, KOTOPUE CIVKaT 118 obecneyeHHn
OPUIHHATLHOCTH NYDIAMUMCTHYCCKMX TEKCTOB H PCKIAMHBIX 3ara/108K0B.

B cratee paccMaTpHBAKOTCH JHHMBHCTHYECKNE OCODCHHOCTH NYDIMUHCTHYCCKHX
TEKCTON 1 PERIAMHBIX OBLRIICHH L, ONYGIHKYCMBIX B CPCICTHAX MACCOBON HHOPMALIIH
M OGCYAKIACTCA BILKHOCTE HAIBAHHA B NONY.IAPAPH I NYOAHUHCTHIECKEX TEKCTOR
W peKJIAMHLIX OOBAIICHHA. ABTOP CHUHTACT, YT0 B JIONOTHEHNE K TAKHM PYOPHKIM, Kak
HOMWHATHBHLA, HHPOPMATHBHLIA H PERKIAMHLIL, CYUICCTBYET pHA (yHKLMIE, TAKHX
KIK CTHMY/THPOBAHWE HHOCTPAHHBIX A3LIKOB H NMOOLIPCHHE HIYHCHHA HHOCTPAHHBIX
A ILIKO,

KAKMeBHe CA0BA: CPCACTBO MACCOBO HHGOPMALLHK, PEK1AMA, 30I010BKA,
HOMHHATHBHOCTB, HHQPUPMATHBEHOCTL, PCKIIMHOCTD, IIYOIHUNCTHKY, TCKCT.

Sobirova Dilnoza,

tecacher,

Bukhara State University,
Bukhara, Uzbekistan

E-mail: sobirova.2018@inbox.ru

ABOUT FUNCTIONS OF PUBLICIST TEXTS AND ADVERTISING TITLES

ANNOTATION

Today.when the flow of information is extremely high. the journalst is first and
foremost required 1o process the material urgently and distribute it quickly. However,
there is always a great need for well-meaning journalistic texts in the first.In order to
create a good journalistic text, the choice of suitable title for the text is also very
impornant.

Emphasis is placed on the use of language tools that serve to ensure the originality of
journalistic texts and advertising headlines. to increase their advertising. The article
deals with the lingwstic features of publicist texts and advertiscments published through
the mass media. The anicle also discusses the importance of headlines in the populanzation
of publicist texts and advertsements. The author considers that in addition 10 the headings
such as nominative, informative and advertising, there are a number of functions such
as stimulating foreign languages and encouraging forcign language learning.

Key words: mass media, advertissment, headline, nominative, informative, advertising,
publistic text.

Bugungi kunda jurnalistika nafagat vurtimizda. balki butun dunyoda eng muhim va
dolzarb sohalardan bin hisoblanady. Buni "School of Journalism and Communication”
vakillan Shao Baohui va Nik Noma Nik Hasanbar ham alohuda ta’kadlavdilar: "Journalistic
role is considered as one focal indicator that reflects journahlists professional values and
practices.lt 1s one aspect or component of yjournalistic professionalism”™ | 5], (Jurnalistika
bugun jurnalistlarming professional gadnyatlan va amabyotlarim aks etiiradygan asosiy
omillardan biri hisoblanadi. Bu jurnalistik professionalizmning bir tomoni voki tarkibiy
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gismidir. Tarjima bizniki ).(0'zbekiston Respublikasini yanada rivojlantirish bo'yicha
Harakatlar strategiyvasida .. .fugarohik jamiyati institutlari hamda OAV (ommaviy axborot
vositalari) rolini kuchaytirish™ ustuvor vazifa sfatida belgilab berildi. Shubhasiz,
insonlarning qalbiga kirib borishda publitsistikaning o'mi begivos, zero u har bir fugaroga
bevosita bog'langan bo'lib, uning tashvishlari va hayotiy muammolarini yoritadi.

Publitsistik matn adqigiga bag'ishtangan adgigotanda asosan gazeta maini sadavhalarining
leksik-semantik xususiyatlari, funksional-pragmatk jihatlari, 1ejash tamoyilining qay
darajada aks etishi kabi masalalar o'rganilgan . Bu borada G.Aleman, V A Bogorodiiskiy,
F.Bryuno,V.¥.Vinogradov, O.Espersen,G.A Zolotova, E.S. Istinna AM.Peshkovskiy,
Y.Ris, F.Travpichek, F.F.Fortunatov A A Shaxmatov, V.G. Kostomarov singari
tilshunoslarning ishlarini ko'matish mumkin. Mazkur tilshunoslarning aksari sarlavhaga
mustagil birlik sifatida, ya'ni gap nazanyas) nuglayi nazaridan yondashgan |6, B.41].

(zbek tilshunosligida publitsistik uslub, xususan, gazeta tli va uslubi, gazeta janrlanning
o'ziga xos xususivatlari K.Yusupov, A.Boboyeva, S.Muhamedov, T.Qurbonov,
AAbdusaidoy tomonidan  ma'lum darajada tadgiq  etilgan. Gazeta sarlavhalarining
struktur-grammatik, semantik-stilistik xususivatlari to'g'risida A.Shomagsudov,
L Toshaliyev, A.Boboyeva, P.Rustamov, B.Yo'ldoshev, B Mirzavev, A Abdusaidovlarning
tadgigotlari mavjud |1, 2, 7).

Mustaqillik yillarida amalga oshirilgan tub islohotlar natijasi o'laroq OAVda janrlar
imkoniyatlaridan keng foydalanish., materiallarning mazmun-mundarijasini boyitish,
axborotlarning ta'sirchanligini oshirish borasida nihoyatda ijobiy o'zgarishlar yuz berdi.
Publitsistik matnlar sarlavhalarining o'ziga xosligini ta'minlashga, ularning reklamaliligini
oshirishga xizmat giluveht il vositalandan fovdalanishga c¢'ubor kuchaydi. Sarlavha
ta'sirchanlikni oshirishda OAV tilida muhim uslubiy vosita hisoblanadi. Istiglol villarida
g'zaki va yozma publitsistik matnlar bilan bir qatorda internet nashrlarda ¢'lon qilinayotgan
publitsistik matnlar sarlavhalarining lingvistik xususivatlarini o'rganish ham g'oyatda
muhimdir.

Darhagigat, ayni damda OAYV hayotimizning ajralmas bo'gliniga aylanib ulgurgan
ekan, shu o'rinda publitsistik matnlar va reklamalarning o'ziga xos xususivatlari hamda
ahamiyati hagida so'z yuritishni o'rinli deb bilamiz.

Ma'lumki, publitsistik matnlar va reklamalar OAV orgali yuzaga chiqadi. DAV keng
ommaga axborot beruvchi vositalar hisoblanadi. OAV ifoda shakliga ko'ra ikkiga bo'linadi:

a) ogzaki shakl;

b) yozma shakl.

Bu shakllar efirga uzatiladigan (og'zaki) va nashr etiladigan (yozma) Kkabi nomlar
bilan harn ataladi. Shu jihatdan biz publitsistik matnlarm1 ham og'zaki va yozma Kabi
mirlarga ajrata olamiz. Televideniye dasturlari va radioeshittirishlar og'zaki publitsistik
matnlarga. matbuot orgali xususan gazeta, jurmal va axborotnomalar orqali e'lon
gilinadigan matnlar esa yozma publitsistik matnlarga misol bo'la oladi.

Reklama (lot. reclamo - gichgirmoq) - tovadaming sifati, ulami sotib olishdan
ko'riladigan naf haqidagi axborot; bevosita yoki bilvosita foyda (daromad) olish magsadida
wuridik va jismoniy shaxslar yoki mahsulot to'p'risida targatiladigan maxsus axborot [9].
Reklarnalar mahsulotni targ’ib qgilish asnosida ommaga ma'lum bir axborotni yetkazadi,
shu bilan birga, uning rehiy-intellektual holatga tezik bilan wa'sir ko'rsatadi. Ona tilimizning
imkoniyatlari ham reklamalarda o'z aksini topadi.

Matnda ifedalangan mazmunni kishiga dastlabki axborot tarzida yetkazuvchi, ta'sir
giluvchi va o'z navbatida kishi diggatini o'ziga jalb qiluvchi vosita sarlavha hisoblanadi.
"O'zbek tilining izohli lug'ati"da "sarlavha”ga quyidagicha izoh beriladi:

"Sarlavha - (f+a - kitobda lavha, bezak; titul varag'i; epigral) kitob, asar, magola va
dh.k.ning yoki ularning ayrim qismlanning nomini ifodalovchi $0'z yoki jumla. Sarlavha
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qo'yrnog. Ahrnedov sahitadagi materiallarmi ko'zdan kechirgach, umumiy sarlavhani
tovush chiqarib o'qidi. A.Qahhor... |11, B. 431].

"Sarlavha - magola va materialning ichki mazmunidan kelib chigib, unga go?yiladigan
nom" (2, B. 31].

Sarlavha publitsistik matn va reklamalarming eng asosiy tarkibiy gismi ekan, 1abiiyki,
uning o'ziga xos vazifalari ham mavjud. Gazerta uli yuzasidan ilmiy izlanishlar olib borgan
olima A.Boboyeva publitsistik matn sarfavhasining asosan uch vazifasini gayd etib o'tadi.
Ular: nominativlik, informativlik va reklamalilikdir |4, B. 61].

Publitsistik matnlar(tham og'zaki, ham yozma) va reklamalarni kuzatish shundan
dalolat beradiki, ularning sarlavhalari matnda o'zi belgilab, izohlab kelgan mavzu, ya'ni
magola, teleko'rsatuy, radioeshittinsh va reklamaning nomi sifatida ishtirok e1adi. Bu esa
sarlavhaning eng asosiy nominativlik Tunksiyvasini yuzaga chigaradi. Masalan: "Zakovat"

("O'zbekiston” telakanali dasturi),"Fan va yoshlar"("Yoshlar” telakanali dasturi),
"Mutolaa” ("Madaniyat va ma'rifat” telakanali dasturi), "Tonggi parvoz” ("Yoshlar” mdiosi
gshittirishi) "Shoirlar sultoni va sultonlar shoin™("Ma'rifa” gazerasi., 08.02.2017),"Tilimiz
tilsimi"("Yoshlik" jurnali, 2007-y.. 011-son),"0%i bitta choy"(Mehrigivo, reklama),
"Malikalar choyi” ( Mehngiyo, reklama), "ASL GILAM” - uyingiz shinam” (Qalampir.uz,
2019-yil 30-iyun reklama) va h.k.

OAY orgali ¢'lon gilingan materiallarda mazmun, ya'ni publitsistik matnning ganday
mavzuga bag'ishlanganligi ommaga dastlab uning sarlavhasi orgali vetkaziladi.OQ'z-0'zidan
bu sarlavhaning ikkinchi vazifasi - informativlik, ya'ni xabar berish, mazmunni bildirish
funksiyasidan darak beradi. Matn sardavhasi bilan tanishgan o'quwehi (yoxud teletomoshabin,
radiotinglovchi) dastlab matn mazmuni hagida muayyan tasavvurga ega bo'ladi.Bu esa o'z
navbatida matn mazmuni bilan tanishishning dastlabki bosgichi bo'lib, matnga qizigish
ham kishida aynan shu bosqgichda paydo bo'ladi (aksincha ham bo'lishi mumkin. bu
Jurnalistning sardavha tanlash mahoratiga, yana ham amqrog’i, so'zning ma no nozikhklarni
farglay olishiga ham bog'liq). Masalan: "Baxtin ko'ring O'zbekiston bolasining!” ("Ma'rifat”,
31.08.2013) sarlavhasi bilan tanishgan gazetxonda ushbu saralavha ostida e'lon gilingan
magolada yurtimizda olib borilayotgan slohotlar, aynigsa, bolalarga, voshlarga yaratib
berilayotgan imkoniyvatlar voritilganligi hagida tasavvur paydo bo'ladi Yok "Axborot”
informatsion dasturi ("0O’'zbekiston” telakanali) nomim eshitgan tomoshabinda kunning
eng muhim yangiliklaridan xabardor bo'lisht mumkinlign hagidagi fikr uyg'onadi.

Yuqgorida qayd etilganidek, sarlavhaning uchinchi vazifasi bu reklamalilikdir. Ammo
bu xususiyat olima A Boboyeva ta'kidlab o'tgamidek. barcha pubhtsistik matn sarlavhalari
uchun ham xos emas. Biz reklamalilikni og'zaki publitsistik matn sarlavhalaridan fargli
olarog ayrim yozma publitsistik matn sarlavhalardagina uchratamiz xolos. Masalan: "Ish
kerakmi, marhamat! (XXI asr, 22.09.2017). "2018-vilda teatrlar nimalarni rejalashtirgan?”

("Darakchi”, 04.01.2018), "Yashashga undovchn himlar™("Darakcho®, 04.01.2018),
"Yil uyida yashashni xohlaysizmi?"("Ma'nfac”, 0001 2017)."Shoshiling. Toshkentda "Romeo
va Juletta” baleti namoyishi. Teatrlarning bir haftalik repertuari bilan tanishing (13-19
may)"(Qalampir.uz 16:28, 12.05.2017 reklama).

Giazeta sarlavhalari yuzasidan tadqiqotlar olib borgan nuktadon olim 1. Toshaliyey esa
gazeta sadavhalan uchun yugorida qavd etlgan uch asosiy vaafadan tashgan yana mazmunni
ixcham bayon qilish, ishontirish, ko'rsatma berish, farglash, 1ashvig gilish, murojaat
qilish kabi funksiyalar ham xos ekanligini aytib o'tadi | 5, B.89]. Bizningcha, publitsistik
matn va reklama sarlavhalarining xorpy ullarga qizigish uyg'otish, ularni o'rganishga
da'var etish vazifasi ham mavjud. Boisi, ona tilimiz bilan bir gatorda xorijiy tillarni ham
organishga bo'lgan talab kuchayib borayotgan bugungi kunda OAV orgali e'lon gilinib
kelinayotgan publitsistik matn va reklama sarlavhalanining aksanyatida bu holat u yoki bu
tarzda o'z ifodasini topmoqgda. Bu, albatta, 2012-yil 10-dekabrda gabul qilingan "Chet
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tillarini o'rganish tizimini yanada takomillashtirish chora-tadbirlari to'g'risida”gi qaror
bilan hamohanglik kasb etadi. Jumladan: "Bimes stant”™ ("O'zbekiston” telekanali dasturi),
"Dayjest”, "Stant up club”, "General English™, "What's up” ("Yoshlar” telekanali dasturlari),
“Star CUP" ("Sport”™ telekanali dasturi), "My shop”, "Shareit” ("Mening yurnim 3"
telekanali dasturlari), "M-NEWS", "M SPORT KARTING", "TV SALE" ("Milliy TV"
reklama huqugidagi dasturlari), "I'm singer” ("Navo”™ telekanali dasturi) va boshgalar.

Publitsistik matn sarlavhalarini kuzatar ekanmiz, ularda bir gancha yangidan yangi
so'zlarning yoki adabiy tilimizga o'zlashmagan, birog so'zlashuvda faol go'llanayotgan
so'zlarning mavjudligiga guvoh bo'lamiz. Masalan: " Bizga ilm skautlar kerak"("Ma'rifat”,
(4.07 201 8), "Suratga tushib to'vmayapman voki selfizm nimaning belgisi?” ("Sinfdosh”,
2118, [-son), "Kitob bilan selfi” ("Ma'nfat”, 17.11.2018), "Coworking - yosh tadbirkoranga
ko'mak” ("Ma'nfac”, 10,10, 2018), "Umidaxonning 10'yvi “Love story™siz o'tadi?"("Bekajon”.,
11.05.2018), "English o'rganish gandid)ay bo'ladi? ("Yosh kuch”, 2018, 5-son), "Biznes
sart” ("O'zbekiston” telekanali dastun), "Dayest”, "Start up club”, "General English",
"What's up?” ("Yoshlar” telekanali dasturlari), "Star CUP" ("Spon” 1elekanali dasturi),
"My shop”, Shareit”, "Like bos”, "Let's go”, "Kinolife" ("MY3" 1elckanali dasturlariy,
"M-NEWS", "M SPORT KARTING", "TV SALE"("Milliy TV" dasturlari), "lI'm singer”
(“Navo" telekanali dastun). "Step by step” ("Mahalla” telekanali dasturiy  kabilar.

Yugorida misol sifatida keltirilgan sadavhalar tarkibida inglizcha so'zlar mavjud. Albatta,
bu so'zlur texnika, texnologiyaning jadal sur'atlarda rivollanayotganligi va ulaming
mamlakatimizga shiddart bilan kinb Kelayotganligi natygasida nutqumizdan 1obora mustahkam
orin egallab bormogda. Yugorida gayd etilgan sardavhalar tarkibida "selfi”, "selfizm" kabi
adabiy tilimizga hali o'zlashmagan bo’lsa-da, nutgimizda faol iste’'molda bo'lgan so'zlar
mavjud. "Self” so'zi inglizchadan tagima gilinganda, "o'zi; ish-harakatda bevosita ishtirok
etuvchi shaxs yoki predmet™ni bildiradi. Bugun "selfi” so'zi "telefon gajeti orgali o'z-o'zini
surarga olmogq” ma'nosida asosan voshlar nutgida faol go'llanmoqgda. "Selfizm” esa “telefon
gajeti orgali o'z-p'zini suratga olish faolivati” ma'nosini anglatadi.

"Bizga ilm skautlari kerak™ {"Ma'rifat”, 04.07.2018) sarlavhasiga duch kelganimizda
skaut” so'zining lug'aviy ma'nosi bilan gizigamiz va beixtivor main bilan 1anishishga
kirishamiz: "Xalqaro sport musobagalari va fan olimpiadalarida yoshlarimiz munosib
ishtirok etib kelmogda. Ammo bu vetarli emas, deb o'vlayman. Pedagog sifatida ba'zida
ozimga savol beraman: nima uchun biz dunvo ilm-fanida yuz berayotgan yangilik va
kashfiyotlarda ko'pincha ishtirokchi emas, kuzatvchi bo'lib golyapmiz? Axir, ona diyorimiz
buyuk allomalarga beshik hisoblanib. ular vozgan kitoblardan haligacha xorijdagi eng
nufuzli universitetlarda fovdalaniladi-ku™ ... Futbolda skautar deb ataladigan mutaxassislar
bor. Ular xorijda nafagat sport. balki ilm-fanni vaxshi o'zlashtirib borayotgan yoshlarni
izlab topadi. Ular tufayli iste’dodl yoshlarning gobilivati vanada rivojlanadi. Nazarimda,
bizga ham ilm skautlari juda-juda kerak..."

"Love Story” inglizchadan tarjima qilinganda “sevgi qissasi” degan ma'noni anglatadi.
Bu atarna Yevropa to'ylariga taglid qilish natjjasida tilimizda paydo bo'ldi. Aksarival o'zbek
to'ylarida kelin va kuyovning sahnalashtinlgan sevgi qissasining videroligi namoyish etiladi
va bu gissa " Love story” deya nomlanadi. Nazarimizda, "sevgi qissasi” kabi muqobili bo'la
turib "Love story” atamasini go'llashimiz noto'gni.

Ox'zaki publitsistik matn saravhalaridan bin bo'lgan "Start up club™ ham e'tiborimizdan
chetda golmasligi anig. "Stant up™ni inglizchadan so’zma-so'z 1anima gilganda "jarayonning
bashlanishi®ni bildiradi. "Start up™ - biznesning istalgan turi, undagi farq bozorga avval
foydalanilmagan uslubda {0'z-0'zidan qonun bilan 1a'qiglanmagan) tovarlar yoki xizmatlar
tagdim etishda ifodalanadi.

"Biznies start” ham inglizchadan olingan bo'lib "biznesning boshlanishi” ma'nosini
anglatishi bilan "Start up”ga yaqin turadi.
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"Daviest” so'zining urmnumiy mazmum gandavdir sohalar, mavzular, jaravonlarga tegishli
yoki ularda bo'layorgan o'zgarishlar, voqealar, tadbirlarga oid hujjatlar, maqolalar,
yvangiliklar to'grisida gisgacha ma'lumotlar to’plama |13].

"General English” - inglizchadan tagima qilinganda "umumiy ingliz tili" degan ma'noni
anglatadi. Ushbu sarlavha ostidagi tetedastur teletomoshabinlarga ingliz tilini o'rgatishni
oz oldiga magsad gilib go'ygan Fikrimizcha sarlavha og'zaki publitsistik matn mazmuniga
muvofig tanlangan.

Og'zaki publitsisuk matnlardan binmng sarlavhasi bo'lgan "What's up?” istilohi
inglizchadan olingan bo'lib, "ishlar galay?" ma'nosini anglatadi. Ushbu sarlavha  bilan
nomlangan teleko'rsatuvda jamiyatdagi dolzarb mavzular muhokama etiladi.

"My shop” - "Mening do’konim”, "TV sale”-"TV xarid” deb nomlangan dasturlar o'z
sarlavhasiga muvolfig ma'lum turdagi mahsulotlarning o'ziga xos xususivatlarini yoritib
berish hamda ularning savdo-sotig'ming rivoglamishiga hissa go'shadigan reklamasiga
mo'ljallangan.

“Shareit” atamasi inglizchadan olingan bo'lib, "ma’lumotlami almashish, o'rtoglashish”
kabi ma'nolarni anglatadi. Ushbu istiloh nutgimizda o'vin, dastur, audio, video, rasm va
ko'plab fayllarni tezkor tarzda bir smartfondan ikkinchi smartfonga o'1kazish vositasi
ma nosida faol go'llanib kelmogda. Ushbu so'zning publitsistik matn sarlavhasi sifatida
tanlanganining sababi, fikrimizcha, qizigarli ma'lumotlarni tomoshabinlar bilan
alamashish magsad gilib go'vilganidadir.

“Like bos" jumlasi ham ko'proq voshlar nutgida faol go'llanadi. Ushbu jumladagi “like"
- (inglizcha "yaxshi ko'rmoq”. "yogimh") atamasi ijumoiy tarmoglar orgah kirib kelgan
bo'lib. tarmogda joylashtirilgan biror bir audio, videa, rasm kabilarga ijtimoiy tarmog
ishtirokchilarining ijobiy munosabatini ifodalashda qo’llanadigan belgiga nisbatan go'llanadi.

Publitsistik matn sarlavhalarining. umuman olganda. publitsistik uslubning asosiy
xususivatlaridan biri tilning yangi so'z va iboralar bilan boyib borishiga xizmat gilishidir.
U jamiyat rivoji. igtisodiy. siyvosiy, ma'naviy-ma'rifiy o'zaro alogalar tufavli boshqa
tillardan Kirib kelgan so'z va birikmalarning ommalashishiga, o'zlashishiga ham sabab
bo'ladi. Birog ushbu uslubda go'llangan barcha so’zlar ham o'zlashavermaydi. Albatta, bu
shu so'z kirib kelgan millat vakillarining tanlovi hamda vaqt omiliga boglig.

Sarlavha go'yish ham bir san'at ashida. Nuktadon olim A Meliboyev yaxshi sarlavha
topish - yarim muvaffagiyat ekanligini alohida ta'kidlaydi. 1ste’dodli jurnalist Shuhrat
Jabborov esa sarlavhani magolaning darvozasiga mengzaydi |6, B. 67]. Nazarimizda,
sarlavha biroz sirli gazetxon e'tiborini o'ziga tortadigan bo'lishi kerak. Chunki sarlavha
ochiq bo'lsa, gazetxon magola yoki xabarmi o'qimay turib gap nima haqida ekanligini
mshunib yetadi-da, hech ikkilanishsiz keyvingi sahifaga o'tib ketaveradi. Masalan, "Odam
savdosi - dunyoni o'ylantirayotgan muammo” (H.. 06.05.2009), "Tozalik o'z uyimizdan
boshlanadi” (H., 06.05.2009), "Sudga nazorat tartibida protest kiritildi” (H.,10.06.2009),
"Makiabga qabul tartibi o'zgaradi” (M., 17.11.2018), "G'arbiv Osiyo chempionati
boshlanmogda™ (M., 17.11.2018) kabi magolalaming mazmuni sarlavhaning o'zidanoq
mshunarli bo'lib turibdi.

Ming afsuski, sarlavha mazmum matnga singdirilmagan sarlavhalar ham uchrab turadi.
Bunday sarlavhalarda yolg'on axborot vetakchihik qiladi. Jumladan, "Bekajon” garzetasida
¢lon qilingan publitsistik matniardan biri "Shaxram G'ivosov to'y kunini ma'lum qildi”
deya nomlanadi. Intervyu janridagi ushbu publitsistik matn bilan tanishar ekanmiz, unda
athbat olib borilgan gahramonning to'y kuni xususida hech ganday ma'lumot berilmaganiga
guvoh bo'lamiz.

"Gazetachilikda maqolalanga sarlavha go'yish o'ta mulum ish. Magola yozish bir mahorat
bo'lsa, sarlavha topish yana bir mahorat Axborot ogimining bugungi shiddati ta'sirida
oqishga, mutolaa gilishga arzifi ko'plab magolalarning ham o'gilmay qolib ketayotganiga
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shah ularga yornon, e'tibornt tontmaydigan sarbivha qo'yilzanida desam muboliga bo'lmaydi.
Bozor peshtaxtasiga ko'zga ko'rinarhi gilib terib go'vilgan biror mahsulot xaridorni o'ziga
chorlaganidek, yaxshi sarlavha ham o'quvchi ¢'tiborini gozonishi lozim” |6, B. 67]. Shu
o'rinda atogli adib Abdulla Qahhoming sardavha xususida o'z gahramonlan tilidan bildirgan
fikelarini keltinshni joiz deb topdik: ""Elektnk tezhigida bagarilsin”, deb sarlavha go'vdim,
- dedi kerilib, - jurnalistlikda sadavha go'yish bir hunar. Amenkada sarlavha bir gazetaning
sinishi yoki sarrmoyasiga sarmoya go'shilishi masalasimi hal giladi... - Shuning uchun, ey
bolalar, sarlavha qo'yishni o'rganingiz, - dedi Murodxo'ja domla. - Hech kim sizday ikki
yil muttasil muharrir bo'lgan emas. Men bilaman... siz tribali..." |8, B. 119].

Bugungi globallashuy davrida o'zbek ommaviy axborot vosialarida ¢'lon gilinayolgan
publitsistik main va reklama sadavahalanning o'aga xos vazifalan hamda sulisuk xususivatlari
yuzasidan quyidagi xulosalarni chigarishga imkon beradi:

|.Bugungi publitsistik matnlar va reklama sarlavhalan nafagat jurnalistik, shu bilan
birga lingvistik jihatdan ham yugori sifat ko'rsatkichlariga ¢nshmoqda.

2.Publitsistik matn va reklamalarga sarlavha tanlashda uning subistik jthawdan 1wo'griligi
hilan birga ta'sirchanlik jihati hamda o'guvchilarni jalb qilish orgali giziquvchilar
auditoriyasini kengaytira olish tomonlariga ham ko'p ¢'tibor berilmogda.

J.Kuzatishlar ayrim publitsistik matnlar sarlavhalarining mazmuni mainga muvofig
emusligini ham ko'rsatmogda.

4.llmiy adabiyotlarda publitsistik matnlar sadavhalar uchun nominativlik, informativlik
va reklamalilik kabi asosiy vazifalardan tashgari yvana mazmunni ixcham bayon gilish,
shontirish. ko'rsatma berish. farglash. tashvig qilish. murojaat qilish kabi Tunksivalar
ham xos ckanligini aytib o'tiladi. Bizningcha, publitsistik matn sarlavhalarining xorijiy
tillarga gizigish uyg'otish, ularni o'rganishga da'vat etish vazifasi ham mavjud.

Xullas, zamon shiddat bilan taraggiy ctib boravoigan bugungi kunda hayotimizni
OAVsiz tasavvur eta olmaymiz. Tabuyki, bu jarayon publitsistik matnlar va reklamalarga
bo'lgan ehtiyoj hamda ularga go'yiladigan talablarni tubdan oshiradi. Bu esa publitsistik
matn va reklamalarning asosiy tarkibiy gismi bo'lgan sarlavhalarga yangidan vangi, zamon
bilan hamnafas vazifalar yuklaydi.
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