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REKLAMA MATNLARINING GENDER XUSUSIYATLARI 

 (tibbiyotga oid reklamalar misolida) 

Sobirova Dilnoza Rasulovna,
Buxoro davlat universiteti 

d.r.sobirova@buxdu.uz  
 
Annotatsiya. 

adresat omili, shu bilan birga, maqsadli auditoriya xususiyatlarini hisobga olgan holda erishiladi. Adresat 
 

qilishda auditoriyaning ijtimoiy-
sanaladi. Ijtimoiy- kasbiy faoliyati 
kabilar nazarda tutiladi. Psixografik xususiyatlarda esa adresatlarning yashash tarzi, kundalik hayoti 
birlamchi ahamiyat kasb etadi. Tibbiy reklama matnlarini yaratishda har ikkala tur xususiyatlaridan 
foydalaniladi. Ushbu maqola reklama 
unda adresatlarning ijtimoiy-demografik xususiyatlari sirasiga kiruvchi gender xoslanishlarning tibbiyotga 
oid reklamalarda voqelanishi tahlilga tortilgan. Bunda asosan televideniye orqali namoyish etilayotgan tibbiy 

 
 reklama matni, tibbiy reklama, gender, ayol, erkak, neytral tibbiy reklama.  

 
 

(   
 

  

-
-

 

-

 
 

 
 

GENDER CHARACTERISTICS OF ADVERTISING TEXTS 
(in the case of medical advertisements) 

 
Abstract. One of the most important aspects of pragmatics, the communicative intention (goal) is 

achieved by taking into account the addressee factor and, at the same time, the characteristics of the target 
audience. The addressee perceives the text and connects it with his worldview. When advertising medical 
products, it is extremely important to take into account the socio-demographic and psychographic 
characteristics of the audience. Socio-demographic characteristics mean gender, age, level of education, 
professional activity of the addressee. In terms of psychographic characteristics, the way of life and daily life 
of the addressees is of primary importance. Both types of features are used in the creation of medical 
advertising texts. This article is devoted to the elucidation of the gender characteristics of advertising texts, in 
which the occurrence of gender characteristics in medical advertisements, which are part of the socio-
demographic characteristics of the addressees, is analyzed. In this, the manifestation of gender characteristics 
in the medical advertising texts shown on television was studied and concluded. 



LINGUISTICS 

SCIENTIFIC REPORTS OF BUKHARA STATE UNIVERSITY 2024/3 (108)  16
 

Keywords: advertising text, medical advertising, gender, female, male, neutral medical advertising. 
 

Kirish. Manbalarda gender atamasi shaxs biologik jinsining ijtimoiy-madaniy namoyishi sifatida 
tavsiflanadi. ins)  bu ayollar, erkaklar, qizlar va 

 Bunga ayol, erk
-atvor va rollar, shuningdek,  bir-biri bilan munosabatlar kiradi [4]. Sodda qilib aytganda, 

 Birinchidan, erkak va ayol fazilatlari haqidagi gender 
 Ikkinchidan, erkaklar va ayollar 

 Genderga reklama matnlarining til xususiyatlarini 
belgilaydigan muhim identifikatsiyalash omillaridan biri sifatida qaraladi. G

da 
, 

qilinadi. Tadqiqot davomida televideniye orqali namoyish etilayotgan 200 ta tibbiy reklama roliklari (matnlari) 

1-rasmga qarang): 

                 
1-  

a) reklamasi: 
Prostata bezi adenomasida bovl qilish muammosini bartaraf etishda    Prostamol uno yordam beradi.  

Prostamol Uno   
si: 

 Clear 
Clear 

hech narsani yashirma! Clear. Erkaklar uchun Clear  
 

 -
kompleks klinikasiga olib bordi. Menda prostata bezi adenomasi borligi aniqlandi. Lazer yordamida prostata 
bezi adenomasi olib tashlandi. 

matnidan) 
 aynan ayol adresatlarga 

luvchilar orasida ayollarning maqsadli auditoriyasi erkaklarnikiga nisbatan miqdoriy 
jihatdan ustunlik qiladi [3, 51]. 

-rasmga qarang): 

ERKAKLARGA 
MO'LJALLANGAN 

TIBBIY 
REKLAMALAR

Erkaklarga 
mo'ljallangan dori 

vositalari reklamasi

Erkaklarga 
mo'ljallangan gigiyenik 

vositalar reklamasi

Erkaklarga mo'ljallangan 
tibbiyot muassasalari 

reklamasi



LINGUISTICS 

SCIENTIFIC REPORTS OF BUKHARA STATE UNIVERSITY 2024/3 (108)  17
 

 
2-rasm. Ayollarga m ljallangan tibbiy reklamalar. 

a)  
  
  

  
b)  

 Biz ayollar bu kunlarda hech nimani his etishni istamaymiz! 
   
  Biz ayollar gigienik vositasini bu kunlarda his etishni istamaymiz! 

 
d)  
Vernisaj kremi terini yaxshi oziqlantiradi. Men vernisaj

matnidan). 
ayollar (qizlar) uchun vosita, ayollarda uchraydigan 

kasalliklarga qarshi  
Shunday muammolar borki, ular haqida gapirilmaydi. Biroq ular aslida mavjud. Eng muhimi bu 

ayollar
 

erkaklar uchun, erkaklarga xos 
beriladi: Uno erkaklar uchun U  

Amerikalik tadqiqotchilar Uanda Leppard, Shirley Matile Ogletree, Emili Uallen

 
Reklama beruvchilar ayollar auditoriyasining psixologik xususiyatlarini hisobga oladi, bu matnlar 

, 
yumshoqlik, sevikli, baxt, sezuvchanlik va boshqalar[3, 51]. Qayd etish lozimki, tibbiy reklamalar davrga 
hamohang yaratiladi. Ilgari rekla

 
betakr

mayin, nafis, chiroyli   
 Ishonmaysiz! Ajoyib silliqlik. Betakror, nafis teri va hech qanday yopishqoqliksiz. Bularning barchasi 

qalin pudra niveya dezodaranti tufayli. Shuning uchun ham qizlar pudra effektiga ega dezodarantlarni 
a  

 
 

Qizil gigantga xos kuch
antiperspiranti reklama matnidan). 

Kuzatuvlarimiz davomida bir mahsulotning erkaklar uchun alohida, shuningdek,  ayollar uchun alohida 

shundaki, bir mahsulotning erkaklar va ayollar uchun yaratilgan reklamalarida gender xususiyatlar yaqqol 

AYOLLARGA 
MO'LJALLANGAN 

TIBBIY REKLAMALAR

Ayollarga 
mo'ljallangan dori 

vositalari reklamasi

Ayollarga 
mo'ljallangan gigiyenik 

vositalar reklamasi

Ayollarga mo'ljallangan 
kosmetik (terini parvarishlash, 
sog'lomlashtirishga qaratilgan)

vositalar reklamasi
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Yangi afsonaviy Clear shampuni chempion kuchi va  
Krishtanu 

Ronaldu bilan yaratilgan. Erkaklar uchun  
Yuqorida keltirilgan reklama matnida ifodalangan kabi leksik birliklar erkak 

olamining qiroli  Krishtaniu Ronaldu ishtirok etgan. Shuningdek, erkaklar uchun tugallanmasi reklamaning 
 

         
 

3-  
 Har qanday vaziyatda ham faqat eng chiroyli sochlarmi? 

Anna Sedokova:  Sakura B3 
mayin. Clear Sakura

shampuni reklama matnidan). 
Ushbu reklamada ayol jinsining tipik vakili sifatida u

radio boshlovchisi   Anna Sedokova ishtirok etgan. Eng chiroyli sochlar, mayin kabi birliklar ayol adresatlar 
Shuningdek,  mahsulot nomla

tashlanadi. Sakura   
hayotning soddaligi,  va  ramziy  anglatadi. 

lgan sakuraga sajda qilishgan ekan 
[5]. 

S.A. Korochkova reklama tasnifida erkak, ayol va jinsga nisbatan neytral reklama turlarini ajratib 

tibbiy vositaning ayollarga xos tibbiy vosita bilan 
 

Doktor D (Dilmurod Ergashev):  Homiladorlikka tayyorlashda (ayollar uchun) Mammolin va 
(erkaklar uchun) Sperolin 
reklama matnidan).  

 
4-rasm. Televideniye orqali namoyish etilgan tibbiy reklamalarning gender xususiyatlariga 

. 

Neytral tibbiy 
reklamalar

170 ta

Erkaklarga xos 
tibbiy vosita bilan 

ayollarga xos 
tibbiy vositaning 

bir reklamada 
berilishi

4 ta

Erkaklarga 
mo'ljallangan 

tibbiy reklamalar
12 ta

Ayollarga 
mo'ljallangan tibbiy 

reklamalar
14 ta

85%

7%6%2%
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Xulosa. Gender reklama matnlarining til xususiyatlarini belgilaydigan muhim identifikatsiyalash omili 
hisoblanadi.  

vositalar bir reklama roligida berilgan tibbiy reklamalar, 85 % ini esa neytral tibbiy reklamalar tashkil etishini 
-rasm). Xullas, reklama qilinayotgan mahsulot(xizmat)ga qiziquvchilar auditoriyasini 

kengaytirishda adresatlarning gender xususiyatlarini inobatga olgan holda reklama matnini tayyorlash 
reklamaning samarasini oshirishga xizmat qiladi. 
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