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H PACKPbITHH 3HAKOBOH NPHPOAbLI 3THX € HHHLL

Takum o6pazoM, ceMeHHBIE OTHOWECHHA: OTHOLEHUE K MYXKY H K XeHe, oT-
HOWEHHE K POAHTENAM, OTHOWEHHE K ACTAM M3 NOKOH BEKOR BOCIIPHHHMAIOT-
CA KiK HeHHOCTL, H 3TO eHHOCTHOe OTHOICHHAE NepeaadTCR Yeped napeMHo-
Aoryyeckue eaAMHnusl. Ho 6onee ACHO U KParo4HO Mbl 3TO COAEPHAHHE MOKEM
YBHACTL B nocAoBHIax. H Koraa Mel cpaBHHBaEM NOCAOBH UL PA3HLIX HAPO/0B,
TO BHAKM UTO CEMCHHBIC LUCHHOCTH, COMOHHLIC NPeAHAIHAMCHHA, CCMCHHbIE
TPaAMLUHH UMeT 06K xapakTep. AHANM3UpYs PYCCKHE U y3Bexckue no-
CAOBHULI Mbl CACNANH BLIBOJ/ 4TO ¥ HHX B CEMaHTHYECKOM COACPHAHHH €CTh
YHHBCPCANLHBIA OTTCHOK, AHTPONOUCHTPHYECKHE NOCNOBHLL, KOTOPLIEC Npes-
CTARNAKIOT HAM CCMCHHLIE OTHOWEHHA COACPXKAT B ceGe H HALMOHANBLHLIE, H
cneyudHiecKHe KauecTsa.

TIBBIY REKLAMALARDA USLUBIY FIGURALAR

Sobirova Dilnoza Rasulovna

Buxoro davlat universiteti

o'zbek tilshunosligi kafedrasi tayanch doktoranti

(O'zhekiston)

Annotatsiya: Ushbu maqgolada uslubiy figuralarning reklamalarda
qo'llanishi, ularningta’sirchanlikni oshiruvchi vositalar ekanligi xususida so'z
boradi.Keltirilgan fikrlar tibbiyotga oid reklama matnlari misolida izohlanadi.

Annotation: This article discusses the use of stylistic figures in advertising,
as well as their effectiveness. The given ideas are explained by the example of
medical advertising texts.

AHHOTAUHA: B 3TOH cTaThe pacCMaTPHBAETCA HCNOAL3OBAHHE CTHAH-CTH-
YeCKHUX (PUrYyp B peKaaMe, a TAKKe HX 3P G eKTHBHOCTE. ITH HACH 06 BACHRIOTCA
HA NPUMEPE TEKCTOB MEAUIMWHCKON periaMLl.

Kalit so‘zlar: tibbiy reklama, uslubiy figura, takror, anafora, assonans.

Keywords: medical advertising methodical figure, repetition, anaphora,
assonance.

Knwuenble C10Ba: MEAHUHHCKAA PeKaaMa, METOAHYECKHH PHCYHOK, no-
BTOP, aHadopa, aCCOHAHC.

So'nggi yillarda ommaviy axborot vositalari (0AV)ni o'rganishga bo‘lgan
gizigish ortib bormoqgda. Aynigsa, 0AVda asosiy o'rinni egallab ulgurgan vosita
- reklamaning tili va uslubini tadgiq etish ilm ahlining e’tiborini tobora jalb etib
kelmoqda. Zamonaviy jamiyatda reklama matnlari eng muhim kommunikativ
vazifani bajaradi. Buning ajablanarli yeri yo'q. Chunki tovarlar va g'oyalarning
erkin bozorida «reklama - taraqgiyotning dvigatelidir». Reklamalarda yorgin
hissiy tasvirni yaratish usullaridan biri ularda wslubiy figuralardan samarali
foydalanishdir. Filologiyada uslubiy figuralarni “sintaktik figuralar”, "ritorik
figuralar”, “nutq figurasi” va hatto"poetik sintaksis” atamalari bilan nomlaydilar.
Shu o'rinda Sitseronning quyidagi so'zlarini eslash magsadga muvofig:
“So‘zlarni ko'chma ma'nolarda qo'llash, eng avvalo, lug'atlardagi so'zlarning
ma'no jihatdan kambag'alligidan kelib chiqgan bo’lsa, asta-sekin go'zallik va
jozibadorlikka bo'lgan ehtiyoj ularning ma'nolarini kengaytira bordi. Bu esa
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xuddi kiyim dastavval sovuqdan himoyalanish vositasi sifatida vujudga kelgan
bo'lsa, keyinchalik esa kishi tanasini bezaydigan libosga aylanganiga o'xshaydi”,

Darhaqiqat, ijodkorlar nutqiy jozibadorlik uchun tinimsiz izlanishda
bo'ladilar. Ularni ifodalashning yangi-yangi wvositalarini izlab topishga
harakat qiladilar. Ana shuning natijasi sifatida badiiy adabiyot tilidagi
uslubiy figuralarning soni birmuncha ko'p va badiiy ta'sirchanlikning yuzaga
kelishidagi salmog’i kattadir. llmiy adabiyotlardagi dalillarni ko'zdan kechirish
bu figuralarning antiteza, apakopa, asindeton (bog'lovchisizlik), assonans,
gradatsiya, diateza, tovushga taghd, oksyumoron, paronomaziya, parallelizm,
sanash, ritorik murojaat, kichraytirish, jim qolish, ellipsis, inversiyva kabi turlari
bo'lganligini va ularning ko'pi hozirgi zamon poeziyasida, jumladan, o'zbek
poeziyasida ham yashab kelayotganligim ko'rsatadi. Birgina takrorning o'ttizga
yaqin, masalan, alliteratsiya, anatora, nagarot, pleonazm, tavtologiva, sharh,
epifora, epistrofa, gaytalanish kabi turlarining mavjudligi badiiy uslubda ifoda-
tasvir imkoniyatlarining nagadar kengligidan dalolat beradi.Tabiiyki, bunday
ta'sirchanhkni oshiruvchi vositalar reklamalarda ham muhim o'rin tutadi
Aynigsa, tibbiy reklamalarda uslubiy figuralarning go‘llanishi adresant e'tiborini
tortmasdan qolmaydi.

Tibbiy reklamalarda takror.Takrorma'noni kuchaytirish, intensivlik va
emotsionallik uchun xizmat qiladi. So'zlovchi o'z sezgilariga iboraning mos
emasligini anglab, sifatni miqdor bilan to‘ldirishga harakat qiladi.Bu takrorni
yuzaga keltiradi.Takror emotsional nutgni xarakterlaydi’.Tibbiy reklamalarda
takrorning qo'llanishi salmoqli o'rin egallaydi. Kuzatamiz:

Fagat hozir emas,

Faqat hozir emas,

Faqat hozir emas,

Yo'q, yo'g, yo'y,

Faqat hozir emas!({Stopdiar dori vositasi reklama matnidan)

Og'riq turli xit bo'lishi mumbkin: keskin, siqgadigan, o'tkir... Og'riq, og'riq, og'rig!
To'xta! Tempalgin bor.Tempalgin ikkita komponentni o’zichiga oladi: birinchisi
og'rigni gqoldiradi, ikkinchisi asab tarangligini yo‘gotadi. Tempalgin turli xildagi
og'rigdan samarali vosita. Asab tarangligisiz Tempalgin.

{Tempalgin dort vositast reklama matnidan)

Senga endi mumkin emas,

Senga endi mumkin emas,

Senga endi mumkin emas!!!

Agar organizmda magniy migdori yetarli bo'lsa, homiladorlik davrida xotirjam
bo'lish oson.{Magne Bé dori vositasi reklama matnidan)

Loraneks 24 soat davomida allergiva simptomlariga qarshi ta’sir giladi.
Loraneks bolalarga bir yoshdan tavsiya gilinadi. Loraneks allergiyasiz hayot
go‘zal! (Loraneks dori vositasi reklama matnidan}

Yuqorida keltirilgan reklama matnlarida takror usuli fikr va his-tuyg'uni
yaqqol ifodalash bilan birga, ta'sirchanlikni kuchaytirish, intonatsion

1 Ibragimova F. Anuellipsis lingvopoetik vosita sifatida. // O°TA,
2010-y1l. 6-son. - B. 103.
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ko'tarinkilikni bo'rttirib ko'rsatish uchun xizmat gilgan.Shu bilan birga takror
reklama matnlarining, aynigsa, dori vositalari nomining adresantlar ongida
tezda saqlanib golishi uchun ham xizmat giladi.

Tibbiy reklamalarda antiteza. Antiteza uslubiy figuraning bir ko'rinishi
hisoblanib, u nutgda itodalilikni kuchaytirish uchun gqarama-qarshitushunchalar,
fikr, obrazva shaxslarni giyoslash, predmet yoki hodisalarning garama-qarshi
holatini tasvirlashdir Reklama matnlarida ham antitezadan foydalanilgan
o'rinlar mavjud:

Ko'proq foyda uchun kamroq harakat! Persil gelga o'ting!{Persil vositasi
rekiama matnidan)

Reklama matnida kamrogvake’proq antonim sozlari antitezani yuzaga
chigargan. Ko'rinib turibdiki, antonim so‘zlardan foydalanish yordamida antiteza
san‘atining ajoyib ko'rinishlari yaratilishi bilan reklamalarda ta'sirchanlik
birmuncha ta'minlanadi.

Tibbiy reklamalarda anafora. Ma'lumki, anafora she'r yoki banddagi misra,
gaplarning boshidagi so'z yoki so'z birikmasining misralar boshida aynan
takrorlanib kelishidir'.

Agar isitmangizbo'lsa,

Agarboshingizog'risa,

Tish og rigtinchlikbermasa,

Yordamberadikyupen.

Kyupen, og'rigniqoldiradi,

Tabletkava gel kyupen{Kyupen dori vositasi reklama matnidan).

Tibbiy reklamalarda assonans. "Assonans” lotincha "assonare” so'zidan
olingan bo'lib, "ohangdoshlik” degan ma'noni anglatadi. Matnga ohangdorlik
bag'ishlash, ekspressivlikni ifodalash maqsadida foydalaniladi. Assonans she'riy
misra, xususan, gofiyadosh so'zlar tarkibida kelib, nutqqa yaxlitlik, o'ziga xos
musiqiylik baxsh etadi:

Bizning bipanten bilan enajonlar ko'ngli choyg,

Ishonarli qo'llarda bizning jajji chagalog{Bipanten dori vositasi reklama
matnidan).

Qorinda yig'ilsa dam,

Shifodir espumizan.(Espumizan dori vositasi reklama matnidan)

Femini bilan har dam

Ishonchli va dadil qadam {(Femini vositasi reklama matnidan).

Reklama matnining xotirada tez muhrlanishi ham assonans natijasida yuzaga
kelgan changdorlik tufaylidir.

Tibbiy reklamalarda gradatsiya. “Gradatsiya” so'zining ma’nosi
«darajalanish» demakdir. Gradatsiya ham insonlardagi narsa va hodisalardagi
ayrim belgi-xususiyatlarni, harakatlarni alohida urg'u bilan ko'rsatishga intilish
samarasidir.Bunda so'zlarning uyushib kelishida uyg'unlik mavjud.Shunisi
xarakterliki, gradatsiyada ketma-ket kelayotgan so‘zlardan birining ma’nosi
o'zidan oldin kelgan so'zga misbatan ma’no jihatiga ko'ra kuchliroq bo'ladi:

Tizzalardugi ogrig bu har doim kutilmagan hodisa. Lekin men bunga




ko'nikmayman. Terafleks kremning tarkibida og'riq qoldiruvchi vosita va
bo'g‘imlar qurilish asosi mavjud. Shuning uchun terafleks krem nafaqat og'riglarni
pasaytirishga, balki tizzalarning o’zini ham mustehkamiashga qodir.

- Istayman, gila olaman, bajaraman. { Terafleks krem reklamasi matnidan]

Ommaviy aloga psixologiyasining mutaxassisi, amerikalik olim Richard
Xarris ta’'biri bilan aytganda,”ishontirishga mo’ljallangan aloga turi” ho’lgan
reklamalarda uslubiy figuralardan ta'sir etish va mahsulot hagidagi axborotning
osonlik hlan yodda saglab qoelinishi uchun muhim vosita sifatida foydalaniladi.
Kuzatishlar tibbiy mahsulot reklamalarida bu kabi vositalarning salmoqli o'rin
egallaganligini ko'rsatadi.

Aminova AMIRA,

Buxoro davlat universiteti

Lingvistika (o'zbhek tili) mutaxassisligi 1l bosgich magistranti

(O’zbekiston)

LINGVOKULTUROLOGIK KONSEPTLAR XUSUSIDA

Annotatsiya: Magolada lingvokulturologik  konseptni  o'rganishga
bag'ishlangan ilmiy tadqiqotlar tahlili keltirilgan. Jumladan, «Tpya» (mehnat),
Jhwb6osw (sevgi), 3noposbe (sog'lomlik), “human” (“inson”) va boshqa konseptlar
yuzasidan olib borilgan tadqiqotlarning natijalari yoritilgan.

Annotation: The article provides an analysis of scientific research on the
study of the concept of linguoculturology. In particular, the results of research on
the concepts of “labor”, the concept of "love”, the concept of "health”, the concept
of "human” and others.

AHHoTauHA: B craTtue npeacTaBneH aHaAH3 HAay4HbIX HCC/IEA0BAaHHH NO U3-
VHEHHID KOHUCITUHHA NHHIBOKYALTYPOJOIHA, B 4aCTHOCTH, peayabLTaTht Heche-
JIOHAHKA KOHUENT «TPYA», KOHUENT «/1060BLY, KOHLENT «3J0POBLE», KOHLENT
WHCTOBCKYD,

Kalit so'zlar: lingvokulturologik konsept, olamning lisoniy manzarasi,
wrpys» (mehnat) konsepti, Jlwboewn (sevgi) konsepti, 3gopoewe (soglomlik)
konsepti, “human” (“inson”) konsepti.

Key words: lingvo-kulturologic concept, linguistic view of the world, the
concept of “labor”, the concept of "love”, the concept of “health”, the concept of
“*human”.

Knasouensle C/10Ba: NHHIBOKYILTYPOJOrHYECKHH KOHUENT, A3LIKOBasA Kap-
THHA MHPA, KOHUENT «TPYA», KOHUENT «110608b», KOHUENT «3/10POBLE», KOH-
LEeNT «4C/IOBCK”,

So'ngi vaqtlarda o'zbek tilshunosligida konseptni o'rganishga bag'ishlangan
ilmiy tadqiqotlar soni o’sib bormogda. Chunki zamonaviy tilshunoslikda konsept
tabiatini tadqiq qilish birinchi darajali muhim rol o'ynaydi. Lingvo-kulturologik
konsept hamda olamning lisonly manzarasi tushunchalan doirasida bajarilgan
dissertatsiyalarda  fanning nazariy asoslari qatorida inson  his-tuyg'usi,
kechinmalari, axloqi, yoshi va faoliyati bilan bog'liq masalalar tahlil qilingan.
Tilshunoslar konseptning milliy-madaniyjihatiga ham e'tibor garatishgan.
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