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fikrlar ommaviy axborot vositalarida  qilingan tibbiy reklama matnlari 
misolida izohlanadi. 

Kalit  tibbiy reklama matni, adresat, effekt, davolash. 

 
SOME CONSIDERATIONS ABOUT THE USE OF WORDS IN 
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This article discusses aspects related to modern medical advertising texts and 
the use of words in them. The opinions expressed by the author are substantiated 
by medical advertising texts published by mass media. 
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Dunyo tilshunosligida reklama tili, reklama matnlari tarjimasida 
lingvomadaniy va uslubiy xususiyatlarni aniqlash, reklama matnlarida 
til vositalaridan mohirona foydalanish tamoyillari tadqiqotlar uchun 

- 
da tan olingan reklamalarni shaxs omili asosida sotsiolingvistik, lingvo- 
pragmatik, psixolingvistik, lingvokulturologik jihatdan tadqiq etish 

- 
tingining bosh masalasidir. Shunday bir davrda reklamalarni, xususan, 
tibbiy reklamalarni tilshunoslikning antropotsentrik paradigmasi asosi- 
da tadqiq etish masalasi bugungi kun uchun ijtimoiy zaruratdir. 

Tibbiy reklama matnida vizual, aniq tasvirni yaratadigan, reklama 
 

Bu borada dunyoning eng mashhur reklamashunoslaridan biri Klod 
Xopkins 1923-  

- 
gi qisqalik va soddalik reklama auditoriyasini kengaytirishning muhim 

 
reklamashunos olim  
maqtov bilan biror narsani sotib oladi, deb  adashasiz. 
Unga mahsulot haqidagi batafsil  kerak[2,   degan 
fikrlarini ham unutmaslik lozim. Reklama matni ixcham, sodda, tus- 

 
qamrab olishi ham juda muhim hisoblanadi. 

 
asarida qisqa vaqt ichida zarur axborot berishning naqadar mashaqqatli 

yatli vazifa ekanligini quyidagi hayotiy voqea asosida dalil- 
laydi: 

Bir yozuvchidan bir necha  aytishni  
 Kechirasiz,  javob berdi ijodkor,   

 uchun men kamida uch hafta tayyorgarlik  kerak. 
  

 
 Uch kun. 
 Agar uch soat   kelsa-chi? 
 Men hoziroq boshlashim mumkin. 

 
 
 

 ikkalasi ham u yoki bu 
vositani ishlatishdan oldin uch marta  
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Muhtaram Prezidentimiz Sh.M. Mirziyoyev xorazmlik saylovchilar 
bilan  uchrashuvda 

 
- 

gan tibbiy reklama kopirayteri yomon  
 
 

qolishi hech gap emas. Tadqiqotchi D.Sh. Mamirova muvaffaqiyat- 
li reklama yaratish uchun reklamachi (kopirayter) yaxshi iqtisodchi 

- 
cha, tibbiy reklama kopirayterlari samarali tibbiy reklama yarata olishi 

 
- 
 

- 
 

  bilan  vazifaga  ehtiyotkor  lozim: 
 - 

- 
vdan  Jigarimda muammo bor ekan. 

- 
 

matnidan). 
Mazkur reklama - 

ni  maqsadida  tarafimda  his qildim jumla- 
 

Biroq reklamani kuzatuvchi adresatda - 
ale F  
Vaholanki,  tarafdagi  jigar bilan emas, balki umuman 

 oshqozonosti bezi,  bilan 
yli qabul 

 
matnida jumlasi orqali shifokor bilan maslahat- 
lashdim mazmuni implitsit shaklda ifodalangan. Biroq bu jumla ikkin- 
chi planda, adresat uchun ahamiyatsiz axborot sifatida qolib ketadi. 

 
- 
 

reklamadagi dorini qabul qilishga undaydi. Fikrimizcha, dori-darmon 
 bilan  tibbiy reklama matnida  bir organizm- 
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- 
 
 

eklamada inson sa- 
lomatligi masalasi birinchi  

Tibbiy reklamalarni kuzatar ekanmiz, ayniqsa, dori-darmon 
- 

taraf etuvchi sifatida  
- 

shadi  vositasi reklama matnidan). 
- 
 

har safar  sezganda reklamada  dorini 
 
 

- 
mida boshidagi  

 
-  

 yaxshi oqibatlarga olib kelmaydi. 

ADABIYOTLAR: 

1.     //    - 
     2006.  4.   45 57. 

2.      2009.   43. www.koob.ru 
3.       II. http://www.repiev.ru/articles/ 

ad_langII.htm 
4. https://t.me/xushnudbek/11431 
5.  

         2021  
159  

6. Sobirova Dilnoza Rasulovna. Qisqalik samarali tibbiy reklama 
yaratishning muhim omili.  

 
xalqaro ilmiy-amaliy anjumani. Buxoro, 2021-yil, 11-noyabr. 

7. PUBLITSISTIK MATNLAR VA REKLAMALAR 
SARLAVHALARINING VAZIFALARI XUSUSIDA. S Dilnoza   

    2020. 



1030 
 

THE PRAGMALINGUISTIC FEATURES OF COORDINATING 
CONJUCTIONS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

     . . . . . . . . . . . . . . 

     . . . 

      - 
   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

 
  -   . . . 

      - 
      . . . . . 

. . . . . . . . . . . .

 -    - 
 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

 - 
  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

- 
    - 

  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

- - 
     . . . 

      
  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

 

959 

964 

969 

 
974 

 
978 

 
985 

989 

 
994 

 
997 

 
 

1006 

 
1013 

 
1019 


