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KNJINII UCTUKBOJUIAPA
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Kanum cyznap. Typucmuxk axbopom maxoH, pakamau magposym, pakamiu
UKMUCOOUEM, pACMUL, KUCMAH PACMULL 84 HOPACMUL aXO0POM MAKOHAAPU.
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Abstract: In this article were identified the prospects for freeing the
tourist macro-information space of Uzbekistan from "inconsistencies in the
digital economy.

Keywords. Tourism information space, digital divide, digital economy,
official, partly official and informal information spaces.

Mamnakar goupacuja TYPU3MHH OapKapop PHUBOKIAHTUPHIL, OU3HUHT
buxpuMu3da, OUPUHYKJAH YIOIITUPUITAH TYPUCTIAPHU BYXKYyJAra KEJITUPYBUU
0o30piap OWiIaH YpHATWITaH XaMKOPJWK PUINTAIApU, ShbHU MaxXaUIMd Xamja
XOPHKUN TYpOpIEPATOPHUHT y3apo MaHpaatiu UKTUCOINN
MyHoca0atTjaapu/iad, WKKHHYUZAH MYCTaKWJ YIOUTaH TYpUCTJIAp Haszapuia
Kyda MyXHM BOCUTanap, OaHJ KHJIMII THU3HMJIAPUHUHT MABXKY/IJIUTH,
XH3MAT  KYpPCAaTyBUM  TANIKWJIOTJIAPHUHI  reoax00poTr  TH3MMJIAPH
0azajlapura KHUPUTWITAHJIUIHM Ba 0OOomKa ax00poT TeXHOJOTMsJIapura
ACOCJIAHIAH MAPKETHHI BOCUTAJAPUHMHI IKOPUM KHJIMHIAHJIUTHAAH
OOFTIUKJIHD.

Caéxar >XTHEXM TyFUJIAIUIaH Xamaa caéxaT MakOHJIapH ypracuia
“paKaMJId MKTHCOAMETIArH HOMYBOGMKIMK TyIIyHYacH® MaBxKyn OYauo, y
KaH4Ya KaTTa OYyica, caéxaT 3XTUEXKU TyFUJlaaurad 0030pJIapHH drajuiail IyH4Ya
Mypakkad kewaau. TypucTtuk Xyayajiapaa pakamid — BOCHTAJAPHUHT
PUBOXJIAHTAHJIUTH, JaBJIAT TAIIKWIOTIAPUHUHT TaIO0upKopiap Ba ¢yKapoJap

1 Minghetti V., Buhalis D. Digital divide in tourism //Journal of Travel Research — 2010. — T.49. — Ne. 3 —
267-281 pp.
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OwJiaH ajoKa YpHATUILIW, TAaAOUPKOPIAPHUHT HCTEHMOJIYUIAP Ba XaMKopJjap
OwiaH unuiam >xapaéHuaa axoopoT BocuTalapuaaH (oigananummra kypa 4
tou(aral axpaTunagy Ba yoap y3ura Xoc Xycycusriapra sra Oymagm. 1-
*KaJBaaa TYpPUCTUK XYy ITapHUHT “paxamiiu UKTUCOIUETAArU
HOMYBO(UKIUK HYKTau Ha3apuJaH TOU(PaTaHUIIN KeITUPUITaH.

1-sxkaaBaJ
TypucTUK XyayAJAPHUHT “paKaMJId MKTHCOAUETAATH HOMYBO(PUKINK”
HYKTaH HA3apUAaH TOM(aIaHHIIHA
Pakamiin BocuTasnapaan

N Xycycusitu
doiinananum gapaxacu

Hxrucoaunii )xy1a puBOKJIAHTaH Xy Ay JIapia >KOMIaliain;
taabupkopaap Ba ucresmonumiap AKTnapnan
¢doitmananuInTa KYHHKMa XOCHII KWJITaH Ba IOKOPH
MOTHBALIMTA 3ra;
uH(ppaTy3uiIMa yTa pUuBOXKIIaHTaH, HapXjap XxamEéHoor,
MHCTUTYLMOHAJ Ba CUECUM KUXATJaH XyKyMaT TOMOHUJAH
KYJu1a0-KyBBaTJIaHAIU;

TYPUCTHK XM3MaT Ba MaxCyJOTiap MapKasjallirad paKkaMmiu
BOCHTAJIap UHIMBUIYyaJl EHJIAIIMIITaH X0JIa XapuI
KWINHA/IH;
0aH] Ba Xapy/ KWIMLIIHUHT paKamJId BOCUTAJapUIaH axoJin
KeHT (o nanaHaau
AKTnapnan goiiganaHuin puBOKIaHTaH, paKaMIIn
BOCHTaJIap/iaH (oiilanaHuIl Japakacu I0OKOpH, HapXJjap
xamE€HOon 3Mac, 0aH[ Ba XapH1 KWIUII BOCUTANIapH pakaT
acocuil xuzmatnap (MEXMOHXOHA) YUyH PUBOXKJIAHTaH,
BOCUTAUMJIMK YUYH KYHWIrad ¢oiia ¢pousnapu 1oKopH,
paKamJI BOCUTaJIap KYMPOK MabIyMOT OepHUIIIra MOCJIaIIrad
AKTnapnan goiganaHuil KYHUKManapy MaKkijJaHMaraH,
uH(ppaTy3uiIMa puBOXKIJIaMaraH, Hapxjap I0KOpH, JaBjiaTr Ba
XYCyCHM TalIKUJIOTIap TOMOHHU/IAH NIAKJUIAHTUPUIITaH
pakaMJIM BOCUTANIAp acoCaH TYPUCTHUK XyAyJ XaKujaaru
MabJIyMOTJIap Ba MAPKETHHT (aoIMSATHHHU aMalra Ol pHIITa
WYHANTUPHIITaH
WudparysmimMa yekiaHrad, MHTepHETAaH (o anaHuIl
HapXJIapH KyJa I0KopH, Xykymar Tomonuaad AKTnapran

HacTt napaka doitnananum Kynnad-KyBBaTIaHMaiau, axoliv Ba
TaaOUpKoOpapa KYHUKMa eTUIIMAI1, paKaMJId BOCUTAJIap
MaBXy/Jl IMac
Internet World Statsuunr 2020 WWIHMHT SHBapb OWM MabJIyMOTIIapura
KS’/pa3 , JKaXOHJla MHTEpHETHaH (QoigananyBumwiap 4 MIPA. KUIIUHUA TaIIKUI
Kwirad 0ynu6, wmynaan 2 muap. 304 maH. Ocué€ axonucura TYFpU KeJraH.
AiiHu maHOara Kaparaja, 5736eKI/ICT0Hna 2000 ¥Hniga UHTEPHET TapMOFHUJIAH

dbolinananyBunIap COHM 7,5 MUHI KUIIUHM TalIKWi 3TraH Oyiaca, 2020 iwn

VTa 10kopu napaxa

FOxopu napaxa

Vpra napaxka

!Minghetti V., Buhalis D. Digital divide in tourism //Journal of Travel Research. — 2010. — T. 49. — Ne. 3. —
267-281 pp.

Man6a: Myau( UOLIIaHMacu
3http://www.internetworldstats.com/stats3.htm
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SHBaph ornya QoigananyBumiap coHu 17,161 MIIH.HM TalIKuiI KAJIU0, axou
YMYMUW COHUHUHT SIPMUIUP. 3aMOHABHM pakamiiM acpia TYpPU3MHHU JaBJiatT
MUKECHIa OapKapop PUBOMIAHTUPUIIHUHT MYXUM IIapTH, TypuU3M TakiIudu
TU3UMHU aXOOPOT MAaKOHH/IA “‘paKaMJIM UKTUCOAUETAATH HOMYBO(UKIUK TaH
XOJIU OYJUII MEXaHU3MJIAPUHHU >KOPUN KWJIMIIHU Tajad 3Ttaau. SbHU, TypU3M
yTa pUBOKJIAaHTaH MamJlaKaTJiap CUHTapy, MHTEPHETAaH QoiiaTaHyBuYH IOPUIUK
Ba >KMCMOHMI HIaxciiap COHWMHH, ax0JId COHMra Hucoaran 85-90%ra kyTapuin
JIO3UM.

Pakamuin wuMKTHCOAMETHArH HOMYBO(MHMKJIMK HYKTaWn Ha3apu/aH,
TYPUCTHK XyIyaJap pako0aTOapAONUIMTHHUHT siHA OUp OMWJIH, XyIyjiapra
OHJl MAabJIyMOTJIAPHUHI Makpo Japa)xkajard pakamyid axOopoT MaKOHJapjaa
MaBXKYJIATUANDP. XOPHUKUN OJMMIIAPHUHT (UKpHUra Kypa, Makpo Kyiamiaa
TYPUCTUK XyIAy[jap 3 Typlard pakamjiad BOCUTAJAp OPKaId MAPKETHUHT
(aonuATIapMHY aMaira OLUPHILIAPY MyMKUH. Yap Kyiugarunap’:

1. Pacmuii makpo axOopor makowjgapu. TypuCTUK XyIayaAra OHJ
MapKeTUHT (paosUATIApUHU 0JuO OopuIl >kKapa€HU Tyja Ha3oparra OJMHTaH
pacMuii  axO0opoT MakoHJapu. YOy axO0opoT MaKOHJapura TYPUCTHK
XyIyaJapHUHT  pacMui BeO calTinapu, Xyayaud €K MUUIMH TYPUCTHUK
noprauiap Mucoia 6ynaau. Ymoy pecypcenap TYpUCTHK XyIyAHH OOIIKapaguran
opraniap, MacaiaH Typu3MHU PUBOXIAHTUPHUII JaBiIaT KyMUTACH, TOMOHUAH
TYna Ha3opaT KUJIMHUO, BeO caxudanapaaru MabliyMOT/Iap Ba axOopoTiap Iry
opraH MyTacajauiapy TOMOHUJAH Y3JyKCU3 KUPUTUINO, SHTWIaHUO Oopuiiaau
xamaa B2B (maobupkop 6unan maobupxopuu 6oenoeuyu) Ba B2C (madbupxop
ounan ucmevmMoauuHU 6021064u) AKIJIapra ara 0ynaau.

2. Kucman pacmuii Mmakpo axoopor MakoHJapu. TypuCTUK Xyamyara
O]l MAapKeTUHT (GaoNHUATIAPUHU OJuO Oopuil xkapa€HHM KUCMaH HazopaTra
OJIMHTaH SIpUM pacMmuil axOopoT Makonjapu. Kucman pacmuii pakamiu
BocuTanapra Onormap, wktuMmouit Tapmoxiapaaru (FaceBook,  Twitter,
LinkedIn) npodun Ba caxudanap xupanu. Mokrumonii TapMoxiapHuHr y3u 1)
KarTa aynuropusira sra Oyaran “ymymut maxcaonu” Xampa WikiTravel,
GoogleTravel kabu anuk wMmakcaara sra OynraH ‘“uxmucociawean”napra
aXpaTUIaIn.

3. Hopacmuii makpo ax0opor MakoHaapu. Typuctuk Xyayara ouj
MapKeTUHT (HaoNUATIapUHU OO OOopHII >kapaHM yMyMaH Ha3oparra OJMHMAaraH
HOpacMHMii axO00poT MakoHJapH. Ym0y axO00poT MakOHM 3HI MYXUM Ba KEHT
KaMpoBiIM Bazudanu Oaxkapaau. UyHKH ailHM pakamiIM BOCHTajapaa TYPHUCTHUK
noprajjap, MaMJIAKaTHUHT pacMuil BeO calTiapura MyposkaaT KUJIWHUO, yJapra
OyTyH HHTEpHET OJaMHJa KUAWPHUII CaWTIapu OpKaJu OOFJIaHHWII HMMKOHUSTH
MaBxkya. Hopacmuilt ax60poT MakoHJIApU TYPUCTHK XyAyAHH OOLIKAPUII Ba YJIapHU
TapFI/I6OT KHWJINII ominad myryjlaHaaurad TallKWJIOTIAPHUHT Ha30paTUJaH 4YCTia
Oymamu. Acnupa TYpUCTHK XyOyIHUHT HMIDKH aifHaH Iy axO0opoT MaKOHHIA
HIAKJJIAaHAAM XaMJa camMapald MapKeTUHT (QaomusATHHH Mynra Kyuumga

1 Mich, L. Destination Marketing and Internet. In M. Franch (Ed.), Destination Marketing. McGraw-Hill,
2010. Milan.
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OenrmioBuM axaMuAar kacO staau. Hopacmuit ax60poT MakoHiIapu OJOTIapHHU,
OHJIAlH >KaMoOaJlapHHW, WXXTUMOMM TapMOKJIApHH, UIYHUHTJEK  MablyMOT,
TaBcus, Takiu@d, Buaeo, ¢oTocypariiap Ba INIyHra yXIam KOHTEHTHH
MIaKJJIAHTUPUINT WMKOHUHU Oepaauran Oapua BeO caittiapuu (Facebook,
Twitter, YouTube, Flicker) kampab onaau.

busnunr uxpummsua, Makpo napaxana TYpUCTUK axOOpOT MaKOHUHU
0apKapop pUBOKIAHTUPHUII YIYH KyHUAaruiapra ybTHOOPHU KapaTHIIl JO3HM:

V36eKNCTOH TYpUCTHK MOPTAIMHM TaXJHJ KHJIHII JKapadHHUAA YHHHT
UHTTIU3, pPyC, HEMHC Ba apad TWUIApHIard BapUaHTJIApH MaBXYIJIUTH
aHUKTaHUO, BeO CalT HMMKOHMATH Ba AyJUTOPHICHHH KECKUH OIIUPHII
MaKcaJuaa, UCTaH, UTaJbsIH, SMOH Ba XUTOW THUJUIAPHIATH BEPCUACHHH HIILTA0
YUKUII Makcajara MyBo(uk;

TypUCTHK TOpTal OWilaH  WXTUMOMH  TapMOKJIap  ypTacuuaru
WHTETPALUSHUHT axXO0OpOT MaKOH MaTpUILIACH JIOMpacHuaa TaXJIuil KUJIHUII
HATHXKAacuAa, MOKTUMOUNM TapMOKJIapapo HMHTETpalusulallyB >KapaéHUHU, SbHU
TYpPUCTUK TOPTaJl Ba WXTUMOMH TapMokjap OapoOapuaa, Oup MKTUMOUMN
TAPMOKJATH Y30€KHCTOH TYPUCTHK HPOGUINIAH OOIIKACHTA HYHANTHPHII
yopaJapuHU KYPUII 3apypaTH TYFUIITaH;

V36eKUCTOH Typu3M pacMmii axGOpOT MAKOHHHH YPraHWII, TYPHCTUK
MOPTATHUHT (QOWJANaHyBUMIIAPH XaJJIaH TAIIKApU KaM JKAHJIWTH aHHUKJIAHUO,
oOyHaummap, YKyBUMJap Ba KypyBUMJap COHMHH OapKapop OIIUpPHUIITA
HyHanTupuiIran taadupiapHu (KOHKypC, SHrMjIaHuO Oopuiaauran caxudanap,
UCTEHhMOIYM IMAK/UIAaTUPAa OJAJAWraH KOHTEHT) Y3IMYKCH3 amajra OIIHpHUII
J03WM;

Typu3M  coxXacuJa pakamJd  MapKeTHMHI  BOCHTajapyd  JBa3ura
spaTHIaUral  KYOIWwiraH KAWMAaTHUHT  MYTaHOCHO  TaKCHUMIIAHWIIWHU
TabMUHJIAI MaKcaauaa, MaXaJlsIi paKkaMiId MapKeTUHT BOCHUTATAPUHU >KOPHA
ATHUII Ba MaBXyIJITAPUHM KYJIJIa0-KyBBaTIall TaBCHS YTUIIA]IH;

caXaTHH MYCTaKUII pexkanamTupud, YyHU amMaira OLIUpaJuraH
TYpUCTIIAp Ha3apuaa Y30eKHCTOH K03M6aI0pITUIHHY OIMIMPHII MAKCAM/IN, MOC
uH(ppaTy3uiIMa, ShHU TEOJIOKAIMS TU3UMIIApH, WH(OKUOCKIIAp, OaHa Ba Xapuj
KWIMITHHUT MaxaJUTUH pakamiid TH3UMJIapU XamJla paKaMJIAIITHPWITaH MYy3ei
Ba THJI XU3MATJIAPUHU KOPUH KUJIHII MaKcaara MyBO(UK.

Hartmkana, VY30eKMCTOH TYPHCTHK XyAyd cHdaTuaa MOTEHIHAN
TypUCTJIap Ha3apula pakaMiud HKTUCOAMET PUBOXKJIAHTAH Vika cudaruga ys3
UMIKHHA ~ TIAKIJIAHTHPUO, KO3MOAJOPIMTUHU  OIIMPHINTa  DPHUIIUIAIN.
Oxubarna Y36exucTon, imn 12 oif caéxaT KWIMII MyMKHH OyiraH Vyika
cudaTuna, TypuUCTIap OHTHJA TraBJajaHa Ooliaiiin Ba Typu3M coXacuaa
MIaKJIJIAaHTaH KYIIWIraH KUMMaT Maxalului Japkaja Y3IalTUPUIMIIIra oJiuo
KeJaIu.
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